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Resumeé

The Danish General Election in 2022 was dubbed the "TikTok election," with several
political parties turning to the digital platform as a means to communicate with voters.
The focus of this master's thesis is to examine the TikTok communication strategy of
Liberal Alliance during this election, and to explore the significance of the platform.
Most importantly, this thesis aims to investigate the perception of Liberal Alliance

TikTok videos by representatives of the intended target groups during the election.

To understand and analyze Liberal Alliance's communication strategy and market
position, this thesis conducts an elite interview with the party's communication
advisor. The empirical data of the thesis is based on a mixed-method research
approach, which combines a quantitative questionnaire and one qualitative content
analysis and additionally and six interviews of women and men within the age group
of 18-28 years who used TikTok and had seen TikTok videos from Liberal Alliance. The
theoretical framework of this thesis includes Preben Sepstrups theory on
communication strategy, the methodological-theoretical reception theory by Kim
Schrader, theoretical perspectives on personalization given by Peter Van Aelst, Tamir
Scheafer, and James Stanyer, as well as Lisbeth Herman and Maurice Vergeers.
Furthermore, the thesis will include the theoretical framework of TikToks
communicative forms by Andreas Schellewald, as well as theory on TikTok's technical

and social affordances.

The study’s discussion highlights a hype around the party’s performance on TikTok.
Despite TikTok being a platform that usually conveys a sense of informality and
privacy, the thesis mostly finds a professional aspect of Alex Vanopslagh. The study
finds that Liberal Alliance's presence on TikTok did not significantly impact the party’s
success in the 2022 Danish General Election. Nonetheless, the party appeals to the
young target group and has created significant awareness among Generation Z. The
study shows that the party's momentary success was due to individualizing Alex
Vanopslagh as a front figure and incorporating politainment, memefication and
attacking. However, the party failed to capitalize on TikTok's technical and social

affordances to create sustainable popularity.



1. Indledning

Hvad fr man, ndr man blander hverdagspolitik med en underholdningsplatform som
TikTok? Svaret er Liberal Alliance.

Da TikTok under Corona-pandemien i 2020 for alvor tog sit indtog i Danmark og
resten af verden med dansevideoer, vittigheder og popmusik, havde folk naeppe troet,
at det ville have indvirkning pd Danmarks kommende folketingsvalg. Ikke desto
mindre ser det ud til, at det er sddan, at landet ligger. For da Mette Frederiksen den 5.
oktober 2022 udskrev folketingsvalg, spaede flere medier, at det ville blive et sdkaldt

“TikTok-valg” (Eriksen, 2022; Brown, 2022).

TikTok blev lanceret i Kina i 2016, som en blanding af to eksisterende populare apps
Musical.ly og Douyin. I 2018 kom TikTok til Vesten — og siden da er det gaet steerkt.
Da TikTok kom frem differentierede mediet sig fra andre sociale medier ved, at man
frem for at dele polerede billeder, lange videoer og stories, i stedet havde muligheden
for at dele korte 15-sekunders videoer med et musikalsk underlaeg. Siden mediet er
steget i popularitet, har medier som Instagram, YouTube og Snapchat integreret deres
egne funktioner (Reels, Shorts og Spotlight) kopieret direkte fra TikToks format. Dette
har dog ikke sat en stopper for TikTok, som i 2022 havde intet mindre end 1,4
milliarder manedlige brugere pa verdensplan (Green & Skinbjerg-Holm, 2022: 25),
hvilket gor mediet til et af de hurtigst voksende sociale medier i verden. Szrligt
henvender TikTok sig til unge mellem 16 og 24 ar, men man ser en tendens til, at flere
og flere aldersgrupper er begyndt at bruge mediet. I Danmark er det szrligt unge
mellem 15 og 24 ar, som er at finde pa TikTok. Dette fremgar af DR’s
Medieudviklingsrapport fra 2022 som viser, at hele 47% af danske unge i denne
aldersgruppe bruger TikTok dagligt (Bjersted-Tandrup et al., 2022: 14). Den kinesiske
sociale medieplatform er i stor grad blevet en integreret del af mange personers og
organisationers hverdag, og for sterstedelen af de danske politiske partier er dette
ingen undtagelse. For bade op til og under Folketingsvalget 2022 har 11 ud af 14 partier
valgt at ty til TikTok i kampen om velgerne. Her har sarligt ét parti klaret sig bedre

end resten til at fange brugernes opmerksomhed, nemlig Liberal Alliance.



Det hele startede i 2007, hvor et nyt parti sa dagens lys. Med Naser Khader, Anders
Samuelsen og Gitte Seeberg i front blev Ny Alliance til (Liberal Alliance, u.4.). Aret
efter skiftede Ny Alliance navn til Liberal Alliance, som vi kender det i dag (Liberal
Alliance, u.4.). Med Anders Samuelsen i front gik Liberal Alliance i 2016 i regering med
Venstre og Konservative, som tilsammen skabte et borgerligt-liberalt
regeringsgrundlag (Liberal Alliance, u.a.). I 2019 tog nuvarende partiformand Alex
Vanopslagh over for Anders Samuelsen, hvorfra et nyt kapitel begyndte (Liberal
Alliance, u.a.). Hos Liberal Alliance tror man p4, at frihed og ansvar vil skabe et bedre
velfeerdssamfund. De star inde for, at det danske samfund vil blomstre, nar folk er frie
til at forfolge det, de vil (Liberal Alliance, u.4.). Derudover mener de, at hvis folk tager
ansvar for deres eget liv, skaber det de bedste muligheder for at hjelpe dem, der ikke
kan (Liberal Alliance, u.a.). Deres markesager understotter tanken om frihed og
ansvar, hvorfor de ved Folketingsvalget 2022 gik til valg pa at saeenke skatten, skabe et
bedre og billigere velfaerd samt udarbejde en klimapolitik, som har ambitioner og et

internationalt udsyn (Liberal Alliance, u.4.).

Folketingsvalget i 2019 sluttede darligt for Liberal Alliance, som gik kraftigt tilbage
med 5,2% af stemmerne, og som et resultat deraf mistede ni mandater
(Danmarkshistorien, u.a.). Endnu vaerre sa det ud, da DR i april 2022 offentliggjorde
resultaterne fra de seneste meningsmalinger. Her stod Liberal Alliance til at miste
deres sidste fire mandater og dermed ryge under sparregransen (Renard, 2022). Men
dette a&ndrede sig i 2022. For ved Folketingsvalget i 2022 gik Liberal Alliance frem
med ti mandater, og er nu Danmarks femte storste parti. Det er sarligt blandt de 18-
25-arige, at Liberal Alliance er en succes. Ifolge Ritzau endte Liberal Alliance med 15%
af de unges stemmer, hvilket gor partiet til det storste blandt unge vaelgere (Petersen,

2022).

Liberal Alliance publicerede deres forste TikTok video pa profilen @liberalalliance__
den 29. oktober 2021. Den 20. maj 2023 havde deres profil 94.400 folgere, 2,1
millioner likes og intet mindre end 31,2 millioner organiske visninger fordelt pa 226
videoer. Dette svarer til, at Liberal Alliances videoer i gennemsnit far 138.053
visninger og 9.292 likes. Faktisk viser tallene, at Liberal Alliances profil har flere likes
end resten af partierne tilsammen. Til sammenligning far partiets opslag pa Facebook

i gennemsnit 1.804 likes. Succesen kan man i hgj grad megnte pa Liberal Alliances



formand Alex Vanopslagh, som optrader i storstedelen af deres videoer pa TikTok, og
som er blevet udnavnt til “Kongen af TikTok” af en raekke danske medier (Rasmussen,
2022; Lgntoft, 2022; Bigum, 2022). Populariteten skyldes ifolge elever pa Tietgen
Business College bade, at Vanopslagh er ungdommelig i hans optraden péa platformen,
men ogsa at hans sprog er til at forstd (Rasmussen, 2022). Selv tror Vanopslagh, at
hypen! pa TikTok skyldes, at Liberal Alliance tor at vaere selvironisk, og at de formidler
deres politiske budskaber tydeligt for brugerne (Rasmussen, 2022). Under
udarbejdelsen af dette speciale har Center for Cybersikkerhed veeret ude og frarade
statsansatte at bruge TikTok, da det er kommet frem, at appen potentielt kan udnyttes
til spionage (Center For Cybersikkerhed, 2023). Som resultat heraf, har flere partier
valgt at droppe appen. Hos Liberal Alliance velger man dog at fortseette under

skarpede regler.

1.1 Problemfelt

Pa baggrund af resultaterne fra Folketingsvalget 2022 samt de forskellige mediers
udlegninger om, at valget ville blive et sdkaldt TikTok-valg, har vi en antagelse om, at
Liberal Alliances tilstedevarelse pa TikTok har bidraget til deres fremgang ved valget.
Dog havde flere eksperter en formodning om, at TikTok ikke ville fa nogen indflydelse
pa, hvordan stemmerne ville fordele sig. Men til trods for eksperternes udtalelser, er
der ikke lavet nogle reelle undersogelser, som hverken be- eller afkreafter disse
hypoteser. Vi finder det derfor interessant at dykke ned i, hvor stor en indflydelse
TikTok har haft pa valgresultatet, og om Liberal Alliances tilstedevarelse pa mediet
har haft en positiv eller negativ betydning for partiets fremgang ved Folketingsvalget
2022. Derudover finder vi det relevant at undersgge, hvordan brugerne har modtaget
Liberal Alliances kommunikation pa platformen. Fgolgende overvejelser har ledt til

nedenstdende problemformulering og forskningsspergsmal:

! Hype er et ord der bruges, nir der er ekstra meget medieomtale eller interesse omkring en person
el.lign.



1.2 Problemformulering

Hvilken betydning har Liberal Alliances kommunikationsstrategi og tilstedevaerelse pa

TikTok haft for deres fremgang ved Folketingsvalget 2022?

1.3 Forskningssporgsmal

e Hvilken situation danner grundlag for Liberal  Alliances

kommunikationsstrategi pa TikTok, og hvem er deres malgruppe?

e Hyvilke TikTok-video genrer har haft mest succes pa Liberal Alliances TikTok,

og hvordan ger videoerne brug af platformens affordances?

e Hvordan reciperer modtagerne Liberal Alliances videoer pa TikTok?
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3. Literature review

Siden sociale medier som Facebook, Instagram, Twitter og LinkedIn for alvor gjorde
deres indtog, har politikere verden over tyet til dem i kampen om velgerne
(Christiansen, 2022: 5). I Danmark ser man ofte de danske politikere bruge digitale
selvportretter som en del af deres digitale kommunikationsstrategi (Christiansen,
2022: 5), og en dansk opgerelse fra 2021 viser, at omtrent halvdelen af politikeres
visuelle kommunikation pa Facebook indeholder en selfie (Christiansen, 2022: 5).
Men hvor politikerne for har haft fokus pa billeddeling og kommunikation via medier
som Facebook, Instagram og Twitter (Serrano, Papakyriakopoulos & Hegelich, 2020),
er der i de seneste ar sket et paradigmeskift. Nu er TikTok blevet det nye sort, og
platformens legende perspektiv giver politikere mulighed for at skabe interaktion
(Serrano, Papakyriakopoulos & Hegelich, 2020) og band til deres valgere pa en made,

man ikke for har set (Nielsen, 2022).

Tidligere studier viser, at politikernes brug af sociale medieplatforme afhanger af
malgruppen (Serrano, Papakyriakopoulos & Hegelich, 2020). Der er derfor ogsa lavet
et stort omfang af akademisk litteratur, som undersgger, hvordan politikere bruger de
forskellige medier til at kommunikere med valgerne. Men da TikTok stadigvek er et
relativt nyt fenomen, findes der begraenset mengde akademisk litteratur omkring
politikeres brug af TikTok. Den nuvarende litteratur fokuserer serligt pa, hvordan
politisk-engagerede unge bruger appen til politisk kommunikation (Serrano,
Papakyriakopoulos & Hegelich, 2020; Herrman, 2020) samt hvordan spanske partier
har faet succes pa appen (Cervi, Tejedor & Marin-Lladd, 2021; Cervi & Marin-Llado,

2021).

Som neevnt findes der en rakke forskning, som understatter ssmmenhangen mellem
sociale medier og politisk deltagelse. Et svensk studie sammenligner saledes politisk
deltagelse pa tvars af traditionelle nyhedsmedier og sociale medier under det svenske
folketingsvalg i 2010 (Holt et al., 2013). I studiet har Kristoffer Holt, Adam Shehata og
Elisabet Ljungberg foretaget en stor spargeskemaundersogelse med svenske borgere i
alderen 18-75 ar. Studiet viser, at de unge aldersgrupper sgger mod sociale medier, nar
det handler om at fa politiske nyheder. Forfatterne argumenterer ligeledes for en

omfortolkning af begrebet political participation, idet begrebet skal seettes i kontekst
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til det digitale verdenssamfund, som unge vokser op i, hvorfor begrebet ma favne
bredere end hidtil (Holt et al., 2013: 31). Studiet viser desuden, at sociale medier kan
have en positiv indvirkning pa politisk interesse og offline politisk deltagelse, men at
der ikke er en statistisk forskel mellem effekten af sociale medier og traditionelle

medier.

Til trods for omfattende litteratur inden for social mediebrug og politisk aktivitet,
synes der kun at eksistere fa studier, som bergrer unge aldersgrupper, og hvad alder
har af betydning for politisk deltagelse. Det satte et svensk studie sig for at undersoge.
Studiet undersoger relationen mellem online og offline politisk deltagelse blandt
specifikke aldersgrupper over en toarig periode fordelt pa aldersgrupperne; late
adolescents (16-18 ar) og young adults (22-24 ar) (Yunhwan et al., 2016: 899-906).
Studiet konkluderer, at online politisk deltagelse har en positiv effekt pa unges
politiske liv og offline deltagelse, men at effekten differentierer blandt unge
aldersgrupper. De finder, at online politisk deltagelse er langt mere populert blandt
de 16-18-arige, hvorimod offline politisk deltagelse er at foretrakke blandt de 22-24-
arige. Studiet viser yderligere, at online politisk aktivitet leder til offline politisk
deltagelse hos de 16-18-arige, men at dette ikke er tilfzeldet den anden vej rundt,
hvilket understreger, at online deltagelse er en gateway til offline politisk deltagelse.
Ydermere viser studiet, at offline politisk deltagelse faorer til mere online politisk
aktivitet blandt de unge mellem 22-24 ar. Kim Yunhwan, Silvia Russo og Erik Amna
papeger vigtigheden i at undersgge relative snavre aldersinddelinger, idet unges

deltagelsesrepertoir differentierer herefter.

Ovenstaende studier vidner sdledes om, hvordan social mediebrug og politisk aktivitet
har veeret genstandsfelt for meget forskning de seneste mange ar. Studierne viser en
klar sammenhaeng mellem mediebrug og politisk aktivitet herunder ogsa, hvilken
betydning alder har. Mange studier har saledes forsket i sociale medieplatforme, som
har eksisteret siden starten af det 21. &rhundrede sdsom Facebook, Twitter, Instagram
og YouTube, hvorimod platforme som Twitch, Snapchat, BeReal og TikTok endnu ikke

har faet samme fokus fra forskningsverdenen.

At TikTok er blevet en platform, hvorpa politisk aktivitet udspiller sig, er sdledes ikke

et nyt feenomen, og platformens indflydelse har kun vokset sig storre siden
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lanceringen. Der er isar forsket omkring TikToks tekniske affordances og design
(Schellewald, 2021; Vijay & Gekker, 2021) og forskning viser, at TikTok i hgj grad har
indflydelse pa den politiske diskurs. Et indisk studie fra 2019 undersgger, hvordan
politik formes og performer pa TikTok med udgangspunkt i den bandlyste case om
#Sabriamala op til regeringsvalget i 2019, som skabte stor debat i landet (Vijay &
Gekker, 2021). Darsana Vijay og Alex Gekker traekker i deres undersggelse pa
ludolitracy (legeteori), og undersager, hvilken betydning leg og trends har for den
politiske diskurs og aktivitet, samt hvilke begraensninger TikTok indeholder (Vijay &
Gekker, 2021: 730). Med udgangspunkt i en medieanalyse af hashtagget #Sabriamala,
finder studiet, at TikToks tekniske affordances savel som sociale affordances spiller en
vaesentlig rolle i maden, hvorpa politisk diskurs performer pa platformen. Iseer
fremhaeves affordances som spreadability som en vesentlig faktor for politikeres
tilstedeveaerelse pa platformen og content creators made at indga i politiske debatter pa
TikTok. TikTok har pa trods af dens mere legende og trendbaserede karakter sat
tydelige spor i det politiske landskab og legitimeret tilstedevarelsen af politikere pa

platformen.

Gennem en indholdsanalyse af 500 videoer pa TikTok under en rakke udvalgte
hashtags sdsom #democrat og #republic belyser et amerikansk studie, at kreaterer pa
TikTok er med til at styrke en yderligere polarisering mellem de to politiske flgje i USA
(Carson, 2021). Studiet indikerer, at platformens algoritme er med til at skabe online
ekkokamre, hvilket i visse tilfeelde kan fore til yderligere radikalisering af brugerne i
begge politiske flgje. Resultaterne viser, at TikTok spiller en central rolle for unges
politiske lering og indhentning af information, men at platformen ikke havde
betydelig effekt pa, hvor unge mennesker satte deres stemme. Det er derfor interessant
at se, om vores undersggelse af Liberal Alliances tilstedeverelse pa TikTok nar frem

til den samme konklusion.

Til trods for den eksisterende forskning har Andreas Schellewald set en mangel i
forskningen af den overordnede kommunikation pa TikTok (Schellewald, 2021: 1438).
Han har derfor foretaget en etnografisk undersagelse, hvis formal er at komme den
manglende dybe og komplekse forskning af, hvordan kommunikationen faciliteres pa

TikTok til livs. Seerligt adskiller Schellewalds forskning sig fra den resterende ved hans
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fokus pa TikTok som fenomen, samt hvordan dets kommunikative muligheder

udfolder sig (Schellewald, 2021: 1438).

Der findes endnu ikke dybdegdende forskning, som undersgger, hvordan danske
politikere og partier bruger TikTok i kampen om valgerne. Men tager man sydpa, kan
man som tidligere naevnt finde studier af, hvordan spanske partier bruger TikToks
sprog og tekniske affordances til at fi succes og opretholde en relation med deres
folgere (Cervi et al., 2021: 267). Studiet tager udgangspunkt i det populistiske parti
Podemos, som har formaet at skabe en stor folgerskare pa TikTok. Gennem en
multimodal indholdsanalyse finder forfatterne frem til, at partiet i hgj grad har
adapteret TikToks tekniske affordances og sprog, men at deres kommunikative
strategi falder til jorden, idet den ikke passer til TikToks genre. Dette skyldes, at
Podemos udelukkende bruger platformen til at promovere deres politiske budskaber,
ogimindre grad folger trends, og laver spas, som ogsa Schellewald mener, er essentielt

for platformen (Schellewald, 2021: 1438).

Liberal Alliances tilstedevarelse pa TikTok har naturligvis skabt stor interesse inden
for kommunikationsfaget, hvorfor der ogsa er skrevet en rakke semesteropgaver pa
Roskilde Universitet, som bergrer emnet. Kommunikationsstrategien har isaer vaeret
et diskuteret emne, og semesteropgaven POLITAINMENT PA POLITIKTOK: En
undersogelse af Liberal Alliances strategiske kommunikation pa TikTok (Murtezaj et
al., 2022) foretager en situationsanalyse af partiet, som udmenter sig i en raekke
kommunikative strategiforslag. Pa4 samme vis undersgger semesteropgaven
PoliTikTok (Langberg et al, 2022) Liberal Alliances tilstedeveerelse pa TikTok, samt
hvilke implikationer platformen medferer for politisk kommunikation. Til forskel for
de ovennavnte semesteropgaver foretager semesteropgaven PoliTikTok og
#DaddyVanopslagh (Nielsen et al., 2023) en komparativ medieanalyse med
udgangspunkt i Liberal Alliances formand Alex Vanopslagh og Enhedslistens Rosa
Lund. Opgaven finder, at Liberal Alliances brug af TikToks affordances som attacking,
challenges og musik samt deres fokus pa politik, der har betydning for de unge, har
medfort at partiet er gaet viralt og har faet stor medieomtale (Nielsen, Bernson &

Sveiger, 2023: 42).
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Selvom der findes en voksende maengde akademisk litteratur om politisk
kommunikation pa TikTok, er det stadigvaek et underbelyst emne, som kan tages i
mange retninger og nuancer. Vi mener derfor, at der findes en grazone inden for
studiet af danske politikere pa TikTok, og serligt indenfor det felt, der undersoeger,
hvorvidt politikerne og partiernes tilstedevarelse pa mediet, har haft en betydning for
resultatet af Folketingsvalget 2022. Derudover tager vores speciale udgangspunkt i en
receptionsanalyse, hvormed det adskiller sig fra den eksisterende forskning.
Ovenstdende literature review er sdledes med til at danne et overblik over det
nuvarende forskningsfelt, hvilket har veeret medvirkende til at sette rammen for dette
speciales fokus pa receptionsanalyse, hvor bade kvalitativ og kvantitativ

dataindsamling vil blive anvendt.
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4. Videnskabsteoretisk standpunkt

I folgende afsnit vil vi praesentere de to videnskabsteoretiske standpunkter, som vores
speciale er praeget af. Hermeneutikken kommer til udtryk i vores proces, hvorimod
feenomenologien prager vores empiri. De to videnskabsteoretiske positioner forenes i

en synergi, som gger vores speciales videnskabelige niveau.

4.1 Hermeneutik

Dele af vores specialeproces bygger pa Hans-Georg Gadamer og Martin Heideggers
filosofiske hermeneutik, hvor hermeneutikken bliver en ontologi om den
menneskelige verden, og hvor arbejdsprocessen er en vekselvirkning mellem
forforstaelse og tilegnelse af ny viden. Der findes mange forskellige retninger inden for
hermeneutikken, som alle har forskellige opfattelser af, hvad fortolkning er, og hvad
mennesket gor, nar det fortolker (Juul, 2012: 111). Men felles for dem alle er, at
fortolkningen betragtes som en vekselvirkning mellem dele og helheder, hvilket ogsa
kendetegnes som den hermeneutiske cirkel (Juul, 2012: 111). Inden for den filosofiske
hermeneutik bliver forskeren inddraget i cirklen og siledes en integreret del af

fortolkningsprocessen.

Den filosofiske hermeneutik adskiller sig ligeledes fra den klassiske hermeneutik, da
forskeren undersgger et fenomen ud fra nogle relevante fordomme. Dermed gar
Gadamer imod den klassiske forstaelse af, at man kan tilegne sig objektiv viden, og
taler i stedet for, at forskerens forforstaelser og fordomme er grundvilkar for
forstaelsen (Juul, 2012: 122). Dette er essentielt, da forskeren skal bringe sine
fordomme i spil og veere villig til at lade sig belaere af nye erfaringer (Juul, 2012: 129).
Derfor betragtes forskeren i den filosofiske hermeneutik heller ikke som en fejlkilde,
men snarere som en vigtig kilde til erkendelse (Juul, 2012: 128). For specialets
vedkommende kommer dette til udtryk, idet vores forskningsspergsmal afspejler en
bestemt forforstaelse, som vi har tilegnet os inden specialets udarbejdelse. Denne
forforstielse er opstiet qua mediernes udleegning om Liberal Alliances tilstedevaerelse
pa TikTok, vores egen oplevelse af feenomenet samt et TikTok-seminar, hvor Liberal
Alliances Digitale Chef Kim Jessica Axholt afholdte en praesentation omkring Liberal

Alliances kommunikationsstrategi. Alle tre faktorer har bidraget til, at vi har dannet
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nogle forforstaelser om emnet, som er med til at praege vores videre arbejde med

specialet gennem en kontinuerlig proces.

4.2 Fenomenologi

Foruden hermeneutikken baerer specialets metodiske arbejde preg af
feenomenologien, som er defineret ved at vere leeren om det, der fremtrader for en
bevidsthed (Jacobsen et al., 2015: 217). Vi afgrenser os fra Husserls transcendentale
feenomenologi, og tager i stedet udgangspunkt i Martin Heideggers udvikling af den
hermeneutiske faeenomenologi, hvor fokus seettes pa, hvad et fortolkende veesen
grundlaeggende er (Jacobsen et al., 2015: 222-223). En vigtig pointe i feenomenologien
ligger i at tilsideseette egne forforstaelser og tilga faenomenet, som det fremtraeder for
en bestemt person (Jacobsen et al., 2015: 218). Inden for fanomenologien hersker der
en idé om intentionalitet, hvor subjektet og genstande ses som vaerende samhgrende
enheder, der er essentielle for, at man som forsker kan beskrive fenomener ud fra den

betydning, de tilleegges (Jacobsen, et al., 2015: 219).

Fenomenologien vil i specialet spille en rolle i empirien samt medet med
informanterne. Gennem semistrukturerede interviews tillader faanomenologien at
undersgge vores informanters forstdelse af fanomenet, som her er Liberal Alliances
tilstedevaerelse pa TikTok. De semistrukturerede interviews giver saledes adgang til at
undersgge informanternes livsverden og forstéelse af deres virkelighed. Dertil vil vi
gennem eliteinterviewet med Liberal Alliances kommunikationsradgiver Sebastian

Savio Nerby opna en detaljeret og nuanceret forstaelse af Liberal Alliances situation.
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5. Forskningsstrategi

Specialet er udarbejdet gennem den abduktive forskningsstrategi, som den er
beskrevet af Alan Bryman i bogen Social Research Methods (2012). Ved den abduktive
forskningsstrategi tager processen afset i forskerens undren eller overraskelse over en
observation, hvor den forudgéende viden ikke stemmer overens med de observationer,
som forskeren har gjort (Bryman, 2012: 401). Den abduktive forskningsstrategi leener
sig i sin tilgang op ad den induktive strategi, men adskiller sig ved, at det teoretiske
grundlag tager udgangspunkt i verdensbilledet hos dem, man undersgger gennem ens
kvalitative metode (Bryman, 2012: 401). Med andre ord vil vores undren undersages
gennem vores metodiske og teoretiske veerktgjer, som tillader os at abne op for nye

indsigter, der er med til at forme specialet.
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6. Metodisk afsnit

I folgende afsnit vil vi indledningsvist argumentere for specialets metodiske tilgange
og overvejelser, hvorigennem vores faenomenologiske standpunkt kommer til udtryk.
Specialet kan anskues som et casestudie, der undersgger et enkeltstdende feenomen,
der til trods for, at det ikke kan generaliseres, er med til at skabe en kontekst om vores
felt. For at fa adgang til vores informanters livsverden valger vi at gennemfore en
rekke semistrukturerede interviews med afseet i Steinar Kvales og Svend Brinkmanns
syv interviewfaser. Derudover gennemforer vi et eliteinterview med Liberal Alliances
kommunikationsradgiver Sebastian Savio Nerby, som er med til at danne vores
forforstaelser for Liberal Alliances kommunikationsstrategi. Specialet adskiller sig
desuden fra tidligere forskning ved, at det inddrager en receptionsundersogelse, hvis
formal er at undersoge, hvordan vores informanter reciperer Liberal Alliances
kommunikation pa TikTok. Forud for vores elite- og semistrukturerede interviews
udarbejder vi en kvalitativ indholdsanalyse, som skal give os et indblik i, hvilke typer
af videoer Liberal Alliance har publiceret i den valgte periode. Derudover opstiller og

gennemfgrer vi en spargeskemaundersegelse for at oge projektets validitet.

6.1 Casestudie

Specialet tager udgangspunkt i et casestudie af Liberal Alliances tilstedevaerelse pa
TikTok under Folketingsvalget 2022. Et casestudie beskrives af Alan Bryman som
vaerende en mere detaljeret og intensiv undersggelse af en specifik case (Bryman,
2012: 66), som omhandler en specifik samfundsgruppe eller fallesskab, hvor der
foretages et nergdende studie heraf (Bryman, 2012: 67). Bryman papeger, at det oftest
foretraekkes at benytte kvalitative metoder til at undersegge en case, men det kan dog
veaere fordelagtigt at blande kvalitative og kvantitative metoder for at belyse en case fra

flere perspektiver (Bryman, 2012: 68).

Ved casestudier er det essentielt, om en enkelt case kan veere med til at generalisere
andre tendenser (Bryman, 2012: 69). Vores casestudie hgrer under en reprasentativ
case, hvilket betyder, at casestudiet ikke alene kan generaliseres, men i stedet kan vaere
med til at skabe en kontekst, hvori lignende sporgsmal kan besvares (Bryman, 2012:

70). Vi vil derfor argumentere for, at vores undersggelse kan kategoriseres som et
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casestudie, da vi undersoger et specifikt segment, som skal bruges til at kunne udlede
nogle mere generelle tendenser. Med anvendelsen af mixed methods, som vi senere vil
uddybe, kan vi benytte os af metoder, der komplimenterer netop vores case, saledes at

vi bedst muligt udnytter de muligheder der findes i vores specifikke case.

Casen skal derfor ses som et eksempel, der reprasenterer en storre kategori. Bryman
nevner dette som et karakteristikum for at undersgge sociale processer og dermed
bidrage med ny viden (Bryman, 2012: 70). Bryman naevner forskellige typer af
casestudier, hvoraf flere af dem kan overlappe hinanden (Bryman, 2012: 70).
Herunder vil vi argumentere for, at vores case barer prag af the extreme or unique
case, da vi undersgger et lille udsnit af en stgrre malgruppe. Selvom vi ikke kan
generalisere ud fra vores case, repraesenterer den stadig et unikt segment, som kan
undersgge de specifikke sociale processer og dermed bidrage med ny viden. Derudover
berer vores case ogsa prag af the critical case, da den tillader os at benytte vores
udvalgte teori til at undersoge de omgivelser, der ligger til grund for vores
undersggelse. Det at Liberal Alliance fik et godt valg, giver os dermed mulighed for at
undersgge de omstaendigheder, der forarsagede dette. Det er gennem casestudiet og
undersggelsen heraf, at vi far muligheden for at konkretisere vores teori og bruge det

i praksis.

6.2 Mixed methods-forskning

I dette speciale valger vi at inddrage mixed methods-forskning til at styrke vores
metodiske grundlag og dermed age specialets validitet. Den eksisterende forskning af
politisk kommunikation pa TikTok bygger i hgj grad pa kvantitative og etnografiske
undersggelser, og formar derfor ikke at opna den validitet, man kan opnd gennem
mixed methods-forskning. Vores speciale adskiller sig fra dette ved at supplere vores

kvantitative metode med kvalitativ.

Ved mixed methods-forskning forener man kvalitativ og kvantitativ metode med det
formal at undersoge faenomenet pa et mere dybdegaende niveau (Frederiksen, 2015:
201), hvilket bidrager til en bredere forstaelse af fenomenet. Mixed methods er med
andre ord med til at skabe en mere sikker viden, som ikke er mulig at opnd alene

gennem én forskningsmetode (Frederiksen, 2015: 200), hvilket ogsa omtales som
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triangulering (Frederiksen, 2015: 200). Med triangulering bestraber man sig pa at
benytte to eller flere metodiske tilgange til at undersgge ét faeenomen, hvilket
forarsager, at man opnar konvergent validering. Grundlaget for mixed methods-
forskning er, at den bestidr af et antal strenge, der hver iser benytter én
forskningsmetode (Frederiksen, 2015: 202). I dette speciale benytter vi os af et
iterationsdesign, hvor vi bevager os fra den ene streng til den anden i mere eller
mindre planlagte sekvenser (Frederiksen, 2015: 203). Ved at gennemfgre vores
empiriindsamling pa denne made far resultaterne fra den ene undersggelse lov til at
forme den naeste. Med andre ord tillader det, at resultaterne fra vores kvantitative

metode kan uddybes i vores interviewstudie.

For at ga fra at behandle de enkelte strenge adskilt til at behandle dem sammen
(Frederiksen, 2015: 209), skal integration tenkes ind som et punkt i forskningen.
Frederiksen opstiller seks forskellige typer af integrationer inden for mixed methods-
forskning, hvor dette speciale er praget af metodeintegration (Frederiksen, 2015:
211). Ved metodeintegration bruges resultaterne fra det kvantitative studie til at
formulere sporgsmal i det kvalitative studie (Frederiksen, 2015: 211), hvormed
gennemforelsen af det sidstnaevnte studie er underlagt betingelser opstillet af det
forste studie (Frederiksen, 2015: 211). Idet der er tale om et integreret design, er

undersggelserne samtidig anvendt pa den samme population.

6.2.1 Kvantitativ metode: Sporgeskemaundersagelse

Formaélet med at inddrage kvantitativ metode er at undersegge, hvorvidt politikernes
fremtraeden pa TikTok har betydning for, hvor valgerne velger at saette deres kryds —
et felt, som endnu ikke er undersegt i dansk kontekst. Kvantitative undersggelser har
leenge veeret blandt de dominerende tilgange til udferelsen af samfundsforskning
(Bryman, 2012: 160). Det kvantitative studies epistemologiske og ontologiske position
betyder, at der er mere til forskningen end bare tal (Bryman, 2012: 160), hvorfor det

kan vare med til at be- eller afkreefte hypoteser.

En sporgeskemaundersggelse kan ses som et systematisk interview, der giver adgang
til viden, som interviewene med vores informanter ikke giver adgang til. Dette er

saerligt relevant for specialets stasted, da man ofte ser en tendens til, at politiske
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holdninger er et sensitivt emne, som folk kun deler med sine narmeste, eller holder
for sig selv. Derfor er der mulighed for, at vores kvalitative metode kan medfore en
rekke begransninger og bias, som kan have betydning for resultatet af vores
forskning. Vi formar at komme denne begransning til livs ved at udfere en
anonymiseret spargeskemaundersggelse, hvor respondenterne i mindre grad vil leegge

en begransning pa deres reelle politiske holdninger.

Nar man skal udfere en spergeskemaundersogelse, er det vigtigt at have for gje, at der
ikke er en interviewer, som kan guide respondenterne gennem spgrgsmalene. Derfor
er det for et selvadministreret spergeskema vigtigt, at det er let at folge, samt at dets
sporgsmal er lette at besvare (Bryman, 2012: 223). Dertil er det vigtigt at gare sig nogle
overvejelser over leengden af spargeskemaet samt typen af spergsmal. Dette skyldes,
at lange sporgeskemaer med mange dbne sporgsmal ofte leder til respondenttraethed
(Bryman, 2012: 223). Det resulterer i, at respondenterne velger at forlade
sporgeskemaet, hvorfor man vil opleve en hgj grad af sampling-error (Bryman, 2012:
201). For at wundgd respondenttrethed valger vi at benytte Googles
spargeskemaplatform Google Forms. Platformen tillader nemlig, at man lgbende
tilpasser sporgeskemaet til de enkelte respondenter, hvilket betyder, at man undgar
respondenttraethed ved, at respondenterne ikke far spergsmal, som ikke er relevante

for dem.

Pa naste side ses en visuel reprasentation af de spergsmal, der er blevet stillet i

sporgeskemaet, samt hvordan de leder videre til neeste spargsmal.
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Demografi

Hvor hyppigt bruger
du TikTok?

Hvorfor bruger du TikTok?

}

Hyvilken type indhold
interagerer du med?

!

Har du set indhold fra

Liberal Alliance pa TikTok? IE’L P& andre platforme?
Ja l Ja Nej
Hvornér interagerede ‘Ji Har du interageret med
du mest? Liberal Alliances indhold?
Nej l
Folger du Liberal Alliance?
Ja/ Har gjortl Nej\
Hvorfor? Hvorfor? Hvorfor? —

Nej Havde du fulgt med, hvis de havde brugt
Hvorfor? <= en anden politiker end Vanopslagh?

Jal

Har du deltaget i
Liberal Alliances events? <«———
Ja/Nej l
Havde deres optraden péi TikTok betydning for,
hvor du satte dit kryds
Ja/Nej . \\Ikke stemmeberettiget
Stemte du Liberal Alliance? Vil du stemme LA, nir du kan?
Ja Nej |
Hvorfor? Hvorfor? Ja/Nej

Hvor enig er du i felgende udsagn...

!

Afslutning «—

Figur 6.1 — Overblik over sporgsmal fra spargeskemaet, samt hvordan de former det naeste sporgsmal.

Sampling af respondenter

Det vigtigste ved opndelsen af en repraesentativ spergeskemaundersogelse er
samplingen af respondenter. Et sample er det segment af populationen, som er blevet
valgt til undersggelsen, som i dette tilfeelde er unge mellem 18 og 26 &r. Samplingen af

vores respondenter vil ske gennem convenience sampling, som er en type af non-
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probability sampling (Bryman, 2012: 201). Non-probability sampling betyder, at
nogle enheder af populationen kommer til at svare mere end andre (Bryman, 2012:
201), hvilket kan bidrage til lavere repraesentativitet. Ved convenience-sampling
udvalger man respondenterne ud fra deres tilgaengelighed snarere end deres
teoretiske relevans for undersogelsen. Vi har derfor valgt at udsende vores
spargeskema gennem vores egne Facebook- og Instagram-profiler, med henblik pa at
na relevante respondenter, som er aktive pa sociale medier. Efter at have samplet
respondenter gennem convenience sampling fik vi 108 svar, hvoraf 30%
reprasenterede populationen over 26 ar. Da vi vil argumentere for, at denne
aldersgruppe er mere bevidste om deres politiske stasted end forstegangsveelgere, har
vi valgt at supplere vores sampling med purposive sampling. Her valgte vi at made
fysisk op pa Niels Brock Handelsgymnasium i Kebenhavn, hvor vi bad eleverne om at
svare pa vores sporgeskema, safremt de opfyldte vores kriterier. Ved purposive
sampling bliver respondenterne udvalgt med specialets formal i tankerne (Bryman,
2012: 418). Dermed er respondenterne udvalgt ud fra en raekke kriterier, som gor, at
forskningsspergsmalene kan blive besvaret. Da vi s, at store dele af svarene fra de 108
respondenter gav det samme billede, valgte vi derfor at opsatte en rakke kriterier for
vores naste sample for at fa en bredere besvarelse:
e Respondenterne skal ga i gymnasiet

e Respondenterne skal vaere mellem 18 og 22 ar

Vores purposive sampling resulterede i 26 nye svar, som i hgj grad adskiller sig fra
vores eksisterende svar. Vi har siledes formaet at skabe et bredere sample ved at

kombinere convenience sampling med purposive sampling.

Til trods for dette er vores spargeskema i hgj grad praget af non-probability sampling,
idet det tydeligt fremgar, at dele af vores population har svaret mere end andre. Saerligt
kommer det til udtryk ved fordelingen af ken og bopzl, hvor 76,9% af vores
respondenter er kvinder, 21,6% er mand, og 63,4% er bosat i Region Hovedstaden
(Bilag 4). Det er derfor vigtigt at have in mente, at vores sporgeskemaundersagelse
kun er i stand til at sige noget om det specifikke faenomen, vi underseger, og dermed
ikke kan generaliseres til populationen. Vores samlede indsamling af kvantitative data
har foregaet mellem den 30. marts 2023 til og med 20. april 2023 og dekker over 134

svar.
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6.2.2 Kvalitativ metode: Semistrukturerede interviews,
eliteinterview, receptionsanalyse og visuel indholdsanalyse

Vores kvalitative metode bygger pad begerne Interview af Steinar Kvale og Svend
Brinkmann (2015) samt Kvalitative Metoder af Svend Brinkmann og Lene Tanggaard
(2015). Med den kvalitative metode gnsker vi at opna og tilvejebringe en storre viden
om Liberal Alliances strategiske overvejelser samt malgruppens forstaelse og
oplevelser i forbindelse med partiets brug af TikTok. Mere pracist vil vi gerne
undersgge, hvorvidt malgruppen stemte pa partiet til Folketingsvalget 2022, og
hvorvidt TikTok havde en betydning for, hvordan de stemte. Kvale & Brinkmann
skitserer en systematisk omend ikke-linezr tilgang til interviewundersogelser, som
skal udgere en idealiseret tilgang til interviewprocessen (Kvale & Brinkmann, 2015:
151), hvilket omtales som de syv faser. De syv faser er med til at sikre en bedre
forberedelse til interviews og dermed ogsa kvaliteten af den viden, som interviewene

producerer.

Forste fase: Tematisering

I tematiseringsfasen udarbejder man sine forskningsspergsmal, og far klarlagt sit
teoretiske grundlag for undersogelsen (Kvale & Brinkmann, 2015: 157). I denne fase
forsgger man at klarlaegge hvad, hvorfor og hvordan, hvilket skal gares forend, at man
kan forholde sig til det metodiske arbejde (Kvale & Brinkmann, 2015: 158). Denne fase
har vaeret udgangspunktet for hele vores speciale, og det er her, at vi har opstillet vores
forskningsspergsmal pa baggrund af den hypotese, vores hermeneutiske standpunkt

har givet os.

Anden fase: Design

I den anden fase har man fokus pa designet, planlaegningen og procedurerne (Kvale &
Brinkmann, 2015: 162). Det er her, vi rykker sig veek fra den linezre proces og over i
en mere spiral-praget tilgang. Fasen kan besta i, at man i sin analyse er nedt til at
anskue sine interviews fra nye perspektiver, og derved bruge viden til at skabe ny viden
(Kvale & Brinkmann, 2015: 165). En del af designet bestar i at beslutte og udvalge
antallet af interviewpersoner. Det har stor betydning for det videre arbejde, at man far
valgt det rette antal, til at kunne besvare den enskede undersogelse (Kvale &

Brinkmann, 2015: 167). Processen kan bade ga pa, at man valger et bestemt antal fra
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start men ogsd, at man interviewer, indtil man nar et metningspunkt, hvor
informanterne ikke fremsaetter ny viden (Kvale & Brinkmann, 2015: 167). Vi naede
dette matningspunkt efter vi havde interviewet i alt seks informanter, hvortil det stod
klart, at de gav mange af de samme svar, og dermed havde mange af de samme

holdninger.

I designfasen udarbejder man desuden en interviewguide, som er et script, der har til
formal at strukturere og inddele interviewprocessen i overordnede emner (Kvale &
Brinkmann, 2015: 185). Vi har valgt at udarbejde to forskellige interviewguides: en til
eliteinterviewet med Ngrby, som fremgar af Bilag 1 — og en anden til vores seks
informanter, som fremgar af Bilag 2. Begge interviewguides er udarbejdet med
udgangspunkt i specialets tematisering, og er sdledes opdelt i forskningsspergsmal,

som er funderet i specialets teoretiske perspektiver.

Tredje fase: Semistruktureret- og eliteinterview

I interviewfasen setter man alt sit forarbejde i spil, og anvender sit forberedte
interviewmateriale i praksis (Kvale & Brinkmann, 2015: 187). Det er i tredje fase, at
udferelsen af eliteinterviewet med Sebastian Savio Nerby samt de semistrukturerede

interview med vores seks informanter bliver fremlagt.

Det semistrukturerede interview sgger at afdeekke informantens levede hverdagsliv og
verden ud fra individets egne perspektiver og oplevelser (Kvale & Brinkmann, 2015:
49). Den semistrukturerede samtaleinteraktion bestar af en fast struktur med en dben
tilgang, der lader sig forme af en interviewguide (Brinkmann & Tanggaard, 2015: 38).
Den faste men dog abne tilgang muligger bade en fastholdelse af vision hos
intervieweren og muligheden for at stille yderligere eller opfelgende spergsmal i
interviewsituationen (Kvale & Brinkmann, 2015: 151). Strukturen tillader omvendt
ogsa, at informanten har mulighed for at afvige fra interviewets spgrgsmal, hvilket
intervieweren skal veere opmeerksom pa, da dette enten kan styre interviewet i en
forkert retning eller omvendt bidrage med nye perspektiver (Brinkmann & Tanggaard,
2015: 38). Det semistruktureret interview er blandt andet valgt pa baggrund af
specialets politiske aspekt, idet vi qua vores problemformulering undersgger hvorvidt
en medieplatform som TikTok kan have indflydelse pa et partis fremgang. Det er

vigtigt for os, at vi lever op til forventningerne til etikken af vores semistrukturerede
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interviews. Vi har derfor valgt at alle interviewene bliver anonymiseret, da vi mener,

at det vil tillade informanterne en mere erlig tilgang til interviewet.

Grundet tid og demografiske placeringer er interviewene blevet aftholdt online gennem
Teams. Ved online interviews skal man vaere opmerksom pa, at dele af information
kan ga tabt, samtidig med, at det skaber en barriere mellem informant og interviewer.
Kvale og Brinkmann uddyber fordelene ved at udfere computerstattede interviews,
som blandt andet indebzrer, at man kan nd mennesker, der befinder sig pa geografisk
afstand af forskeren (Kvale & Brinkmann, 2015: 204). Flere fordele er siledes, at man
ved sdkaldte chatinterviews, stort set kan fore en samtale pa samme méade som ansigt-
til-ansigt. Men med computerstgttede interviews folger ogsa den ulempe, at sociale
cues som kropssprog kan veere svaere at tyde eller helt ga tabt (Kvale & Brinkmann,
2015: 205). Alt efter formalet med interviewet kan computerstottede interviews vaere

fordelagtige at anvende, medmindre det kropslige narveer spiller en afgerende rolle.

Nedenfor ses en oversigt over vores informanter. Informanterne er udvalgt pa
baggrund af deres deltagelse i vores sporgeskema, hvor sarligt deres alder har haft
betydning. Vi har séledes strabet efter at inkludere informanter, som reprasenterer

aldersgrupperne for vores malgruppe.

Tabel 6.1 Praesentation af Informanter

Informant Kon Alder Uddannelse Stemte Liberal Alliance
ved sidste valg?

Ludvig Mand 18 ar HHX Nej
Caroline Kvinde 19 ar HHX Ja

Karla Kvinde 20 ar Sabbatar Nej
Benjamin Mand 21 ar Sabbatar Nej
Dennis Mand 22 ir Bachelor Nej
Sofus Mand 28 ar Grafisk design Nej

For at danne en forstaelse for Liberal Alliances brug af TikTok og hertil klarleegge de

strategiske overvejelser, vil vi foretage et eliteinterview med Liberal Alliances
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kommunikationsradgiver Sebastian Savio Nerby. Formalet med eliteinterviewet er at
afdeekke viden og overvejelser, som vi ikke kan indhente andetsteds fra. Derudover
gnsker vi at indhente data fra Liberal Alliance, som kan give os et indblik i, hvem deres

malgruppe er, samt deres generelle malsatninger for deres TikTok-profil.

Nar man foretager et eliteinterview, er der en rakke overvejelser, som man skal veere
opmarksom pa bade i forberedelserne og undervejs i selve interviewsituationen.
Serligt er det vigtigt, at man som interviewer er velinformeret om det emne, som
interviewet omhandler. For at imgdekomme dette, har vi valgt at gennemfeare en visuel
indholdsanalyse af Liberal Alliances TikTok-profil, hvilket preesenteres senere i
specialet. Derudover er det relevant, at man adapterer det fagsprog, som er geldende
inden for det pageldende fagomrade. Dette skyldes, at eksperter er vant til at blive
interviewet eller adspurgt om deres arbejde, hvorfor de ofte er forberedte og treenet i

interviews (Kvale og Brinkmann, 2015: 202).

Sociologen Kevin Delaney peger pa en raekke faktorer, som er relevante at overveje i
forbindelse med eliteinterviews. Isaer er det hans forstaelse af ‘The shared colleague
problem’, der spiller en rolle i vores interview situation (Delaney, 2007: 214-215). ‘The
shared colleague problem’ er en problematik, som omhandler den situation, hvor
eksperten kan have en tendens til at frame eller delagtiggore sig i projektet eller emnet.
Mere specifikt omhandler det de udfordringer, der kan opstd pa baggrund af
ekspertens gnske om mere information omkring undersggelsen. Dette kan lede til, at
informanten spekulerer eller analyserer data i interviewsituationen, og dermed bliver
for selvbevidst om egne svar eller refleksioner, hvilket ifolge Delaney kan have
konsekvenser for strukturen af interviewprocessen (Delaney, 2007: 214). Dette aspekt
er relevant for vores afholdte eliteinterview med Nerby, som er ekspert pa et omrade,
vi som forskere selv har et stort kendskab til. I selve interviewsituationen kommer
ovenstdende til udtryk ved, at Nerby selv er ved at uddanne sig inden for
kommunikation og derfor har teoretisk erfaring inden for omradet. Dog oplever vi til
tider det modsatte i form af, at vi pd forhdnd preaesenterede Norby for nogle
informationer, vi havde kodet forinden, som han ikke var bevidst om. P4 den made

kom vi til tider til at fremsta som eksperterne pa omradet mere end Norby.

Fjerde fase: Transskription

27



I fjerde fase forbereder vi vores interviewmateriale, saledes at det kan anvendes i vores
analyse (Kvale & Brinkmann, 2015: 155). Nar interviewene er gennemfort,
transskriberer vi alle interviews for at fa det talte sprog overfort til det skrevne. Dette
anses som varende forste led i behandlingen af empirien og dermed af analysen (Kvale
& Brinkmann, 2015: 235-236). Transskriberingen er med til at overskueliggore alt data
samt give et overordnet overblik over analysens indhold. At overfere det nonverbale
til det verbale sprog har en rakke udfordringer, som vi skal vaere opmarksomme pa,
idet et interview i grunden er et socialt ssmmenspil, hvor kropssprog, kontekst og ironi
kan ga tabt i oversattelsen (Kvale & Brinkmann, 2015: 236, Brinkmann & Tanggaard,
2015: 43). Det er derfor centralt for transskriptionsprocessen at have en klar strategi
for, hvad der medtages og undlades for at undga forskelligartede transskriberinger og
misforstdelser (Brinkmann & Tanggaard, 2015: 44). Derfor har vi udarbejdet en guide
til vores transskribering for pa den made at sikre, at alle interviews bliver nedskrevet
ud fra den samme metode. Dette fremgar af nedenstdende skema. Vi vaelger desuden
udelukkende at fokusere pa det sagte, og dermed medtager vi ikke interjektioner som

‘eh’, ih’ og ‘ehm’.

Tabel 6.2 Laeseguide for transskribering

e Angiv med forbogstaver, hvem der taler: (I) for interviewer og (forbogstav) for
interviewpersonen

e Brug af linjeskift hver gang en ny person taler

e Benyt () nar der forekommer laengere pauser i interviewet

e Brug ... ved kortere teenkepauser bade blandt informant og interviewer

e Hefteklammer [] bruges, nar der optraeder afbrydelser i interviewet

e Rod skriftfarve bruges ved steder, hvor der ikke har veeret tydeligt, hvad der er
blevet sagt

e Kursiv skal benyttes ved udenlandske termer eller slang

Femte fase: Analyse

I Kvale og Brinkmanns femte fase traeder analysen af materialet i kraft. Femte fase
palaegger os dermed muligheden for at analysere vores transskriberinger af de
semistrukturerede interviews, sa de nemmere kan indgd som en del af specialets

analyse. Analysen af vores semistrukturerede interviews er praget af vores
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forforstaelser, og saledes er der en raekke forudbestemte tematikker, som ligger til
grund for indholdet. Det er dog vigtigt at have in mente, at der efter vores interviews
med informanterne kan opsta nye tematikker, som vi ikke har haft med fra starten,
hvilket qua vores abduktive forskningstilgang er med til at preege det videre arbejde

med specialet.

Kodningen af vores materiale vil ske gennem en meningskondensering (Brinkmann &
Tanggaard, 2015: 48), som er central inden for de fanomenologiske og hermeneutiske
tilgange, idet veaegten ligger pa at beskrive og fortolke meningsindholdet af den
kvalitative data (Brinkmann & Tanggaard, 2015: 47). Helt simpelt foregar
meningskondensering ved, at man tager informanternes udtalelser for herefter at
simplificere dem til meningskondenseringer (Brinkmann & Tanggaard, 2015: 50).
Dermed vil det gore vores videre analyse og fortolkningsarbejde nemmere, idet man
pa forhand har skabt en forstéelse for ens analysemateriale. Dog er det veerd at naevne,
at det ikke er alle meninger, der kan sammenfattes til en meningskondensering, men
at det stadigvaek kan veere med til at opsummere informanternes vigtigste udtalelser
(Brinkmann & Tanggaard, 2015: 48). Vi har wvalgt at udarbejde
meningskondenseringen af vores interviewmateriale ud fra en raeekke tematikker, som
dels er opstiaet gennem indsamlingen af empiri, og dels er opstdet ud fra vores

teoretiske stasted. Resultatet af vores meningskondensering fremgar af Bilag 11.

Sjette fase: Verifikation

Verifikationsfasen har til formal at fastleegge undersogelsens validitet og reliabilitet
(Kvale & Brinkmann, 2015: 155). Validiteten af vores undersogelse bestemmer
specialets gyldighed, og fortaller sdledes, om resultaterne fra vores undersegelse kan
overfgres til andre sociale kontekster (Bryman, 2012: 390). For at vurdere
undersggelsens gyldighed, skelner man mellem intern og ekstern validitet. Ved intern
validitet ser man pa, om undersogelsens resultater er trovaerdige inden for specialets
premisser. Med andre ord indikerer det, hvorvidt vi i specialet har sammenhang
mellem det, vi onskede at male samt det, som vi reelt set har malt. Den eksterne
validitet viser, om undersggelsens resultater og gyldighed kan overfores til andre

kontekster og dermed pege pa en generel tendens.
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Reliabilitet adskiller sig fra validitet ved at fokusere pa undersogelsens troveerdighed.
Den kan, ligesom validiteten, opdeles i intern og ekstern reliabilitet (Bryman, 2012:
390). Ifslge Bryman er den interne reliabilitet hgj og tilstedeverende, hvis
undersggelsen involverer flere observatgrer. Dette skyldes, at flere observaterer er
med til at sikre verificeringen af undersggelsens resultater. Den eksterne reliabilitet
satter fokus pa, at det ved kvalitative undersogelser ikke er muligt at generalisere
resultaterne, da man ikke med sikkerhed kan fremstille de samme resultater ved en

anden undersggelse af den samme problemstilling.

Syvende fase: Rapportering

Den syvende fase bestar i at nedskrive vores empiri og efterfolgende holde det op mod
vores udvalgte teori i en dybdegaende analyse. Vi bestraeber os pa at formidle vores
undersggelse pa en logisk og velstruktureret made, som stemmer overens med det
akademiske formalia og greb, hvormed laeseren har mulighed for at folge med i

forlgbet.

30



Receptionsanalyse

Til at danne rammen for interviewguiden til de semistrukturerede interviews
inddrager vi Kim Christian Schreders multidimensionale model med udgangspunkt i
hans tekster Reception analysis (2015) og Generelle aspekter ved mediereception
(2003). Formalet med at inddrage Schroders receptionsanalyse er at fa et storst muligt
indblik i vores informanters livsverden samt forsta, hvordan de hver iser reciperer

Liberal Alliances kommunikation pa TikTok.

Defineret ved at veere en méalgruppeanalyse, som undersgger oplevelser og meninger
hos modtageren, er receptionsanalyse en populer metode inden for kvalitativ
forskning. Metoden bygger videre pa Stuart Halls encoding-decoding model, hvor
Schraders multidimensionale model ser bort fra encoding perspektivet, og i stedet kun
har fokus pa receptionsprocessen og betydningsdannelsen (Schrgder, 2003: 63).
Modellen formar derved at omfavne den meningsdannelse, som opstar mellem
modtager og mediet. Derudover papeger Schroder, at det ikke er en proces-model,
hvilket betyder at dimensionerne kan overlappe hinanden uden at komme i en bestemt
raekkefolge (Schreder, 2003: 67). Modellen bestar af dimensionerne motivation,
forstaelse, konstruktionsbevidsthed, holdning og handling (Schreder, 2003: 63), og
skal ses som forbundet med medieteksten og dermed ogsd hinanden. Det skal i
forbindelse med anvendelsen af dimensionsmodellen siges, at man skal indtaenke de
sociokulturelle praksisser, der foregar hos brugerne og medierne, for at kunne forsta

helheden af modtagerens forstaelse af mediet (Schreder, 2003: 68).

Motivation

Den forste dimension handler om, hvor motiverede modtagerne er over for
medieteksten, samt hvilken form for motivation der er tale om (Schreder, 2003: 68).
Det er her, man udfolder den relevanssituation, som opstar med modtagerens

livsverden pa den ene side og medieteksten og brugssituationen pa den anden side.

Forstaelse
Den anden dimension er med til at give et indblik i, hvordan modtageren har forstdet
indholdet (Schreder, 2003: 68). Her er det muligt at vurdere

kommunikationssituationen og se, hvorvidt modtagerens reception stemmer overens
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med afsenderens intenderede budskab. Det kan ogsd vurderes i forhold til andre

brugeres forstaelse af medieteksten.

Konstruktionsbevidsthed

Dertil kommer den tredje dimension, hvor man her undersgger, hvorvidt modtageren
tager budskabet ind eller forholder sig kritisk (Schreder, 2003: 68). Her skal
modtageren ses som enten en med- eller modspiller (eller med-skaber) i forhold til

teksten, hvortil deres mening om medieteksten kommer til udtryk.

Holdning

Den fjerde dimension omhandler modtagerens holdning til medieindholdet
(Schrgder, 2003: 68). Det kan bade vaere modtagerens holdning til hele
medieindholdet, men ogsa de enkelte delelementer. Modtagerens holdning kan blandt
andet veere praeget af, om vedkommende har accepteret eller afvist medieteksten, men

ogsa en skiftende holdning til de forskellige delelementer.

Handling

Den femte dimension er med til at sige noget om, hvorvidt modtageren bruger
medieindholdet i sin dagligdag (Schreder, 2003: 68). Det undersoges her, hvilke
situationer modtageren bruger medieindholdet i, samt hvilke sociale praksisser
medieindholdet anvendes i (Schrader, 2003: 69). Schreder kommer med den pointe,
at det i nutidens medierede samfund naesten ikke er muligt for modtageren ikke at
bruge medieoplevelser i deres dagligdag. Vores hverdag er sa influeret af medierne, at

samtaler i en eller anden grad traekker pa viden fra medierne.

Receptionsanalyse arbejder med den praemis, at en tekst kan have en mening, som
modtageren forstar, men det er forst nar man arbejder med sense-making (Schreder,
2015: 1), at man giver modtageren muligheden for at forhandle og diskutere meningen
med en specifik tekst (Schreder, 2015: 1). Receptionsanalyse papeger derfor
vigtigheden i at inddrage modtageren og dens meningsdannelse, nir man analyserer
mediebrug. Det vil sige, at for at f& adgang til modtagerens livsverden, for herefter at
kunne analysere deres meningsdannelse, er man ngdt til at have indsamlet empiri.

Ifolge Schreoder er det mest fordelagtigt at kombinere kvantitative og kvalitative
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metoder, da det skaber en bedre forstielse for medielandskabet (Schreder, 2015: 7).

Vi finder det relevant at foretage semistrukturerede interviews med informanter
udvalgt gennem vores sporgeskema, for at fa mere dybdegaende svar omkring deres
perception af Liberal Alliances videoer pa TikTok. Gennem interviewene er det muligt
at fa fremheevet specifikke oplevelser og ikke mindst holdninger, som informanterne
har omkring Liberal Alliance. Det er herigennem, at vi sgger at forsta, hvordan det har
pavirket dem, at Liberal Alliance har veret et sa fremtreedende parti pa TikTok og

dermed ogsa, om det har pavirket deres politiske holdninger.

Visuel indholdsanalyse

For at danne en forstaelse af Liberal Alliances indhold pa TikTok — og dermed skabe
nuanceret viden om deres optraeden pa mediet forud for vores eliteinterview med
Sebastian Savio Nerby, vaelger vi at foretage en visuel indholdsanalyse af Liberal
Alliances TikTok-videoer. Vores indholdsanalyse bygger metodisk pad Roland Barthes
tilgang til billedets retorik, hvor Andres Schellewalds kommunikative former danner
frameworket. Den visuelle indholdsanalyse deekker over 160 videoer fra Liberal
Alliances TikTok-profil fra perioden 29. oktober 2021 til og med 31. december 2022,
og inkluderer dermed Liberal Alliances forste videoer samt deres videoer for, under og

efter Folketingsvalget 2022.

Den visuelle indholdsanalyse vil tage udgangspunkt i felgende metrikker:

e Dato for udgivelse

e Totale antal visninger, likes og kommentarer

e Andreas Schellewalds seks kommunikative former

e Herman og Vergeers tre dimensioner for personliggarelse, hvor vi har tilfgjet
yderligere ni subkategorier

e Hovilken politiker der optreeder i videoen

e Hvorvidt videoen indeholder elementer fra attacking, memeficiation og
TikTok-relaterede trends

Det er vaerd at navne, at serligt Schellewalds kategorier indeholder elementer som
gor, at visse videoer kan kategoriseres under flere kategorier, da graenserne mellem

dem ikke er tydelige, og dermed er op til den enkeltes fortolkning af indholdet. Vi har
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derfor taget et aktivt valg om at kode videoerne under den kategori, som vi mener, er
mest fremtreedende. For at imgdekomme denne problematik og sikre en ensartet
kodning, har vi valgt at foretage kodningen gennem interkodning, hvor alle tre

gruppemedlemmer har varet til stede under kodningen for at undga subjektiv bias.

At videoerne kan kodes forskelligt, alt efter gjet der ser, er sarlig relevant i vores videre
arbejde med analysen, hvor vi undersgger, hvordan maélgruppen recipierer Liberal
Alliances videoer. Videoerne vil sialedes blive pa det denotative niveau (Kolstrup &
Schreder, 2013), hvis malgruppen ikke forstar koden, eller med andre ord den
kontekst, som videoerne er optaget i. Dette er sarlig relevant pa TikTok, hvor man i
mange tilfaelde er nedt til at forsta koden for at forstd videoens indhold og formal.
Forstar man koden, vil man aflaese videoerne pa det konnotative niveau (Kolstrup &
Schraeder, 2013). I mange tilfeelde vil Generation Z forsta koden grundet deres hgje
online tilstedeveerelse. Der er dog stadigveek en chance for, at malgruppen forstar
videoerne pa en anden made end os, hvilket dels kan skyldes en generationsklaft, og

dels kan skyldes, at vi forstar videoerne pa forskellige niveauer.

Resultaterne af vores kodning samt hvordan videoerne fordeler sig, fremgar af

kodetreeet pa neeste side:
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Tabel 6.3 Kodetrae

Kode

1. Den professionelle politiker
1.1 Sammen med borgere

1.2 Sammen med kollegaer

1.3 Verdipolitiske budskaber

1.4 Livet pa Borgen

1.5 Politikerens deltagelse i debatmade, tale fra podiet eller foran
forsamlinger

1.6 Selvironi

2. Privatliv

2.1 Opvakst

3. Individuelle przaferencer
3.1 Interesser

3.2 Hobbyer

4. Schellewalds kommunikative former
4.1 Komedie

4.2 Dokumentar

4.3 Kommunal

4.4 Forklarende

4.5 Interaktiv

4.6 Meta

5. Andet

5.1 Attacking

5.2 Trends

5.3 Memeficiation

5.4 Videoer med Alex Vanopslagh

6. Videoer i alt

Referencer
116

10

7

42

4

40

13

IS

96
38
20
10

21

41
30
24
145

160
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6.3 Specialets gyldighed

Specialets reliabilitet og validitet er relevant at undersege for at vurdere kvaliteten af
den forskning, vi har foretaget. Forst er det veerd at naevne, at resultaterne fra vores
undersogelse ikke kan overferes til andre sociale kontekster, hvormed vi ikke kan
generalisere vores undersggelse til andre f&enomener. Dette har dog heller ikke vaeret
vores intention med specialet, da vores undersogelse udelukkende tager udgangspunkt

i én enkelt case som er Liberal Alliances optraden pa TikTok.

6.3.1 Validitet

Specialet har en hgj intern validitet, hvilket skyldes, at undersggelsens resultater er
troveaerdige inden for specialets pramisser. Med andre ord indikerer det, at der er en
sammenhang mellem det, vi jevnfer vores problemformulering gnskede at male, og
det, vi rent faktisk har undersggt i analysen. Specialet har ligeledes hgj
malingsvaliditet, da vi kan male pa stort set alle svar, der fremkommer i
sporgeskemaet. Saledes er det kun spergsmal, hvor respondenterne selv har skrevet et
svar, som ikke kan maéles pa. Da vi har gennemfort opfolgende interviews, er dette

ligeledes med til at hgjne malingsvaliditeten.

Modsat har specialet en lav ekstern validitet, da undersogelsens resultater ikke kan
overfores til andre kontekster. Ifglge Bryman betyder dette, at undersggelsen ikke
peger pa en generel tendens, men snarere en enkeltstdende case. Dog kan vi, qua
specialet er et casestudie, alligevel bidrage til den videnskabelige forskning, da
studierne af politisk kommunikation pa TikTok i Danmark er et emne, som der ikke er

forsket meget i pa nuveaerende tidspunkt.

6.3.2 Reliabilitet

For at undga, at specialets analyse af det kvalitative materiale baerer praeg af subjektiv
bias, har vi valgt at ege den interne reliabilitet ved at gore brug af to observaterer i de
semistrukturerede interviews, samt interkodning i den visuelle indholdsanalyse. Ved
at vaere flere observatgrer til stede under interviewene, har vi muligheden for at sikre,
at ingen informationer og forstdelser gar tabt under interviewene. Samtidig har vi
vaeret flere observatgrer, der kan stille relevante, opfelgende sporgsmal. Det samme

har gjort sig geeldende i vores visuelle indholdsanalyse af Liberal Alliances TikTok-
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profil, hvor vi har valgt, at alle specialemedlemmer skal vaere til stede under

kodningen, hvilket sikrer en ensartet kodning.

Specialets eksterne reliabilitet er dog lav, idet det ikke er muligt at fremstille de samme
resultater, sadfremt vi foretager en anden undersggelse af den samme problemstilling.
Det skyldes, at vi ikke har formaet at fa fat i en stor nok spredning af informanter, som
kan bidrage med forskellige synspunkter til vores undersggelse, hvilket vi vil uddybe i
folgende afsnit. Derudover har vi ikke foretaget en reprasentativ
sporgeskemaundersogelse, da vi ikke har haft ressourcerne til at sample gennem

simpel tilfeeldig sampling.
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~7. Teoretisk afsnit

Nedenstaende afsnit har til formal at klarlaegge specialets teoretiske udgangspunkt
med en indfering af teoriernes pointer, centrale begreber og relevans for specialet. Der
indledes forst med et afsnit omkring personliggerelse af politikere, som danner en
forstaelse af, hvordan politikere i dag personliggeres bade pa medier, af medier og
publikum. Dernest er dele af teoriafsnittet bygget op omkring Preben Sepstrups teori
om kommunikationsstrategi og kampagneplanlagning. Saledes vil vi redegore for
Sepstrups teori, mens vi lgbende inddrager afsnit omkring Generation Z i det
senmoderne samfund, TikTok som medieplatform samt dets affordances. Den
teoretiske ramme vil danne grundlag for vores senere analyse af Liberal Alliances

tilstedeveerelse pa TikTok for, under og efter Folketingsvalget 2022.

7.1 Personliggarelse af politikere

Personliggerelse af politikere er blevet et centralt felt i forskningen af, hvordan
mediedekningen under politiske valg gennem tiden har sndret sig (Van Aelst et al.,
2011: 203) og senere hen, hvordan personliggerelse er blevet inkorporeret i
organisationer og akterers kommunikationsstrategier (Thorlacius, 2020; Parmelee et
al., 2022). Da onsket er at undersege, hvordan Liberal Alliances partiformand Alex
Vanopslagh er blevet portreetteret og personliggjort pa TikTok, ser vi det relevant at
inddrage en raekke teoretiske tilgange til brug i det senere analyseafsnit. Nedenstaende
afsnit er derfor primert funderet i kvalitativ forskning herunder indholdsanalyser,

hvor relevante teoretiske pointer er draget ud fra.

Forskerne Peter Van Aelst, Tamir Scheafer og James Stanyer satter i deres
videnskabelige artikel The personalization of mediated political communication
(2011) ord pa skiftet fra at fokusere pa organisationer og partier, til i stedet at flytte
fokus over pa de individuelle politikere, og hvordan disse bliver portreetteret som
privatpersoner i landsdaekkende nyheder (Van Aelst et al., 2011: 204). Overordnet set
kan personliggerelse inddeles i to grene: individualisering og privatisering, som er

forskellige dimensioner inden for samme koncept.
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Individualisering refererer overordnet til et skift eller en proces, som a&ndrer sig over
tid. I relation hertil skal det forstéas i forhold til et oget fokus pa politiske ledere samt
andre politikere gennem tiden (Van Aelst et al., 2011: 209-210). Nar en politiker bliver
individualiseret, er mediedaekningen rykket over pa politikeren som en central aktor
pa den politiske scene. Dermed er partiet som helhed ikke interessant i samme grad
som politikernes politik, kapacitet og ideologiske ideer (Van Aelst et al., 2011: 204).
Med andre ord er de enkelte politikere blevet mere synlige i medielandskabet og
partierne mindre relevante (Van Aelst et al., 2011: 206). Inden for individualisering,
skelner Van Aelst et al. mellem generel synlighed og central synlighed, der enten
fokuserer pa flere politiske aktarer eller pa en raekke fa udvalgte (Van Aelst, et al., 2011:
212). Med Liberal Alliances tilstedeverelse pa TikTok er der sket et skift, hvor fokus
udelukkende har varet pa formanden Alex Vanopslagh, Ole Birk og Henrik Dahl.
Dermed understreges det tydeligt, hvordan individualisering af Vanopslagh og de
andre partimedlemmer ikke kun er skabt af medierne, men at Liberal Alliance i hgj
grad selv er medvirkende til den stigende individualisering af Vanopslagh. I specialet
leener vi os op ad den centrale tilgang, da Liberal Alliances TikTok profil alene har
fokus pa de tre hovedpersoner i partiet, hvorfor man allerede her ser en tydelig

individualisering.

Begrebet privatisering er svaerere at definere, da begrebet er mere komplekst, idet man
béde ser politikerens karaktertrak i offentligt og privat regi, hvilket i en analyse kan
vaere sver at skelne mellem. Med privatisering er der sket et skift i mediernes fokus,
og politikeren opfattes ikke leengere som en person med en offentlig rolle, men snarere
som et privat individ, der er serskilt fra sin offentlige persona (Van Aelst et al., 2011:
205). Politikeren bliver i stedet anskuet som en almindelig person (Van Aelst, et al.,
2011: 206), hvor fokus flyttes fra politikerens ideologi over til politikeren i sin
privatsfeere. Van Aelst et al. differentierer ydermere mellem to sub-dimensioner:
personal characteristics og personal life. Her argumenterer de for, at disse skal
analyseres separat, hvorfor der skelnes mellem kendetegn, der relaterer sig til
politikernes politiske liv, og kendetegn der relaterer sig til politikernes personlige liv

(Van Aelst et al., 2011: 212-214).

Idet Van Aelst et als studie er udarbejdet til brug for analyse af personliggerelse i

nyhedsdaekning af politikere, ser vi det relevant at supplere med Liesbeth Hermans og
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Maurice Vergeers uddybende kategorier. Deres studie har vist, at personliggerelse af
politikere er en stigende tendens ikke kun set i forhold til nyhedsdaekning, men ogsa
indenfor kommunikationsstrategi. Hermans og Vergeer definerer tre dimensioner:
professionel, hjem og familie og individuelle praferencer, som beskriver, hvordan
politikere fremstiller deres persona pa online medier (Hermans & Vergeer, 2012: 80-
81). Forstnavnte dimension refererer til politikernes professionelle fremtreeden og
kompetencer, hvorunder beskrivelser som ‘beskrivelse af politisk karriere’, ‘officielle
positioner af politikere’, ‘politiske preastationer' og ‘uddannelse' indgar. Hjem og
familie refererer til generelle fakta omkring politikeren og vedkommendes private
situation, herunder beskrivelser eller benaevnelser af &gteskab og bern. Sidstnaevnte
dimension refererer til politikernes personlige preaeferencer sisom interesser og
hobbyer, som tilhgrer privatsfeeren (Hermans & Vergeer, 2012: 80). I relation til
ovenstaende er det derfor interessant at se pa, hvordan Liberal Alliance visuelt
personligger Vanopslagh pa deres TikTok profil gennem platformens tekniske og

sociale affordances.

Vi stiller os kritiske overfor Van Aelst, Stanyer og Scheafers opdeling af
individualisering og privatisering, som i hgj grad saetter fokus pd mediernes udlaegning
af politikerne og ikke partiernes. Vi vil argumentere for, at Van Aelst et als skel mellem
individualisering og privatisering er for hardt opdelt, da der i specialets undersagelse
ikke er tale om medier, som skaber en personliggerelse af politikere, men i stedet et
parti, som skaber en personliggorelse af deres egen formand. I specialet anskuer vi
derfor personliggorelsen af politikere fra et andet afsenderperspektiv, som er partiets

egen subjektive personliggarelse af partiformanden Alex Vanopslagh.

7.2 Kommunikationsstrategi

Til at preesentere, definere og analysere Liberal Alliances kommunikationsstrategi,
inddrager vi Preben Sepstrups bog og teori Tilrettelzeggelse af information (2011).
Sepstrups teori er udviklet som et redskab, der kan bruges under planlegningen og
eksekveringen af kampagner. Den bestar af de tre overordnede systematikker: teori,
kampagnens strategi og handlingsplan, som alle er relevante inden for

kampagneplanlaegning. Selvom Liberal Alliances tilstedeverelse pa TikTok for, under
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og efter Folketingsvalget 2022 ikke kan ses som en tidsafgraenset kampagne, giver det
alligevel mening at analysere deres kommunikationsstrategi som en del heraf. Dette
skyldes, at der i deres brug af TikTok har ligget nogle helt klare kommunikations- og
mediemal, som er en del af deres overordnede organisationsmal. Sepstrups strategi er
udarbejdet som et led i kampagneplanlaegning, hvor vi bruger den til at analysere en
allerede udfert kampagne, hvilket er Liberal Alliances tilstedeverelse pa TikTok.
Derfor vealger vi at afgraense os til at fokusere pa de to systematikker: 'Kampagnens

strategi’ og ‘Handlingsplan’.

7.2.1 Kampagnens strategi

I analysen af kampagnens strategi indgar tre forskellige tematikker: situationsanalyse,
fastleeggelse af mal og malgrupper samt valg af kommunikationsform. Tilsammen er
de tre tematikker med til at styre den handlingsplan, som kampagnen skal folge for at

opna sine mal.

Situationsanalyse

Forste del i analysen af kampagnens strategi bestar i at analysere den situation, som
afsenderen gnsker at endre (Sepstrup & Fruensgaard, 2011: 29). Ifglge Sepstrup er det
ngdvendigt at identificere motivationen bag en kampagne eller anden kommunikativ
strategi for at fa en forstaelse for situationen (Sepstrup & Fruensgaard, 2011: 196).
Hertil vil vi inddrage Albert Humphreys SWOT-analyse for at udfolde situationens
forskellige elementer og fa en forstaelse for de delelementer, som Liberal Alliance har
til rddighed i situationen. Ved inddragelsen af SWOT er det muligt for os at opstille de
forskellige delelementer og se, hvilke der er til gavn, og hvilke der er skadelige for
Liberal Alliance (Guldbrandsen & Just, 2020: 74). Modellen belyser de interne styrker
og svagheder hos en organisation samt de eksterne muligheder og trusler
(Guldbrandsen & Just, 2020: 74). Selve analysen bestéar af flere dele, hvor den forste
er en beskrivelse af den situation, som afsenderen befinder sig i. Dernast bestar
arbejdet i at undersoge, om den onskede @ndring kan opnds ved hjelp af
kommunikation (Sepstrup & Fruensgaard, 2011: 196-197). Dette undersoges for at
opstille realistiske mal for en eventuel kommunikationsindsats (Sepstrup &

Fruensgaard, 2011: 197).
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Fastleeggelse af mal og malgrupper

Fastlaeggelsen af méal og malgrupper skal sammen vere med til at skabe den gnskede
endring af den situation, som afsender star i. Samtidig er disse to elementer afgerende
for valget af kommunikationsform (Sepstrup, 2007: 191), som vil blive udfoldet

leengere nede i afsnittet.

Mal

Sepstrup sondrer mellem tre niveauer af mal: organisationsmal, kampagnemal og
kommunikationshjelpemal (Sepstrup, 2007: 196). Ifglge Sepstrup indgar
organisationsmal ikke direkte i kampagnestrategien, men styrer i stedet indikationen
af den gnskede @ndring af situationen (Sepstrup, 2007: 196). Kampagnemal relaterer
sig til kampagnens substans (Sepstrup, 2007: 196), og er udtryk for den konkrete
endring, som afsenderen vil opna med kampagnen for at lose det pagaeldende problem
(Sepstrup, 2007: 196). Modsat kampagnemal, vedrgrer kommunikationshjaelpemal i
stedet handlingsplanens medievalg og tekst. Dermed relaterer disse mal sig til

kampagnens kvalitet, og kan eksempelvis defineres ud fra eksponering, erindring og
fastholdelse.

Malgrupper

Ifelge Sepstrup er kampagnens malgrupper en central del af arbejdet med strategien
og for at forstd det problem, man star overfor (Sepstrup, 2007: 204). Malgrupper
definerer Sepstrup som varende “[...] den gruppe personer, hvis adfserd, holdning
eller viden afsenderen gnsker at @ndre for at opnd formélet med kampagnen”
(Sepstrup, 2007: 204). Sepstrup skelner mellem to typer af malgrupper; den direkte
malgruppe og den indirekte malgruppe. Forstnavnte er en hjelpemalgruppe, som
bruges som et redskab til at styrke den sidstneevnte, der er den méalgruppe, hvis adfaerd

gnskes &ndret (Sepstrup, 2007: 204).

Hos Liberal Alliance arbejder man ud fra tre specifikke malgrupper, som vi vil udfolde
senere i specialet. Men for at skabe en bedre forstielse for den malgruppe, som
befinder sig pa TikTok, vil vi i falgende afsnit introducere Generation Z og deres sggen

efter faellesskaber i det senmoderne samfund.
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Generation Z kategoriseres som varende personer foadt mellem 1997 og 2010
(Seemiller & Grace, 2019: 22), hvilket vil sige, at de i 2023 er mellem 13 og 26 ar, og
udger 17,2% af den danske befolkning i april 2023. Generationen bliver ofte omtalt
som de digitalt indfedte, og som navnet indikerer, er det en generation, for hvem
internet og teknologi altid har eksisteret. Netop teknologien har haft stor betydning
for generationens adfeerd, livsstil og tilgang til verden, hvorfor den beskrives som
vaerende en stor del af generationens identitet (Seemiller & Grace, 2019: 30). Det teette
forhold til teknologi betyder samtidig, at det ikke er atypisk for generationen at

anvende internettet til indhentning af information og viden (Seemiller & Grace, 2019:

44-46).

Generation Z er vokset op i det senmoderne samfund, som er karakteriseret ved
individualisme, sekularisering, globalisering og risikostyring (Jergensen, 2002). I det
senmoderne samfund er individet ikke laengere pradefineret, og identitetsdannelsen
er ikke laengere givet pa forhand, men er i stedet noget, det enkelte menneske selv skal
konstruere, selvrealisere og vedligeholde (Jargensen, 2002: 87, 120). Der er ligeledes
sket en nedbrydning af de traditionelle fellesskaber, traditioner og kulturelle
institutioner, som enkeltindividet lgsrives fra. Det betyder, at de traditionelle
faellesskaber som eksempelvis kirken i dag i storre grad er erstattet af digitale medier,
hvorigennem individet nu sgger og finder fellesskaber inden for egne interesser. Det
betyder ogsa, at Generation Z’s flittige brug af sociale netveerksmedier har stor
betydning for generationens identitetsdannelse, selviscenesettelse, behov for
anerkendelse og fallesskabsfalelse (Giddens, 2004; Honneth, 2003). Serligt
selviscenesattelse findes i individets evne til at fremfare en bestemt forestilling om sig

selv (Giddens, 2004), hvilket er blevet muliggjort med sociale mediers opstand.

De sociale netvaerksmedier spiller en central rolle i maden, Generation Z connecter
med deres omverden pa, hvorfor det er essentielt, at platformene giver mulighed for
at interagere og dele indhold med hinanden (Singh & Dangmei, 2016: 2-3; Dosanjh, et
al., 2020: 23). De sociale medieplatforme er grundlaeggende for generationens kontakt
med familie, venner og bekendte, og har derfor en afggrende betydning for deres
sociale liv og deres mulighed for at indga i sociale feellesskaber (Dosanjh, et al., 2020:

24; Parmelee, et al., 2022). I nyere tid er sarligt TikTok blevet en platform,
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hvorigennem Generation Z skaber fallesskaber, hvilket kan tilskrives generationens
hurtige afkodning af platformens affordances qua deres forhold til teknologien.
Platformen tillader ligeledes, at generationen kan vaere politisk pa en underholdende
og kreativ made (Abidin, 2020: 85). Derfor er platformen med til at skabe en ny
forstaelse af, hvad det vil sige at veere politisk aktivi det senmoderne samfund (Abidin,
2020). Studier viser, at Generation Z finder personliggorelsen af politikere mest
succesfuld, nar politikeren indgar i en tovejskommunikation med folgerne, og
ligeledes adopterer backstage iscenesattelsen ved at vise, hvad politikere arbejder med
(Parmelee, et al., 2022: 2). Sarligt gor det sig gaeldende for Generation Z, at deres
politiske deltagelse kan styrkes gennem word-of-mouth-forteelling, hvorigennem de

deler meninger og anbefalinger med hinanden (Parmelee, et al., 2022: 3).

Individet i det senmoderne samfund tilpasser sig forventningerne i de forskellige
grupper og fellesskaber, som de dagligt feerdes i. De ser og forstar sig selv med
udgangspunkt i andres betragtninger, hvorfor de konstant méa planlaegge, revidere og
iveerksette sin biografi med afseet i de kulturelle vindinger, der end matte fremkomme
(Jorgensen, 2002: 89). Dette er sarligt relevant i relation til TikTok, hvor det er
nedvendigt at forstd platformens sociale affordances, safremt man ensker at indga i

det sociale feellesskab, hvilket vi vil uddybe i specialets analyse.

Valg af kommunikationsform

Som en del af kampagnestrategien skal afsender tage nogle taktiske beslutninger, som
er bindeleddet mellem at ga fra den faktiske til den gnskede situation (Sepstrup, 2007:
213). Denne taktiske beslutning kalder Sepstrup for kommunikationsform, og indgar
som en del af kampagnestrategien. Overordnet set indebaerer valget af
kommunikationsform en rakke overvejelser vedregrende brugen og prioriteringen af
massekommunikation, interpersonel kommunikation, ukonventionel kommunikation
eller en blanding af disse (Sepstrup, 2007: 213). Sepstrup skelner mellem tre
hovedveje, som afsender kan benytte for at realisere sin strategi: medievejen,
netvaerksvejen eller ukonventionel kommunikation (Sepstrup, 2007: 216). Ifelge
Sepstrup kan massekommunikation kun sjeldent skabe de forandringer, som
afsender sigter mod (Sepstrup, 2007: 214), hvorfor det er vigtigt at tage udgangspunkt

i modtagerens subjektive opfattelse af relevans- og informationsbehov. Ukonventionel
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kommunikation ger op med kontakten mellem afsender og modtager, og hvordan man

i dag identificerer méalrettet kommunikation (Sepstrup, 2007: 234).

Inden for ukonventionel kommunikation skelner Sepstrup mellem fire typer af
kommunikation: gensidig pategning, giv-det-videre, modtager-centreret og
grensesggende (Sepstrup, 2007: 235). Gensidig pategning er den mest almindelige
kommunikationsform inden for ukonventionel kommunikation, og betegner
kommunikation, som skaber verdi for begge parter. Giv-det-videre kommunikation
inddrager ofte internettet til at engagere malgruppen i at videreformidle afsenders
budskab (Sepstrup, 2007: 236). Modtager-centreret kommunikation omfatter
produkter, som grundet deres attraktivitet geor, at modtageren eftersporger
kommunikationsproduktet, og kan siledes sprede kendskabet til brandet (Sepstrup,
2007: 236) Den sidste kategori manifesteres ved at veere innovativ og fokuseret pa
opmarksomhed gennem provokation og overraskelse (Sepstrup, 2007: 235). De fire
forskellige typer af ukonventionel kommunikation kan alle bidrage til at na

kommunikationshjaelpemalene.

Politainment

En serlig form for kommunikation, som er vard at uddybe i relation til Liberal
Alliances kommunikationsstrategi, er det nyere begreb politainment. Den gagede
medialisering betyder nemlig, at der i de senere ar er opstaet en ny form for politisk
kommunikation, som forskere har navngivet politainment (Nieland, 2008; Schultz,
2012; Collins & Riegert, 2016). Begrebet er en sammentrakning mellem de to engelske
navneord politics og entertainment, som pa dansk oversattes til politik og
underholdning. I en bredere forstand denoterer termen blandingen af politiske
aktorer, emner og processer inden for underholdningskulturen (Nieland, 2008: 1).
Forskere skelner mellem to former for politainment: entertaining politics
(underholdende politik) og political entertainment (politisk underholdning) (Nieland,
2008; Collins & Riegert, 2016). Falles for de to er, at der drages fordel af muligheden
for at tiltreekke en stor mangde publikum gennem massemedierne, hvilket kan lede til
politisk succes. Underholdende politik dakker over en kommunikationsform, hvor
politiske aktgrer emenderer deres offentlige persona og promoverer politiske
budskaber gennem medierne (Nieland, 2008: 2). Oftest vil denne type politainment

veere til stede under valgkampagner, hvor politikerne kamper om velgerne.

45



Politikerne fremstiller ligeledes deres persona i en underholdende setting, hvilket
udstiller deres personlige karakteristika. Sarligt ved denne kommunikationsform er,
at den henvender sig til stemmeberettigede vaelgere, som ikke er politisk interesserede
(Nieland, 2008: 2). Politisk underholdning refererer til den type af politainment som
optraeder i forskellige underholdningsformer sdsom musik, film og tv-programmer
(Nieland, 2008: 2). Her vil politik ofte optraede som en del af plottet, og far dermed et

mere satirisk indlaeg.

Bemerkelsesvardigt ved politainment er, at det kan vaere med til at stimulere den
interpersonelle kommunikation, ved at give en emotionel tilgang til en verden af
politik, hvorfor det ogsa kan styrke de politiske veerdier (Nieland, 2008: 2). Denne
form for kommunikation er dog ogsa blevet kritiseret af en raekke forskere for at lede
til overdreven personliggerelse og berommelse af politikere (Nieland, 2008: 2), hvilket

vi finder saerlig interessant i relation til vores speciale.

Attacking

Da vi i det tidlige stadie af vores speciale gennemforte vores literature review for at
blive klogere pa den eksisterende forskning om vores emne, stgdte vi pa begrebet
attacking, som bliver introduceret i teksten The more attacks, the more retweets:
Trump’s and Clinton’s agenda setting on Twitter af Jayeon Lee og Weiai Xu (2018). I
teksten undersoger Lee og Xu, hvordan den daverende amerikanske praesident
Donald Trump og praesidentkandidat Hillary Clinton brugte det sociale medie Twitter
til at angribe hinanden under preesidentvalget i 2016. Attacking definerer Lee og Xu
som varende en made, hvorpa politikere kan konvertere stemmer ved at henlede
opmarksomheden pa et politisk budskab, som de mener, at de stér sterkt i, men hvor
modstanderen star svagt (Lee & Xu, 2018). Dermed fremhaves modstanderens svage

karakteregenskaber, og politikerens sterke karakteregenskaber fremhaeves.

Gennem deres undersggelse finder Lee og Xu frem til, at de tweets, som indeholder
elementer af attacking, har vist sig at vere mere effektive til at tiltreekke likes og
retweets (Lee & Xu, 2018), og dermed skabe storre engagement. Man har derudover
set en tendens til, at nyhedsmedier i hgjere grad dekker negativt indhold mere end
positivt (Lee & Xu, 2018), hvorfor politikernes budskaber har endnu sterre chance for

at na ud til mange. Vi finder det derfor relevant at undersgge, om Liberal Alliance, som
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en del af deres kommunikationsstrategi, gor brug af attacking pa deres TikTok, og
hvorvidt denne form for kommunikation har bidraget med et storre engagement

blandt de unge.

Memefication

De seneste ar er studier af memes blevet et stort forskningsfelt inden for det
kommunikationsfaglige felt, hvor bdde memes i sin generelle forstand og mere
specifikke memes er blevet studeret (Tosca & Klastrup, 2020: 119). Begrebet meme
defineres forste gang af Richard Darwin i 1976, som varende “[...] small units of
culture that spread from person to person by copying or imitation” (Dawkins I Tosca
& Klastrup, 2020: 119). Med internettet og fremkomsten af sociale medieplatforme er
begrebet blevet udvidet, og defineres ofte som og relateres til internetkultur, hvor isaer
online aspektet understreges og tilskrives Generation Y og Z som drivende faktor for
udbredelsen af faenomenet (Zeng & Abidin, 2021). Memes defineres som varende
online objekter med serlige og specifikke karakterer, der isar relaterer sig til sociale
tendenser og praksisser (Tosca & Klastrup, 2020: 119). Memes kan ifglge Susana Tosca
og Lisbeth Klastrup anses som kulturelle templates, der kan andre sig over tid og
tilpasses forskellige kulturelle perspektiver (Tosca & Klastrup, 2020: 119). Memes er
pa sadan vis brugergenereret og brugerdrevet, som distribueres pa tvaers af mange
sociale medieplatforme (Tosca & Klastrup, 2020: 121). Som beskrevet tidligere er
TikTok en platform drevet af lydfiler og musik og ifelge Crystal Abidin er audio meme
den afggrende template for indholdsproduktion pa TikTok (Abidin, 2020: 80), hvor
memes tager form som visuel videoproduktion. TikTok giver strukturelle muligheder
som opfordrer og belgnner meme-indhold (Zeng & Abidin, 2021). Memes kan bade
tage afsaet i humoristiske hverdagsting og parodier, men kan ogsa bruges til at kritisere
eller satte fokus pa dobbeltmorale, hykleri eller politiske emner. Iseer kommer memes
til udtryk i de tekniske affordances pa TikTok, som tillader brugerne at lip-synce eller
skabe reaktions-videoer i form af duetter og stitch. Det driver en memekultur, som er
med til at skabe fellesskaber om og identificering af generelle og mere specifikke

politiske emner (Zeng & Abidin, 2021).
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7.2.2 Handlingsplan

Kampagnens strategi styrer handlingsplanen, som relaterer sig til kampagnens
budskab, valg af medier, budget og maling af effekt. Vi vaelger at afgranse os til kun at
fokusere pa valg af medier, da dette er mest relevant for analysen af Liberal Alliances

kommunikationsstrategi.

Uses and gratification

Elihu Katz, Jay Blumler og Michael Gurevitchs uses and gratification research teori
(1973) er et vaesentligt element i Sepstrups kommunikationsteori, og er afggrende for
hans kampagneteoretiske model (Sepstrup, 2007: 55), da det er her, man udfolder
brugen af et medieprodukt eller kommunikationsprodukt (Sepstrup, 2011: 77). Med
uses and gratification-tilgangen er fokus er pa at forstd medieprodukternes
indflydelse, med udgangspunkt i hvordan og hvorfor brugerne bruger mediet, samt

hvilke behov brugeren far tilfredsstillet (Katz et al., 1973: 510).

Det er ikke mediet i sig selv, der udnytter brugerne, men derimod brugerne der aktivt
benytter medierne til at fa tilfredsstillet sine behov (Katz et al., 1973: 510). Der opstéar
derfor ogsa en form for konkurrence medierne imellem. Brugerne har en forventning
til mediet om, at de kan fa tilfredsstillet deres behov, og derved opstar der forskellige
brugsmenstre pa de forskellige medier (Katz et al., 1973: 511). Det er derfor en
ngdvendighed for afsenderen at tilpasse sig modtagernes saggen efter tilfredsstillelse i
form af mere malrettede kommunikationsprodukter (Sepstrup, 2011: 77). Netop
denne sagen efter behovstilfredsstillelse kan ogsa vaere en hindring for medierne, da
massekommunikation ikke kan pavirke en person, der ikke har et behov (Katz et al.,
1973: 511). Derfor er det nedvendigt at tilretteleegge kommunikationen efter brugernes
behov.

Sammen med den humanistiske receptionsanalyse setter uses and gratification
modtageren i fokus i kommunikationsprocessen. Man undersgger, hvad brugerne gor
med medierne, frem for hvad medierne gor ved brugerne, og derfor er det relevant at
undersgge naermere, hvad og hvordan folk bruger de forskellige medier (Sepstrup,

2011: 80).
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Valg af medier

Valget af medier tager udgangspunkt i kampagnens strategi, og understotter
kampagnens mal og malgrupper for bedst muligt at opnd den onskede andring af
situationen. Sepstrup skelner mellem to dimensioner inden for medievalg, den
kvantitative og kvalitative dimension, som begge har betydning for kampagnens
effektmal. Den kvantitative dimension omfatter valget af medier, som giver det storste
antal eksponering for malgruppen til de laveste omkostninger (Sepstrup, 2007: 272).
Den kvalitative dimension vedregrer betydningen af mediet i sig selv, samt maden
hvorpa mediet bruges til indledende og fortsat opmaerksomhed (Sepstrup, 2007: 272).
Hos Liberal Alliance har man valgt, at dele af kampagnen skal forega pa TikTok, som

tillader storst mulig eksponering til de laveste omkostninger.

TikTok

En stor del af TikToks popularitet skyldes algoritmen, som gor, at brugerne altid kan
forvente at se skraeddersyet indhold i deres feed tilpasset deres interesser og
praferencer. Disse informationer er baseret ud fra, hvad man tidligere har liket, gemt,
kommenteret og set, og saledes vil indholdet blive mere tilpasset, jo mere tid man
bruger pa mediet. Nar man abner TikTok, vil man altid lande pa ‘Til dig’ siden (For
You-page), som i en endelas strom viser algoritme baseret videoer fra brugere verden
over — og dette er der en helt sarlig grund til. TikTok er bygget op omkring at sprede
indhold ud til s& mange mennesker som muligt og heriblandt finde nye ‘stemmer’. Det
vil sige at gare content creators populaere samt at fa videoer, lyde og sange til at ga
viralt. Derfor er det ogsd nemmere som kreater at fa visninger pa TikTok

sammenlignet med andre sociale medier.

Affordances pa TikTok

Til grund for TikToks popularitet ligger ogsa, at TikTok faciliterer en raekke
affordances, som man ikke har set pa andre sociale medier. Begrebet affordances er
ikke et nyt begreb, men et begreb, der findes mange forskellige forstaelser og
opfattelser af. Vi veelger i dette speciale at leegge os op ad Taina Bucher og Anne
Helmonds forstaelse, hvorfor affordances i denne sammenheaeng skal ses som et
noglebegreb, der bruges til at forsta og analysere sociale mediers graenseflader samt
relationen mellem teknologi og dets brugere (Bucher & Helmond, 2018: 2). Hvis man

som kreator og bruger ikke forstar mediets affordances, kan man heller ikke tappe ind
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i de kommunikative former, der optraeder. I The Sage Handbook of Social Media
(2018) skelner Bucher og Helmond mellem tre forskellige typer affordances, som
optrader pa sociale medieplatforme, hvor vi vaelger at afgraense os til at fokusere pa
teknologiske affordances og sociale affordances. Veerd at bemarke er, at Bucher og

Helmonds tekst har fokus pa Twitter, hvorfor vi overfarer dele af deres teori til TikTok.

Teknologiske affordances dakker over de funktioner, som leder til aktion eller
interaktion, og kan bade forekomme synlige eller gemte. Sammenlignet med andre
sociale medieplatforme er TikToks interface meget simpel, og bestar af fa teknologiske
affordances. Nar man abner appen, bliver man medt af to contentfeeds ‘Til dig’ og
‘Folger’ (Carson, 2021). Som naevnt favoriserer TikTok altid ‘Til dig’, som er baseret pa
deres algoritme, og som viser videoer i en endelgs strom. Valger man i stedet ‘Folger’,
vil man i nogenlunde kronologisk raekkefalge se videoer fra de brugere, man folger. En
segefunktion, som man kender fra andre sociale medier, kan lede brugeren til at finde
andre brugere, lyde og musik samt hashtags. Derudover har TikTok integreret en
funktion i deres sggefunktion, som ger, at man kan se hvilke sagninger, lyde og musik,

der trender i gjeblikket.

For at skabe en mere nuanceret forstielse af, hvilke typer af affordances TikTok
faciliterer, inddrager vi Young Anna Argyris og Kafui Monus’ forstaelse af affordances
pa sociale medier (2015). I deres artikel opstiller Argyris og Monus otte affordances,
som repreesenterer de kapaciteter, som sociale netveerksmedier giver; 1) praesentation
af afsender, 2) overvagning af brugernes aktivitet, 3) opnaelse af en stor raekkevidde,
4) brugernes mulighed for selvudfoldelse, 5) brugernes mulighed for engagement, 6)
brugernes indbyrdes kommunikation, 7) arkivering af kommunikation med brugerne
og 8) tilgeengelighed (Argyris & Monus, 2015 i Thorlacius, 2020). Da dette speciale
bygger pa en kvalitativ indholdsanalyse af Liberal Alliances TikTok-profil, veelger vi at
afgreense os fra overvagning af brugernes aktivitet, brugernes mulighed for

selvudfoldelse, brugernes indbyrdes kommunikation samt tilgeengelighed.

Péa alle offentlige videoer har brugerne mulighed for at like, kommentere, gemme og
dele videoer, hvilket bidrager til algoritmen (Carson, 2021). Netop disse funktioner
henleder til Argyris og Monus’ to affordances; brugernes mulighed for engagement og

opnaelse af stor reekkevidde (Argyris & Monu, 2015). Alle kan ligeledes se en videos
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visninger, likes, kommentarer, delinger samt hvor mange, der har gemt videoen,
hvilket skaber gennemsigtighed og overvagning af brugernes aktivitet (Argyris &
Monu, 2015). Baseret pa vores egne erfaringer adskiller disse teknologiske affordances
sig fra andre sociale medier som Instagram og Facebook, idet flere af dem har skjulte
funktioner eller betydninger. Nar man liker indhold pa TikTok, svarer det séledes til,
at man gemmer det (Carson, 2021). Brugeren kan herefter vaelge, om deres gemte
videoer skal vaere synlige for andre brugere eller ej. Dermed er et like tvetydigt, og kan
béade vaere udtryk for, at man kan lide videoen, eller at man gnsker at gemme videoen
til senere. Tilsvarende har TikTok ogsa en ‘Fgj til favoritter’ funktion, som er en skjult
affordance, i det den ikke optraeder synligt for brugeren. Like og foj til favoritter
minder pa mange mader om hinanden, den eneste forskel er, at med ‘Fgj til favoritter’
kan brugeren inddele sine gemte videoer i samlinger efter eksempelvis temaer.
Desuden har brugeren mulighed for at favorisere lyde, musik, filtre og effekter
(Carson, 2021). Den teknologiske affordance ‘Del’ pa TikTok adskiller sig ogsa fra
andre sociale medier. ‘Del’ har nemlig en lang raekke skjulte affordances, heriblandt
‘Duet’, ‘Promover’, ‘Download video’ og ‘Stitch’. En anden helt speciel teknologisk
affordance pa TikTok er platformens video redigeringssoftware, som er bygget direkte
ind i platformen. Séledes kan alle brugere, der gnsker at publicere en video, redigere
deres videoer direkte i platformen (Carson, 2021). Softwaren tilbyder desuden
brugeren at benytte filtrer, lyde, musik, effekter og lignende, som tillader brugeren

effektivt at portreettere deres persona.

Sociale affordances relaterer sig til, at mdden hvorpa folk bevaeger sig, opfarer sig eller
bare eksisterer pa, giver vigtige cues til, hvordan andre skal bevage sig, opfore sig og
eksistere pa (Bucher & Helmond, 2018: 6). Det er serligt her, at TikTok adskiller sig
fra andre sociale medieplatforme. De fornavnte teknologiske affordances ‘Duet’ og
‘Stitch’ tillader en helt serlig social affordance, som i skrivende stund kun er mulig pa
TikTok. Duet giver mulighed for at poste en video side om side med en anden brugers
video, og indeholder siledes to videoer pa en delt skaerm, som afspilles samtidig. Man
ser ofte denne funktion blive brugt af de mere kendte kreaterer, nar de svarer pa
videoer, som deres folgere har lavet til dem. Stitch er et vaerktgj, som giver brugeren
mulighed for at kombinere en video fra TikTok med en video, som brugeren selv laver.
Stitch bliver ofte brugt i sammenhaenge, hvor tilfaeldige brugere har en holdning eller

mening til et emne, som der tales om i en video, hvor de selv gnsker at give deres bidrag
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med. Falles for ‘Duet’ og ‘Stitch’ funktioner er, at de giver brugerne mulighed for at
danne et socialt fallesskab, da det tillader flere brugere at veere sammen om én video.
Pa samme made tillader det kendte personer at interagere med deres fans og folgere

pa en mere personlig made.

Store dele af at vaere en del af de sociale fallesskaber pa TikTok, handler om at forsta
de trends, som optraeder pa appen. Derfor er store dele af platformens diskurs dikteret
af platformens primare malgruppe Generation Z, idet det er dem, der starter de
forskellige trends. Med andre ord baserer TikToks sociale affordances sig pa trends og
de personer, der starter dem. Pa TikTok vil man derfor ogsd opleve et fellesskab
omkring trends og ord/slang, som man kun vil forstd, hvis man selvindgéar i det sociale
feellesskab. TikToks algoritme favoriserer ligeledes de kreaterer, som tapper ind i de
nyeste trends ved at eksponere disse videoer mere. Dermed kan man som kreater opna
storre eksponering ved at vaere med péa trenden. Vi finder det relevant at undersage
affordances i relation til, hvordan Liberal Alliance har gjort brug af disse til at opna

deres kampagne- og kommunikationshjalpemal.

Seks kommunikative former pa TikTok

Som tidligere nevnt danner Andreas Schellewalds analyse af indhold pa TikTok et
framework for specialets indholdsanalyse af Liberal Alliances TikTok-profil.
Schellewalds analyse bygger pa seks kommunikative former, som tilsammen skal
skabe mening af det sociale fellesskab, der optraeeder pa TikTok: komedie,
dokumentar, kommunal, forklarende, interaktiv og meta. Med kommunikative former
refererer Schellewald til de sprog, memes, trends og astetiske stilarter, som er

specifikke for TikTok og den meningsskabende praksis (Schellewald, 2021: 1439).

Komedie

Schellewald tilegner det fremtreedende komedie-aspekt pa TikTok som vaerende
grunden til platformens stigende popularitet under Covid-19-pandemien. Komedie
kan her bade relatere sig til kultur, historie, politik og andre mere serigse emner. Pa
TikTok er komedie ofte indforstaet, hvorfor man er nedt til at indga i den sociale
praksis for at forstd det komiske aspekt. Det optraeder séledes oftest i en kombination

af tekstannotationer, som satter scenen for joken, hvor det underliggende lydelement
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bruges til at levere et svar eller en punchline (Schellewald, 2021: 1446). Derfor kraever

det, at man er familizer med lydelementet for at forsta det humoristiske.

Dokumentar

Schellewalds anden kategori adskiller sig fra komedie ved at have et underliggende
element, som dokumenterer kreaterens hverdagsliv. Videoer, der indeholder
dokumentaristiske kommunikative former, var pa tidspunktet for Schellewalds artikel
ikke sarlig fremtraedende pa TikTok, hvorfor han beskriver det som varende en af de
mindre populere former for indhold (Schellewald, 2021: 1445). Vi vil dog argumentere
for, at dette imidlertid har sendret sig, da det, efter vores egen opfattelse, i 2023 er en
af de mest populare former for indhold pa TikTok, hvilket fremgéar af Bilag 12. Vores
egen oplevelse af platformen er nemlig, at det dokumentariske indhold skaber hgjt
engagement blandt brugerne, og derfor er blevet populert. Ifslge Schellewald er
noglen til dokumentarisk indhold, at det er relaterbart (Schellewald, 2021: 1445),
hvilket adskiller TikTok fra sociale medier som Instagram, hvor vi vil argumentere for,

at brugerne i deres organiske content feed udtrykker sig mere poleret.

Kommunale

De kommunale videoer har bdde et komisk og dokumentarisk underleg, men
inkluderer andre mennesker sasom kreatgrens familie, venner og kollegaer. Disse
typer af videoer fremviser brugerens sociale relationer, og er samtidig med til at skabe
nye relationer, idet brugerne kan relatere til indholdet og deraf skaber et socialt
feellesskab omkring det. Tilsammen skaber kommunale videoer en kollektiv
memefication (Schellewald, 2021: 1446), som man skal vare en del af det sociale

feellesskab for at forsta.

Forklarende

Forklarende videoer er sammenkaedet med de dokumentariske, og fremtraeder ofte
som tutorials, life-hacks eller to-do videoer (Schellewald, 2021: 1448), som man ogsa
kender fra andre sociale medieplatforme. Fokus er pa at dele viden fra egen
erhvervserfaring, hobbyer eller bare generelle mader at leve livet pa (Schellewald,
2021: 1448). Disse videoer blev serligt populare i 2020, da de understattede TikToks
gnske om at dele mere padagogisk indhold (Schellewald, 2021: 1448), hvorfor

algoritmen boostede disse typer af videoer.
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Interaktiv

I Schellewalds femte kategori understreger han maden, hvorpa TikTok kan
transformeres til et interaktivt rum (Schellewald, 2021: 1448). De interaktive videoer
har serligt fokus pa TikToks affordances som ‘Duet’- og ‘Stitch’-funktionen, der som
tidligere naevnt tillader brugerne at inkorporere andre brugeres videoer i deres egne

kreationer.

Meta

Den sidste kategori er linket sammen med den interaktive, og ifelge Schellewald er
denne kommunikative form en af de mest interessante og unikke aspekter ved TikTok
(Schellewald, 2021: 1449). Typisk kommer meta videoer til udtryk ved, at brugerne
leger med TikToks algoritme for at sende videoerne ud til specifikke personer, som kan
blive fanget af indholdet. Schellewald beskriver videoerne som vaerende indhold med
et komisk aspekt, som samtidig omhandler TikToks algoritme. Han eksemplificerer
med videoer, hvor mere serigse emner omkring TikTok adresseres fra forskellige

perspektiver som alvor, komedie eller distrahering.

Schellewalds seks kategorier siger noget om, hvordan brugerne bruger de
kommunikative former ved TikTok til at tappe ind i det diskursive univers, der
eksisterer pa platformen. Det er disse seks kategorier, som brugerne er ngdt til at

kende til, hvis de vil indga i den sociale ssmmenhang.
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8. Analyse

I folgende analyse vil specialets problemformulering og forskningsspergsmal besvares
gennem vores metodiske og teoretiske afsat. Analysen er opdelt i tre dele, hvoraf del 1
undersgger, hvilken strategi Liberal Alliance har lagt for deres tilstedeveerelse pa
TikTok. Del 2 analyserer, hvilke typer af videoer partiet har publiceret i den valgte
periode. Del 3 undersoger, hvordan malgruppen har modtaget Liberal Alliances
kommunikation pa TikTok, og hvorvidt denne har haft betydning for, hvor de satte
deres kryds.

8.1 Del 1: Analyse af Liberal Alliances
kommunikationsstrategi

Den indledende del af vores analyse vil besvare forskningsspergsmalet: Huvilken
situation danner grundlag for Liberal Alliances kommunikationsstrategi pa TikTok,
og hvem er deres malgruppe? Analysen har til formal at klarleegge Liberal Alliances
kommunikationsstrategi for TikTok op til Folketingsvalget 2022. Med andre ord vil vi
i denne del af analysen undersoge, hvilken situation Liberal Alliance befandt sig i,
hvilke malgrupper de forsgger at na ud til, og ikke mindst hvilken
kommunikationsform de benytter sig af. Afsnittet vil inddrage citater fra vores
eliteinterview med Liberal Alliances kommunikationsradgiver Sebastian Savio Nerby,
og vil ligeledes danne fundament for den efterfolgende analyse af Liberal Alliances
TikTok-profil.

Liberal Alliances situation

For at skabe en forstaelse af den situation, som ligger til grund for Liberal Alliances
optreden pa TikTok, har vi valgt at udfere en SWOT-analyse. Vi kigger ind i en
situation hos Liberal Alliance, som var praeget af kritisk tilbagegang, hvilket stillede
dem i en position, hvor de var nedt til at foretage endringer, safremt de gnskede at

forblive en del af Folketinget.
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Tabel 8.1 SWOT-analyse af Liberal Alliance

Interne forhold
Styrker Svagheder
e Popular partiformand hvis e To ansatte til at varetage Liberal
ansigt kan bruges udadtil Alliances eksterne
kommunikation

e Davarende formand Anders
Samuelsen og minister Simon
Emil Ammitzbgll-Bille forlod

partiet
Eksterne forhold
Muligheder Trusler
e Nyt medie til at udbrede Liberal e Stor tilbagegang ved
Alliances kommunikation Folketingsvalget i 2019

(TikTok)
e Vealgerne flygtede fra partiet
e Mulighed for at veere et af de

forste danske partier pa TikTok e Ved meningsmalinger i maj 2022
stod Liberal Alliance til at ryge ud
e TikTok kan blive en stor succes af Folketinget

e Skabe et nyt narrativ

Trusler

Som vi ogsa naevnte kort i indledningen, gik Liberal Alliance gevaldigt tilbage ved
folketingsvalget i 2019, hvor de kun fik 2,3% af stemmerne (Danmarks Statistik, u.a.).
Dertil klarede den daveerende VLAK-regering sig ikke synderligt godt, hvilket
pavirkede Liberal Alliances position (Quass, 2019). Mange af valgerne flygtede til
andre partier, og dette kunne ses pa resultaterne. Norby udtaler ogsa, at partiet havde
“[...] ryggen mod muren” (Bilag 3, linje 75-76), og derfor stod i en kritisk situation op
til Folketingsvalget 2022. Flere meningsmalinger viste, at Liberal Alliance stod til at
ryge under spaerregraensen og derved ud af Folketinget (Renard, 2022), hvilket
udgjorde en trussel for partiet. Liberal Alliance enskede derfor at sendre deres

situation for at forblive et aktivt medlem af Folketinget.
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Muligheder

Nar man ser pa Liberal Alliances situation for folketingsvalget i 2022, har det givet os
en forstéelse for, hvilke muligheder partiet sa i at fa endret deres situation. En af de
storste muligheder for Liberal Alliance var at skabe mere indhold pd TikTok end
mange andre partier. Norby naevner, at det var et sats for dem at poste pa TikTok, men
da ingen andre danske partier endnu var succesfulde pa mediet, havde de muligheden
for at veere de forste (Bilag 3, linje 209-211). Dette kunne blive en keempe succes og
dermed @&ndre deres situation. Liberal Alliances situation gjorde det tydeligt, at de var
i store problemer og veelgerne havde mistet tilliden til dem, hvoraf muligheden for at
skabe et nyt narrativ opstod (DR, 2019). @nsket var at skabe en ny fortaelling om, at
det er hos Liberal Alliance, at festen er og derved tiltraekke en del nye stemmer (Bilag

3, linje 194-198).

Styrker

Liberal Alliance sa en styrke i at bruge Alex Vanopslagh som ansigt udadtil pa TikTok.
Ved at udnytte Vanopslaghs position som frontfigur var der mulighed for at skabe en
personlig relation til brugerne. Norby forteller, at Vanopslagh har et meget populart
ansigt og en karisma, som ikke mange besidder (Bilag 3, linje 249-250), hvilket har
gjort ham endnu mere populer. Styrken ved at udnytte deres partiformands
popularitet og unikke karisma, har dermed varet velovervejet fra Liberal Alliances
side. Derfor har det veeret et bevidst traek at give mindre medietid til de andre

partimedlemmer (Bilag 3, linje 249).

Svagheder

Liberal Alliance stod i en situation efter et darligt folketingsvalg i 2019, hvor
daverende formand Anders Samuelsen og minister Simon Emil Ammitzbgll-Bille
forlod partiet (Quaas, 2019). Dette udgjorde en intern svaghed hos Liberal Alliance,
som over for valgerne indikerede, at partiet stod svagt. Ideen om at flytte dele af
kommunikationen over pa TikTok var god, men Liberal Alliance stod med den interne
begransning, at de kun var to ansatte til at varetage den eksterne kommunikation,

hvilket kunne laegge 1ag pa kreativiteten og mangden af kommunikation.

Situationsanalysen af Liberal Alliance giver os et indblik i, hvilke udfordringer Liberal

Alliance stod over for samt hvilke overvejelser, der ligger til grund for deres videre
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strategi pa TikTok. Situationsanalysen giver os derudover en forstaelse for, hvilke
parametre Liberal Alliance selv mener, er gunstige for partiet. Gennem vores
situationsanalyse er det desuden blevet tydeligt, at Liberal Alliance i hgj grad stod over
for flere trusler og muligheder end svagheder og styrker. Det kan med andre ord
betyde, at Liberal Alliance ikke havde meget at miste ved at gd pa TikTok, da

meningsmalingerne alligevel sendte dem under spaerregrensen.

Liberal Alliances mal og malgrupper

Som vi pointerede ovenfor, var det en afgegrende faktor for Liberal Alliance ikke at ryge
under sparregrensen og dermed ud af Folketinget ved folketingsvalget i 2022.
Dermed vil vi argumentere for, at Liberal Alliances organisationsmal er at forblive som

indvalgt parti i Folketinget.

I interviewet med Norby klarleegger han Liberal Alliances overordnede mal for TikTok
som verende: “[...] at udvide kendskabet til Liberal Alliance og vores politik og vores
made at bedrive politik pa” (Bilag 3, linje 170-171). Netop dette kan defineres som
Liberal Alliances kampagnemal, og er bade med til at understotte organisationsmaélet,

samtidig med, at det satter fokus pa kampagnens dagsorden.

Liberal Alliance har i alt fire kommunikationshjelpemal for TikTok, hvoraf to
afdaekker Liberal Alliances eksponering pa sociale og digitale medier. I interviewet
med Nerby naevner han, at det har veret et klart mal at fa s4 mange visninger som
muligt, og at videoerne skulle ga viralt for derefter at veere noget, som medierne havde
lyst til at skrive om (Bilag 3, linje 181, 294-295, 299). Dog pointerer Narby, at det aldrig
var planlagt, at det: “[...] skulle vare sa sindssygt, som det er nu” (Bilag 3, linje 300-
301). Her henviser Norby til, hvordan Vanopslagh bliver kaldt for Daddy Vanopslagh
af flere unge landet over, og hvordan folk er mgdt op for at fi en autograf af
partiformanden. Udover mélet om eksponering var noget af det vigtigste for Liberal
Alliance at fastholde deres malgruppe (Bilag 3, linje 181, 189) ved at flytte
kommunikationen over pa TikTok. Desuden navner Negrby, at det er vigtigt, at
malgruppen pa TikTok kan se, at festen er hos Liberal Alliance (Bilag 3, linje 191), og i
forleengelse heraf, at det ikke leengere: “[...] er kikset at veaere hos Liberal Alliance”

(Bilag 3, linje 198-199). Dermed taler de sidste kommunikationshjelpemal til
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malgruppens erindring, hvilket ssmmen med fastholdelse er det, som Sepstrup mener,

definerer kampagnens kvalitet.

Hos Liberal Alliance har man ikke én specifik malgruppe, som man gnsker at na ud til
gennem TikTok. Det pointerer Norby i vores eliteinterview, hvor han laegger veaegt pa,
at strategien var at gi efter alle de brugere, der er pa platformen (Bilag 3, linje 126),
hvorfor dette kan kategoriseres som Liberal Alliances direkte malgruppe. En anden
direkte malgruppe opstod i form af de nyhedsmedier, som skrev artikler om Liberal
Alliances optreeden pa TikTok. Dette var ogsd en del af partiets
kommunikationshjelpemal, hvorfor brugen af de direkte malgrupper fungerer som et

redskab til at oge de indirekte malgruppers kendskab til partiet.

Op til og under Folketingsvalget 2022 arbejdede Liberal Alliance med tre indirekte
malgrupper, som Norby definerer som de unge blda, de borgerlige sindede fra landet
og de liberale storby-globalister (Bilag 3, linje 71-72). Falles for de tre malgrupper er,
at Liberal Alliance har udvalgt dem pa baggrund af deres potentiale snarere end deres
umiddelbare relevans for partiet. Behovet for nye malgrupper skyldes den situation,
som Liberal Alliance befandt sig i i foraret 2022. Man sa derfor en mulighed for at
fange interessen hos de tre malgrupper, som man mente kunne veere gunstige for

Liberal Alliance (Bilag 3, linje 74-77).

‘De unge bld’ er optimistiske, ansvarsfulde og vagter frihed hgjt. Liberal Alliance
keemper for mere frihed og ansvar til befolkningen, og det er her, at denne malgruppe
vaegter frihed over ansvar. Derudover gar denne malgruppe op i, at skatten skal sa&nkes
selvom de, som Nogrby naevner, maske ikke har betalt skat endnu (Bilag 3, linje 84-85).
Denne holdning kan dog ogsa vere praget af, at deres foraldre betaler meget i skat
(Bilag 3, linje 86). De unge blas alder straekker sig fra 14- til 28-arige, men hos Liberal
Alliance vaelger man kun at fokusere pa de stemmeberettigede over 18 ar (Bilag 3, linje
87). I data vi har modtaget fra Liberal Alliance over deres TikTok-profil, fremgar det,
at visningerne pa samtlige af Liberal Alliances videoer kan tilskrives unge i alderen 18-
24 ar (Bilag 13). I gennemsnit udger denne malgruppe 71,4%, hvorfor vi kan udlede,
at ‘De unge bla’ udger den storste malgruppe pa TikTok for partiet. Dette stemmer
overens med TikToks primaere malgruppe, hvori denne del af befolkningen ogsa

indgar.
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‘De borgerlige sindede fra landet’ adskiller sig fra ‘De unge bla’ ved at vaegte ansvar
hgjere end frihed. ‘De borgerlige sindede fra landet’ er typisk meend, som er
engagerede i det private erhvervsliv. De ejer oftest deres egne boliger, og veegter civil-
og lokalsamfundet hgjt (Bilag 3, linje 90-92). ‘Den liberale storby-globalist’ bestar af
en overvaegt af kvinder, som er bosat i Kebenhavn, Aarhus eller andre storbyer.
Malgruppen vagter bade frihed og ansvar hgijt, og holder sig opdateret pa, hvad der
sker i udlandet (Bilag 3, linje 97-100). Da de to sidstnavnte malgrupper kun i
begraenset omfang udger en del af Liberal Alliances méalgruppe pa TikTok, veelger vi at

afgreense os fra disse malgrupper i den videre analyse.

Liberal Alliances valg af kommunikationsform

Liberal Alliances kommunikationsstrategi for TikTok kan placeres inden for
ukonventionel = kommunikation, som indebarer en blanding mellem
massekommunikation og interpersonel kommunikation. Dette kommer til udtryk ved
Liberal Alliances brug af politainment som kommunikationsform, hvor deres
optraeden pa TikTok kan kategoriseres som underholdende politik (Se side 45). Seerligt
fremstillingen af Vanopslaghs persona i en underholdende setting er med til at
understotte fortellingen om, at festen er hos Liberal Alliance (Bilag 3, linje 191),

hvilket opfylder kommunikationshjelpemalet om at styrke malgruppens erindring.

Vi vaelger yderligere at kategorisere Liberal Alliances ukonventionelle kommunikation
inden for kategorien ‘graensesggende’, som manifesteres ved at vaere innovativ og
fokuseret pa opmeerksomhed gennem provokation og overraskelse. Den
graensesggende kommunikation kan sdledes kobles sammen med attacking-begrebet,
hvor politikere angriber hinanden for at fremme deres egen politik, hvilket i hgj grad
leder til provokation blandt malgruppen. Liberal Alliances kommunikation kan
derudover placeres inden for ‘giv-det-videre’ kommunikation, hvor afsender bevidst
forsgger at engagere en malgruppe til at videreformidle deres budskaber. Denne form
for kommunikation kommer til udtryk, da Nerby i vores interview naevner, at et af
deres mal var at f& medierne til at skrive om Liberal Alliances optraden pa TikTok.
Dermed engageres malgruppen, som i dette tilfaelde er de traditionelle nyhedsmedier,

hvilket skaber vaerdi for partiet.
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Liberal Alliances valg af medier
Store dele af Liberal Alliances kommunikation under valgkampen i 2022 foregik pa
det sociale medie TikTok. I begyndelsen var Nerby ellers ikke fortaler for, at Liberal

Alliance skulle flytte dele af deres kommunikation over pa platformen:

“Jeg var faktisk imod, og jeg kunne huske, at jeg teenkte sddan &h ... det er
et bornemedie, det er andsvagt, det er userigst ... det her selekterer bare, at
vi er et latterligt parti [...] jeg kan huske, at jeg overvejede at sende en mail

med, at jeg ikke synes vi burde gore det” (Bilag 3, linje 211-215).

Men det viste sig alligevel, at TikTok var en passende medieplatform for Liberal
Alliance. Hos Liberal Alliance havde man nemlig set en mulighed i at benytte et medie,
som endnu ikke var brugt i forbindelse med en valgkamp (Bilag 3, linje 205). Dette
gjorde dem til first-movers blandt de danske politiske partier, hvor kun SF var at finde

pa platformen for Liberal Alliance.

Derudover har Liberal Alliance valgt at benytte sig af TikTok til at na deres
kampagnemal, grundet mediets muligheder for at ga viralt (Bilag 3, linje 208). I vores
eliteinterview gor Norby det klart, at det var et bevidst valg at benytte TikTok i og med,
at mediet tillader muligheden for mange eksponeringer omkostningsfrit: “[...] Vi
kunne gore det gratis [...] og vi fik sindssygt meget ud af det ... lille input, keempe
output, og det kan vi ikke andre steder” (Bilag 3, linje 477-479). Som vi tidligere har
nevnt, tillader TikTok grundet dets algoritme mange eksponeringer, da platformen
sender videoerne ud til alle, der bruger platformen, hvis deres algoritme passer med
afsenderens indhold. TikTok har derfor vist sig at veere et passende valg af platform
for Liberal Alliance, da det giver flest mulige eksponeringer, og samtidig nar ud til
malgruppen ‘De unge bld. Hvorvidt Liberal Alliance har forméaet at benytte

platformens til dens fulde potentiale, vil vi vurdere i naeste analysedel.

Liberal Alliances made at kommunikere pa samt valg af medieplatform gor, at partiets
kommunikation kan defineres som politainment-formen ‘underholdende politik’. Som
Nieland naevner, er denne type af politainment til stede under valgkampagner, men vi
vil argumentere for, at politisk kommunikation altid er en form for valgkampagne, da

partierne altid er i kamp om valgerne. Underholdende politik betyder, at politikeren
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bliver fremstillet i en underholdende setting, hvilket vi vil argumentere for, at TikTok
muligger. Som tidligere nevnt udmarker denne kommunikationsform sig ved at
henvende sig til stemmeberettigede vaelgere, som ikke er politisk interesserede, hvilket

vi vil undersgge nermere i analysedel 3.

8.1.1 Delkonklusion

Gennem vores analyse af Liberal Alliances situation kan vi konkludere, at Liberal
Alliance inden deres optraden pa TikTok befandt sig i en situation, hvor de stod til at
ryge under sparregransen og dermed ud af Folketinget. Man sa derfor muligheden i
at gore en raekke nye tiltag for at vinde valgernes stemmer tilbage. Udover
overvejelserne bag at optrede pa et nyt medie havde Liberal Alliance hverken
udarbejdet eller nedskrevet en strategi for deres optreeden pa TikTok. Dog kan vi pa
baggrund af vores analyse af eliteinterviewet med Liberal Alliances
kommunikationsradgiver alligevel konkludere, at man hos Liberal Alliance har haft en
raekke strategiske overvejelser, som ligger til grund for deres optraeden. Saledes har
man hos Liberal Alliance valgt tre indirekte malgrupper, som kommunikationen skal
ramme. Kommunikationsformen laegger sig indenfor ukonventionel kommunikation,
som netop er praget af at vaere graensesogende. Alt i alt kan Liberal Alliances
kommunikation beskrives som politainment, hvilket kan vare favorabelt i at na

stemmeberettigede velgere, der ikke er politisk interesserede.
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8.2 Del 2: Indholdsanalyse af Liberal Alliances TikTok-

videoer

Anden del af specialets analyse har til formal at undersege, hvordan Liberal Alliance
har brugt TikTok som social medieplatform til at sprede deres politiske budskaber og
samtidig understotte deres kampagne- og kommunikationshjelpemal. Naermere
bestemt vil det besvare forskningsspergsmalet: Hvilke TikTok-video genrer har haft
mest succes pd Liberal Alliances TikTok, og hvordan ger videoerne brug af

platformens affordances?

Analysen inddrager vores visuelle indholdsanalyse af Liberal Alliances TikTok-profil,
som vi har visualiseret i relevante diagrammer. Analysen vil derudover bidrage til en
bedre forstielse af, hvordan Liberal Alliance har eksekveret deres
kommunikationsstrategi, og vil saledes ligge forud for maélgruppens reception af
strategien. Som vi ogsa naevnte i afsnittet om specialets metodiske grundlag, bygger
vores kodning pa seks metrikker; Schellewalds seks kommunikative former, Hermans
og Vergeers tre dimensioner inden for personliggerelse, Alex Vanopslaghs medvirken

i videoerne, samt hvorvidt videoerne kan tilleegges memefication, attacking og trends.

Personliggoarelse af Alex Vanopslagh

For at forstd hvordan Liberal Alliance bruger Vanopslagh i deres videoer, er det
relevant forst at forsta, hvorfor de bruger ham. Vores kodning viser, at Liberal Alliance
har formaet at skabe storre fokus pa Vanopslagh end selve partiet, hvilket fremmer en
individualisering af partiformanden. Liberal Alliances formand optraeder siledes i
90% af partiets videoer pa TikTok, hvoraf 72,5% viser den professionelle politiker i
Hermans og Veergers forstand. Fordelingen fremgar af Figur 8.1. Det er der dog ifelge
Norby en helt seerlig grund til: “Alex’ ansigt er enormt populaert ... det blev det i hvert
fald med tiden... Han har en karisma, som Ole og Henrik ikke pd samme made har”

(Bilag 3, linje 249-251).
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Fordeling af Liberal Alliances videoer i forhold til
personliggorelse

» Den profesionelle politiker = Privatliv = Individuelle preferencer  Ikke kategoriseret

Figur 8.1 — Cirkeldiagram over Liberal Alliances videoer fordelt pa personliggorelse

Inden for individualisering skelner Van Aelst et al. mellem yderligere to kategorier,
hvor Liberal Alliances brug af Vanopslagh kategoriseres under central synlighed. Her
er fokus pa en raekke fa udvalgte politikere — eller i dette tilfaelde pa én enkelt, nemlig
Alex Vanopslagh. Individualiseringen af Vanopslagh betyder saledes, at formanden i
stor grad er blevet partiets ansigt udadtil, hvilket resulterer i, at Vanopslagh ogsa bliver
individualiseret i mediernes gjemed (Bigum, 2022; Eriksen, 2022; Lorensen, 2022;
Lontoft, 2022). Med andre ord har hverken medierne eller Liberal Alliance fokus pa
Vanopslaghs privatperson, hvorfor der ikke optreder stor grad af privatisering af

partiformanden.

Den manglende privatisering af Vanopslagh pa Liberal Alliances TikTok-profil
betyder, at man i stor grad kun lerer den professionelle politiker at kende. I alt
portraetterer kun ti videoer Vanopslaghs privatliv og individuelle praferencer, som dog
stadigvaek bliver praesenteret i en mere professionel sammenheng. Et eksempel kan
findes i en video fra 21. oktober 2022, hvor Vanopslagh taler om, at man ikke behgver
at vaere perfekt. Et andet eksempel er boganmeldelser, hvor Vanopslagh anmelder
bager, han har laest. Disse typer af videoer vil vi uddybe laengere nede i analysen. Falles

for begge typer af videoer er, at de ikke har klaret det besynderligt godt, og saledes
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rangerer lavt pa visninger, likes og kommentarer, hvilket taler ind i, at brugerne ikke

er lige sa interesserede i den personlige politiker.

< Q Find relateret indhold

“® malet med livet
er ikke at vaere lykkelig,

Liberal Alliance

Du behover ikke
fire rad til mindre mistri

£ original lyd - liberalalliance

< Q Find relateret indhold < Q Find relateret indhold

6p'Perfekthedskulturen. Drop at
vaere perfekt pa alle fronter.

Liberal Alliance
Du behover i
fire rad til min:

01 original lyd - libera 01 original lyd - liberalalliance_

Billedsekvens 1 — Video ‘Du behgver ikke vaere perfekt’ lokaliseret fra @liberalalliance_ pa TikTok den
02. maj 2023 pa: https://shorturl.at/wWi24

Fordeling af gennemsnitlige likes jf. Schellewald
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Figur 8.2 — Sgjlediagram over fordelingen af likes pa Liberal Alliances videoer qua Schellewalds seks

kommunikative former
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Selvom Vanopslagh for det meste optrader individualiseret, fremstilles han som bade
et almindeligt menneske og i gjenhgjde med malgruppen. Dette giver udtryk for en
grad af privatisering i Van Aelst et als forstand. Derfor kan man argumentere for, at til
trods for, at videoerne ikke iscenesatter en privat Vanopslagh, er det stadigveek til
stede, hvilket kommer til syne gennem brugen af selvironi og humor. Vi vil derfor tale
for, at personliggarelse i denne forstand kan drage fordel af en mindre skarp opdeling
mellem privatisering og individualisering, hvor det private stadigvak er til stede, til
trods for, at det er den professionelle politiker, der bliver fremstillet. Her skinner
Vanopslaghs personlighed altsa stadigvaek igennem, hvilket som nzevnt kan

portrattere hans private person.

I Danmark er det ikke et nyt faanomen, at politikere portratterer deres privatperson
pa sociale medier, og dermed &bner op for en privatisering af deres persona. Dog vil vi
pa baggrund af vores egne oplevelser argumentere for, at netop denne type af politisk
personliggarelse i hgjere grad sker pa sociale medier som Facebook og Instagram
(Thorlacius, 2023). Vender man siledes blikket mod Vanopslaghs personlige
Instagram-profil @alexvanopslagh, kan man se, at der optraeder en lang rakke
elementer af privatisering, som ikke er at finde pa Liberal Alliances TikTok-profil. P4
Instagram deler Vanopslagh ud af sit privatlivi en grad, hvor man stifter bekendtskab
med hans familie, fritidsaktiviteter og venner, hvilket er en grad af privatisering, man

ikke far gennem Liberal Alliances TikTok-profil.
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< ALEXVANOPSLAGH

ALEXVANOPSLAGH
< Opslag Felg Opslag Felg
& alexvanopslagh & alexvanopslagh
‘ Dubai Desert Conservation Reserve

Qv i R ©OQYVY W

@2 Synes godt om fra emmaolsen.dk og 23.180 112 Synes godt om

andre alexvanopslagh Pariserhjul i Silkeborg pa en smuk
alexvanopslagh Post-valg afbraek til Dubai med solskinsfredag. Milton har heldigvis mindre
@nanahalmark inden arbejdet kalder igen pa tirsdag. hejdeskraek end sin far.
Vis alle 230 kommentarer Vis 1 kommentar

Billeder taget fra Alex Vanopslaghs personlige Instagram-profil @alexvanopslagh. Lokaliseret den 10.
maj 2023.

Gennem vores kodning har vi set en tendens til, at Vanopslagh bliver brugt mindre i
videoerne pa TikTok efter Folketingsvalget 2022. Dette skyldes blandt andet, at
Liberal Alliance har faet nye mandater, som ogsa skal have medietid, samt at man hos
Liberal Alliance er gaet ned i kadence og flyttet fokus over pa interne dagsordener
(Bilag 3, linje 260-264). Dette markerer dermed ogsé et skift i individualiseringen,
hvor Liberal Alliance er giet fra at have central synlighed pa Alex Vanopslagh, Ole Birk
og Henrik Dahl, og i stedet nu har generel synlighed, hvor fokus nu er pa partiets nye
folketingsmedlemmer. Et hurtigt blik pa Liberal Alliances seneste videoer viser dog
ogsa, at Liberal Alliance er gaet ned i visninger, kommentarer og likes. Hvorvidt dette

skyldes, at partiet ikke laengere har en hype over sig, vil vi tage op i diskussionen.
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Analyse af Liberal Alliances TikTok-videoer

Som vi tidligere har navnt, vil analysen af Liberal Alliances TikTok-videoer tage
udgangspunkt i en visuel indholdsanalyse. Vi vil dog forst indlede med en kort
prasentation af Liberal Alliances ti mest likede videoer. Prasentationen skal bidrage
med en forstéelse af, hvordan Liberal Alliances bedst performende videoer har klaret
sig kontra de videoer, vi fremhaver i den efterfolgende analyse af Schellewalds seks

kommunikative former.

De ti mest likede videoer
Liberal Alliances ti mest likede videoer er et godt eksempel pa, hvordan partiet har
formaet at opnd stor raekkevidde, som Argyris og Monu navner som en teknisk

affordance pa sociale medier.

Top 10 mest likede videoer pa Liberal Alliances TikTok-profil

m Komedie = Forklarende Dokumentar ®Uden kategori ®mInteraktiv. ™ Kommunal

#AlexPlakat, 12. okt. 2022

Vi vil ikke afskaffe SU'en eller omlagge den til 1in, 30. okt. 2022

Afskaf registreringsafgiften - Vanopslagh sidder i sin bil, 18. okt. 2022

Er Rusland en trussel mod Danmark? Mette Frederiksen reaktion fra
Folketingsalen, 8. apr. 2022

Jeg er liberal, 13. okt. 2022

Sketch omkring SKAT, 14. okt. 2022

Enhedslisten kan ogsé gore gavn, 30. okt. 2022

Daddy Vanopslagh, 16. okt. 2022

Vanopslagh fortzller, at man gerne ma tage hans valgplakater ned i
Ostjylland, 3. nov. 2022

Homies, 4. maj 2022
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Figur 8.3 — Oversigt over Liberal Alliances mest likede TikTok-videoer
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De ti videoer i ovenforstaende Figur 8.3 er et udtryk for hgjdespringere, som generelt
klarer sig meget bedre end Liberal Alliances resterende videoer. Derfor skal man vere
opmarksom p4, at videoerne trakker hvert kategoris gennemsnit op. Derudover er det

interessant at leegge meerke til, at alle Schellewalds kategorier er reprasenteret savel
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som de videoer, der ikke kan placeres inden for en kategori. Det tyder derfor p4, at der
— set ud fra hgjdespringerne — ikke er én seerlig kategori, som klarer sig bedre end de
resterende. Som navnt skal fordelingen give leeseren en oversigt over, hvilke videoer
der har performet langt over gennemsnittet, saledes at vii prasentationen af videoerne
i den efterfolgende analyse, skaber en forstaelse for, hvilke videoer der performer godt

og darligt.

Liberal Alliances videoer fordelt efter Schellewald

Som Schellewald naevner i sin tekst, har det musikalske underlaeg stor betydning for,
hvordan brugeren fortolker videoerne pa TikTok, da lyden ofte leverer en punchline.
Derfor har man hos Liberal Alliance valgt at bruge noget af den musik, som trender pa
platformen (Bilag 3, linje 494). Undersggelser viser, at brugen af trendene musik kan
booste kreaterens engagement og brand awareness blandt brugerne (Kenan, 2022).
Derudover udger musikken en stor del af de sociale fallesskaber, der skabes pa appen
(Kenan, 2022). Ved at bruge en teknisk affordance i form af den musik, der trender,
kan Liberal Alliance altsa forma at skabe storre engagement pa deres videoer qua
TikToks algoritme. Senere har man dog hos Liberal Alliance fundet ud af, at de som
virksomhed ikke mé bruge en stor del af musikken pa TikTok, da Universal Music ikke
vil have, at virksomheder bruger deres musik uden betaling (Bilag 3, linje 500-501).
Derfor optrader en stor del af Liberal Alliances videoer med eget lydunderleaeg, hvilket
ikke far algoritmen til at booste videoerne pa samme made, som hvis de indeholdt den

originale lyd.

I diagrammet pa naste side fremgar fordelingen af de 160 kodede TikTok-videoer:
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Fordeling af Liberal Alliances videoer
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Figur 8.4 — Sgjlediagram over Liberal Alliances videoer fordelt pa Schellewalds seks kommunikative
former

Uden kategori

Som det fremgar af Figur 8.4, kan 64 ud af Liberal Alliances 160 TikTok-videoer ikke
kategoriseres under en af Schellewalds seks kategorier. Starstedelen af videoerne uden
for kategori iscenesatter Hermans og Vergeers dimension ’Den professionelle
politiker’, hvortil vi har kategoriseret 76% af videoerne under vores egne sub-
dimensioner ‘Vaerdipolitiske budskaber’ og ‘Politikerens deltagelse i debatmeder, tale
fra podiet eller foran forsamlinger’. Markbart ved videoerne er, at de ikke kan
kategoriseres som typiske TikTok-videoer, da de hverken inddrager TikToks sociale
og/eller tekniske affordances. Dette skal forstas pa den made, at disse videoer hverken
indeholder musikalske underlaeg, effekter, voice-overs?, duet- og stitch-funktion eller
pa andre mader bruger de tekniske affordances, som er sarlige for TikTok. Disse typer
af affordances danner et socialt faellesskab, som tillader flere brugere at veere sammen
om en video, hvilket er en funktion, der gar tabt hos Liberal Alliance. Interessant er
det, at netop disse videoer, til trods for at vaere Liberal Alliances foretrukne videoer, er
blandt dem, som performer vaerst pa profilen kun overgaet af de forklarende videoer.

Dette fremgar blandt andet af Figur 8.2, hvori vi har demonstreret, at videoerne uden

2 En voice-over er en fortzllerstemme, som taler hen over medieindholdet.
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for kategori ligger under gennemsnittet for likes. Det skal dog navnes, at
gennemsnittet havde varet endnu lavere, safremt der ikke havde veret to
hgjdespringere med videoerne ‘Daddy Vanopslagh’ og ‘Afskaf registreringsafgiften’,
som henholdsvis har 59.600 likes og 35.500 likes, hvilket traeekker gennemsnittet op.

Felles for videoerne er, at de viser Vanopslagh i en politisk setting, hvor der ikke
inddrages affordances, som giver videoen et humoristisk underlaeg. Siledes er der en
stor mengde videoklip fra Folketingssalen, DR-programmet Debatten eller bare
Vanopslagh, som forklarer Liberal Alliances politik. Nedenstiende video ’'Regeringens
politik har gget uligheden’ fra 27. maj 2022 har fiet 50.700 visninger, 1.533 likes og
18 kommentarer, og viser et klip fra Vanopslagh i Folketingssalen. Det er saledes
tydeligt, at videoen ikke er optaget med henblik pa TikTok, men i stedet bliver brugt
til at forteelle om Liberal Alliances vaerdipolitik, hvorfor vi vil argumentere for, at den

er blevet modtaget dérligere end mange af deres andre videoer.

4 Q Find relateret indhold Q Find relateret indhold & Q Find relateret indhold

s Unclagen de
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Billedsekvens 2 — Video ‘Regeringens politik har gget uligheden’ lokaliseret fra @liberalalliance_ pa
TikTok den 02. maj 2023 pé: https://shorturl.at/nqul.U

Gennem vores kodning har vi set en tendens til, at videoer som indeholder politiske
emner, der er relevante for malgruppen, generelt klarer sig bedre end de videoer, hvor

Vanopslagh tager emner op, som ikke er relevante. Her vil vi argumentere for, at
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videoer som tager emner som SU, frit gymnasievalg og lavere skat op, i sterre grad
opfylder et behov hos malgruppen, hvorfor de ogsd modtager storre engagement. Et
eksempel pa dette er videoen ’Frit gymnasievalg?’ fra 26. oktober 2022, som viser
Vanopslagh, der taler foran en forsamling, hvori han fortaller, at alle unge skal have
ret til frit gymnasievalg. Videoen har fiaet 130.800 visninger, 8507 likes og 75
kommentarer, og har siledes klaret sig en del bedre end den fernavnte video

"Regeringens politik har eget uligheden’.
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41 originalilyds liberalalliance 11 original lyd - liberalalliance 1 originallyd - liberalalliance_

Billedsekvens 3 — Video ‘Frit gymnasievalg?’ lokaliseret fra @liberalalliance_ pa TikTok den 02. maj
2023 pa: https://shorturl.at/enqgH1

I vores kodning har vi desuden set en tendens til, at Liberal Alliance har publiceret
flere videoer af denne karakter op til folkeafstemningen om forsvarsforbeholdet den 1.
juni samt folketingsvalget den 1. november 2022, hvilket fremgar af nedenstdende
Figur 8.5. Da vi i eliteinterviewet spurgte Nerby, om dette var en bevidst strategi,
svarede han, at det var rent tilfeeldigt, og at det faktisk ikke var noget, han havde tenkt
over (Bilag 3, linje 434-436). Det tyder pa, at Liberal Alliance til trods for Nerbys
udtalelse alligevel har haft en underbevidst strategi om at tappe ind i mere serigse

videoer op til et valg frem for i den resterende tid pa TikTok.
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Fordelingen af veerdipolitiske budskaber over tid
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Figur 8.5 — Punktdiagram over fordelingen af Liberal Alliances videoer som ikke kan kategoriseres
fordelt over tid

Komedie

Ud fra Schellewalds seks kommunikative former er komedie den mest hyppige
kategori hos Liberal Alliance, hvor knap en fjerdedel kan kategoriseres herunder,
hvilket der er en helt serlig grund til. I interviewet med Nerby understreger han
nemlig, at selvironi og humor har varet det beerende element for Liberal Alliances
videoer pa TikTok (Bilag 3, linje 190-195). Som vi pointerede i forrige analysedel,
skyldes dette, at det skal vaere sjovt at identificere sig som LA’er. Derudover er det
essentielt for dem at vise de unge, at ‘festen’ er hos Liberal Alliance og ikke hos de
gvrige partier. Generelt for alle Liberal Alliances videoer der kan kodes under en
Schellewald kategori er, at de indeholder humoristiske aspekter. Dermed er det vigtigt
at have for gje, at alle videoer ikke bliver kodet som komedie til trods for, at de
indeholder humor. Man skal med andre ord skelne mellem videoer som ‘bare er sjove’,
og videoer, som indeholder et komisk element i Schellewalds forstand. Til trods for, at
Schellewald mener, at netop denne kategori er grunden til platformens stigende
popularitet, viser vores kodning, at det langt fra er disse former for videoer, der
performer bedst hos Liberal Alliance, nar der ses pa fordelingen af visninger, likes og

kommentarer.
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Fordeling af gennemsnitlige visninger jf. Schellewald
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Figur 8.6 — Sgjlediagram over fordelingen af visninger pa Liberal Alliances videoer qua Schellewalds
seks kommunikative former

Det skal dog naevnes, at en stor del af disse videoer indeholder klare veerdipolitiske
budskaber, men som ved brugen af TikToks sociale og tekniske affordances far et
humoristisk aspekt. Et eksempel pa dette fremgar af en af Liberal Alliances mest
succesfulde TikTok-videoer indenfor komedie-kategorien, er et 15 sekunders videoklip
fra den 13. oktober 2022 med titlen ‘Jeg er Liberal’. Videoen er taget i Folketingssalen,
hvor Vanopslagh svarer pa et spergsmal angdende hans liberale standpunkt. Videoen
har 549.000 visninger, 36.100 likes og 220 kommentarer, hvilket gor videoen til en af
hgjdespringerne pa Liberal Alliances profil. Videoklippet i sig selv og de tilhgrende
tekstannotationer satter scenen for det underliggende komiske islet, og videoens
lydklip ‘Candyshop’ af 50 Cent er med til at understrege Vanopslaghs punchline,
hvilket giver videoen et klart humoristisk underspil. Lyden er i skrivende stund blevet
benyttet i mere end 181.700 videoer pa TikTok, hvilket indikerer, at det er en meget

populeer lyd.
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Billedsekvens 4 — Video ‘Jeg er liberal’ lokaliseret fra @liberalalliance_ pa TikTok den 02. maj 2023 pa:
https://shorturl.at/buFog

I videoen ‘Godt der snart er valg’ fra 1. oktober 2022 tapper Liberal Alliance ind i hele
essensen af komedie-genren. Videoen har fiet 290.900 visninger, 25.300 likes og 184
kommentarer, og inddrager et klip fra den popkulturelle film Wolf of Wallstreet, hvor
Leonardo DiCaprio siger: ‘The real question is this: Was all this legal? 'Absolutely
fucking not’. Lyden understotter den tekstannotation, som Liberal Alliance har skrevet
hen over videoen: ‘Mette Frederiksen i Statsministeriet:’, hvilket betyder, at seeren
skal forsta lyden for at forstd teksten. Ifslge Schellewald er det at regenerere
popkulturelt indhold en stor del af komediegenren, hvor det bliver koblet til memes,
som allerede eksisterer pa internettet. Udover at vaere et godt eksempel pa, hvordan
Liberal Alliance har brugt komediegenren pa en velfungerende made, er videoen ogsa
et godt eksempel pa, hvordan Liberal Alliance bruger attacking i deres videoer.
Formaélet med videoen er sdledes at bringe et andet parti ned — i det her tilfeelde
Socialdemokratiet, ved i stedet at fremme deres egne politiske budskaber. Hvis man
forstar videoen pa det konnotative niveau, altsa med andre ord forstar, hvordan
teksten og lydunderlagget spiller sammen, vil man saledes forsta, at Liberal Alliance
laver grin med Mette Frederiksens mink-skandale, og implicit tager afstand fra Mette
Frederiksens og regeringens beslutninger. Forstar man i stedet videoen pa det

denotative niveau, vil videoen ikke veere sjov, og pointen vil dermed falde til jorden.
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Billedsekvens 5 — Video ‘Godt der snart er valgt’ lokaliseret fra @liberalalliance_ pé& TikTok den 02. maj
2023 pa: https://shorturl.at/cvIP4

I vores interview med Norby pointerer han, at man hos Liberal Alliance har sigtet efter
en utraditionel autenticitet (Bilag 3, linje: 160-165), hvilket kan fortolkes i relation til
gnsket om at veere selvironiske og humoristiske i deres fremstilling af bade deres
politik og politikere. Netop dét at turde fremstille politikere pa en utraditionel made,
har ifelge Norby veeret en afgerende faktor for deres succes. Dermed har Liberal
Alliance formaet at fremsette en ny made, hvorpa man gennem individualisering kan
fremstille politikere anderledes ved brugen af et komisk underlaeg. Dette kan ogsa ses
i videoerne ‘Hvad folk tror Liberal Alliance laver i deres fritid’ fra den 8. marts 2022,
som med 73.800 visninger, 4.838 likes og 110 kommentarer tapper ind i en gangs
forestilling om, hvad folk tror, det vil sige at vaere LA’er. Selve videoen skitserer en
person fra Liberal Alliance, der star og spiller golfi sin fritid, hvorefter der klippes over
til Vanopslagh, der sidder i underbukser og spiller PlayStation i hans hjem, hvormed
politikeren ogsa privatiseres ud fra dimensionen ‘hjem og familie’. Her formar Liberal
Alliance at gore op med den stereotype forestilling, der hersker om, hvad det egentlig
vil sige at vaere professionel bla politiker. Ved hjelp af selvironi og deres humoristiske
fremstilling af Liberal Alliance og Vanopslagh, forseger de at @ndre synet pa det at
veare politiker. Dette understgotter et af deres fire kommunikationshjalpemal, som er

at skabe et narrativ om, at festen er hos Liberal Alliance.
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Billedsekvens 6 — Video ‘Hvad folk tror Liberal Alliance laver’ lokaliseret fra @liberalalliance_ pa
TikTok den 02. maj 2023 pa: https://shorturl.at/jmKS5

Forklarende

Kategorien forklarende er en af de darligst performende kategorier malt pa visninger
og likes, hvor kategorien konsekvent ligger under gennemsnittet. Samtidig er det en
populear kategori hos Liberal Alliance med i alt 21 videoer. En forklaring pa hvorfor
denne kategori har veret sa fremtreedende, men samtidig har performet darligt,
skyldes at 57% af videoerne indeholder veaerdipolitiske budskaber. Pa trods af, at
videoerne gor brug af TikToks tekniske affordances sdsom greenscreen og
tekstannotationer, er det tydeligt, hvordan disse videoer ikke pa samme vis passer ind
pa TikTok. Ifalge Schellewald er typiske eksempler pa forklarende videoer ‘How-to’ og
‘DIY-videoer’ med trending underliggende lydfiler, der eksempelvis viser sjove,
forklarende fakta eller anbefalinger i hverdagslivet, pa arbejdet eller noget helt tredje.
En typisk video som kan karakteriseres som forklarende, er boganmeldelser lavet af
Vanopslagh. Boganmeldelser pa TikTok, ogsa kaldet BookTok, er en trend, der har
vundet stort indpas pa platformen, og som i skrivende stund har 142,5 milliarder
visninger under hashtagget af samme navn. Pa trods af trenden er disse videoer af
Vanopslagh langt fra succesfulde, og er dermed grunden til, at Liberal Alliances
forklarende videoer ligger under gennemsnittet. Et interessant aspekt i relation hertil

er, at disse typer af videoer netop er eksempler pa, hvordan Vanopslagh treeder ud af
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sin politiske formandsrolle, og i hajere grad traekker pa egne praferencer og interesser,
nar han anmelder bager. Det er sdledes serligt i kategorien forklarende, at der ifolge

vores kodning ses en privatisering af Vanopslagh.
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Billedsekvens 7 — Video ‘Denne uges #booktok’ lokaliseret fra @liberalalliance__ pa TikTok den 02. maj
2023 pa: https://shorturl.at/glHL6

Det skal dog navnes, at der indenfor denne kategori ogsa er en raekke videoer, som
spranger skalaen hvad angar likes og visninger. Eksempelvis er TikTok-videoen fra
den 3. oktober 2022 ‘Pater-hvad?’ en af Liberal Alliances mest succesfulde videoer,
med 485.000 visninger, 32.300 likes og 278 kommentarer. I videoen tager Vanopslagh
brugerne med ind pa borgen og bag kulissen, mens han forklarer om Christiansborgs
beromte Paternoster gennem en underspillet humor. Imens han joker om, hvordan
elevatoren kan vaere uhyggelig at treede ind i, kerer elevatoren op, hvortil han
pointerer, at nu er han kommet til 1. sal, hvor Socialdemokraterne holder til, hvorfor
han skal skynde sig vaeek. Denne video er et klassisk eksempel pa, hvordan attacking
kan udforme sig pa en humoristisk made, og hvordan fornaermelser subtilt vinder

plads indenfor politisk kommunikation.
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Billedsekvens 8 — Video ‘Pater-hvad?’ lokaliseret fra @liberalalliance_ pé TikTok den 02. maj 2023 pé:
https://shorturl.at/JLY58

Dokumentar

Vendes blikket mod kategorien dokumentar méles denne kategori til at vaere en af de
mest succesfulde for hele Liberal Alliances TikTok profil, hvilket er
bemerkelsesvaerdigt, da denne kategori kun udger 20 ud af deres 160 samlede videoer.
Som tidligere naevnt har vi gennem vores eget brug af TikTok observeret, at netop
kategorien dokumentar i seerdeleshed er en af de mest populare former for videoer pa
TikTok fordelt pa visninger og kommentarer. Dette strider imod Schellewalds

beskrivelse af, at dokumentarvideoer er blandt de mindre populare videoer pa TikTok.

Et eksempel pa en dokumentarvideo, som ogsa er Liberal Alliances fjerde mest likede,
er videoen ‘Enhedslisten kan ogsa gore gavn’ fra den 30. oktober 2022. I videoen
sidder Vanopslagh pa Christiansborg, hvor han skal til at pudse sine sko. Han ligger
tilfeeldigvis inde med en t-shirt, som han har faet i gave fra Enhedslistens Rosa Lund,
og som han velger at bruge til at pudse sine sko med. Den indforstdede humor kobles
til en punchline, som markeres ved brugen af t-shirten samtidig med en punchline
leveret af Vanopslagh, hvor han siger ‘Teenk sig engang, Enhedslisten kan ogsa gore

gavn’. Den underliggende humor slér allerede an i videoens overskrift ‘Enhedslisten
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kan ogsa gere gavn’, hvilket tapper ind i en beef3 mellem Vanopslagh og Lund. Den
famgse kamp har de to politikere haft, siden Lund valgte at ga pa TikTok. Videoens
popularitet kan kobles til den sociale fellesskabsfalelse, som findes pa TikTok, hvor
man skal veere pa platformen for at forsta beefen mellem Vanopslagh og Lund. Med
andre ord er videoen kun sjov, hvis man forstar videoens konnotative niveau og sociale
affordance. Pa tidspunktet for kodningen har videoen faet 801.200 visninger, 50.600
likes og 1099 kommentarer, hvilket betyder, at videoen ligger langt over

gennemsnittet, og dermed kan anskues som en hgjdespringer.
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Billedsekvens 9 — Video ‘Enhedslisten kan ogsa gere gavn” lokaliseret fra @liberalalliance_ p& TikTok
den 02. maj 2023 pa: https://shorturl.at/ax.LR5

Et andet eksempel pa en af Liberal Alliances mest succesfulde TikTok-videoer indenfor
kategorien dokumentar er TikTok-videoen ‘Hold nu kaft’, fra den 2. september 2022,
som har 626.600 visninger, 30.300 likes og 213 kommentarer. I videoen ser man
Vanopslagh kere forbi et af hans egne bannere under Folketingsvalget, hvor han
udbryder ‘Hold nu keft... grimt banner mand' og ryster pa hovedet imens.
Umiddelbart fremstar videoen ikke serlig komisk, men hvad der er interessant, er

netop den sociale affordance. For at forstd det humoristiske aspekt af videoen, skal

3 En beef er et slang, der bruges til at beskrive en situation, hvor en rakke personer har en
uoverensstemmelse med hinanden.
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man nemlig have set forste del af historien pa& Instagram-profilen
@Andershemmingsen. Her fremgir det nemlig, at en rakke beboere fra
modsatliggende lejligheder, har klaget over, at de skal kigge pa Vanopslaghs ansigt i
sd mange uger (Frolich, 2022). Liberal Alliance og Vanopslagh benytter sig derfor af

selvironi, idet de laver sjov med, at beboerne skal kigge sa l&nge pa deres banner.
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Billedsekvens 10 — Video ‘Hold nu keft’ lokaliseret fra @liberalalliance_ pé TikTok den 02. maj 2023
pé: https://shorturl.at/dijFI
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Figur 8.7 — Sgjlediagram over fordelingen af kommentarer p& Liberal Alliances videoer qua
Schellewalds seks kommunikative former

Succesen ses desuden ogsé blandt TikTok-videoer, som dokumenterer dele af livet som
politiker pa Christiansborg. Et eksempel pa en succesfuld video inden for denne
kategori, er videoen ‘Show Your Greatness’. Videoen er Liberal Alliances allerforste
TikTok video fra den 29. oktober 2021, og har 171.600 visninger, 5.046 likes og 151
kommentarer. I videoen tager Vanopslagh seeren bag scenen og filmer, at han skal pa
TV, men at han har en urenhed i ansigtet, hvorfor han far lagt makeup. I slutningen af
videoen neavner han, at han skal ind og tale om Mette Mink, og derved far man et
indblik i, hvad Vanopslagh laver, nar han er pad Christiansborg. Videoen er tilmed
praget af et humoristisk aspekt, da han giver Mette Frederiksen et ggenavn. Til trods
for, at videoen viser den professionelle politiker, er videoen et af de fa steder, hvor man
ogsa far et indblik i Vanopslagh som privatperson, der ter at vise en mere upoleret side

frem.
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Billedsekvens 11 — Video ‘Show your greatness’ lokaliseret fra @liberalalliance_ pé& TikTok den 02. maj
2023 pa: https://shorturl.at/bdmOP

Kommunal

Liberal Alliances mest populare TikTok-video ‘Homies’ fra den 5. maj 2022 kan
kategoriseres som en kommunal video. Videoen har faet 929.900 visninger, 83.300
likes og 1.013 kommentarer, hvilket i seerdeleshed gor videoen til en hgjdespringer pa
Liberal Alliances profil. Videoen viser Vanopslagh, som i samarbejde med en
gymnasieelev, har lavet en aftale om et sarligt hdndtegn, nar eleven og hans
gymnasieklasse skal besgge Christiansborg. Videoen far Vanopslagh og eleven til at
fremsta som gamle bekendte. Idet eleven og Vanopslagh laver hindtegn med
hinanden, zoomer videoen ind pa de gvrige elever i klassen for at understrege deres
overraskende reaktion pa& bekendtskabet. Videoen akkompagneres med en
underliggende lyd af sangen ‘Still D.R.E.” af sangeren Dr. Dre, som skal understrege
videoens cool og kelige interaktion mellem de to. Netop disse former for reaktions-
videoer er populare pa TikTok, hvilket Liberal Alliance formar at tappe ind i med
videoen. Ifolge Schellewald er det essentielt for de kommunale videoer, at deres brug
af sociale og tekniske affordances skaber en kollektiv faellesskabsfalelse. Her formar
Liberal Alliance at henvende sig til det unge segment, som er at finde pa TikTok
samtidig med at de tapper ind i de sociale affordances, som videoens overraskende

element er med til at frembringe.
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Billedsekvens 12 — Video ‘Homies’ lokaliseret fra @liberalalliance_ pa TikTok den 02. maj 2023 pa:
https://shorturl.at/owzFG

Til trods for, at denne video er den mest sete video, viser de resterende kommunale
videoer en meget gennemsnitlig tendens, ndr der kommer til antal likes og
kommentarer. En fallesnevner for de ti kommunale videoer er, at de viser en
personliggarelse af Vanopslagh, hvilket ogsa kendetegner kommunale videoer, da de
viser kreategrens sociale sfeere. Pa Liberal Alliances TikTok-profil kan man dog
argumentere for, at personliggerelsen i hgj grad fremstar som en individualisering af
Vanopslagh snarere end privatisering. Dette kommer til udtryk ved, at alle ti
kommunale videoer viser Vanopslagh i en social sammenhaeng, der kun tilknyttes hans

politiske karriere.

Interaktiv

I vores eliteinterview gor Norby det klart, at det er et aktivt valg ikke at tappe ind i
storstedelen af de trends, der optraeder pa TikTok, da de hos Liberal Alliance ikke
gnsker at blive opfattet som cringe (Bilag 3, linje 485-486). Dette fremgar ogsa af Figur
8.4, hvor vi gennem vores kodning kun har kunne kategorisere syv videoer som
Interaktiv. Ifelge Norby bliver det nemlig for userigst, hvis Vanopslagh star og danser

(Bilag 3, linje 323), hvorfor man hos Liberal Alliance ikke gnsker at tappe ind i
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essensen af interaktive videoer, som Schellewald eksemplificerer som danse- og
challenge-videoer. Et interessant resultat af vores kodning er dog, at til trods for, at
man hos Liberal Alliance ikke er store tilhengere af interaktive-videoer, er det denne
kategori, der performer bedst pa Liberal Alliances profil. Ud fra vores figurer kan man
nemlig se, at kategorien ligger langt over gennemsnittet, nar det kommer til
fordelingen af visninger, likes og kommentarer. Det tyder derfor pa, at brugerne finder
disse videoer interessante, hvilket kan skyldes, at videoerne indeholder det, som er
hele essensen for TikTok — netop, at algoritmen favoriserer de videoer, som tapper ind

i TikToks affordances og trends.

Et eksempel pa en af Liberal Alliances interaktive-videoer er videoen Vi vil IKKE
afskaffe hele SU’en eller omlaegge den til et 1dn’ fra den 30. oktober 2022, som pa
tidspunktet for vores kodning havde 473.600 visninger, 34.200 likes og 780
kommentarer. I videoen svarer Vanopslagh pa en kommentar, som lyder: 'Er det
rigtigt, at I vil lave om pa SU, sa det er som et 1an?’. Det, der gor videoen til interaktiv,
er den tekniske affordance *videosvar’, som er med til at gore TikTok til en helt unik
platform. Videosvar tillader, at kreateren kan besvare spergsmal med mere kontekst
og flere detaljer, end hvis man besvarede kommentaren pa skrift, hvormed videoen
forvandles til et interaktivt rum. Med funktionen har TikTok gjort det muligt for
kreatgren at skabe en mere personlig forbindelse med sin malgruppe og dermed

opbygge et socialt feellesskab, hvilket er en stor del af at vaere pa TikTok.
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Billedsekvens 13 — Video Vi vil IKKE afskaffe SU’en eller omlaegge den til et 1an’ lokaliseret fra
@liberalalliance__ pa TikTok den 02. maj 2023 péa: https://shorturl.at/sCKL2

Meta

Kategorien meta, som Schellewald mener, er den mest interessante ved TikTok, er ikke
at finde pa Liberal Alliances profil, hvormed ingen videoer kan kategoriseres under
denne. Men det er der en helt sarlig grund til, for i vores interview med Nerby navner
han: “[...] de der ‘nar du ser det her’ videoer synes jeg, er forfeerdelige ... det har jeg
holdt mig aktivt vaek fra, fordi jeg synes, det er sa cringe” (Bilag 3, linje 489-490). Med
‘Nar du ser det her’ videoer, refererer Norby til videoer, som leger med TikToks
algoritme ved at overbevise seeren om, at der er en helt serlig grund til, at de ser
videoen pa deres For You-page. Men det er altsa et aktivt valg fra Liberal Alliances side

ikke at tappe ind i disse videoer.
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8.2.1 Delkonklusion

Vores visuelle indholdsanalyse har givet os et indblik i, hvordan Liberal Alliance
kommunikerer til og med malgruppen gennem deres videoer. Siledes kan vi
konkludere, at Liberal Alliance har skabt en individualisering af Alex Vanopslagh, som
betyder, at de iscenesatter den professionelle politiker. Med individualiseringen har

Liberal Alliance flyttet fokus fra partiet over pa partiformanden.

Ud fra analysen kan vi konkludere, at visse typer af videoer performer bedre pa Liberal
Alliances profil end andre, nar det kommer til fordelingen af visninger, likes og
kommentarer. Saledes kan vi se, at videoer der kan kategoriseres som interaktive
videoer, generelt har vaeret mest succesfulde pa Liberal Alliances TikTok-profil. Dette
skyldes, at videoerne tapper ind i essensen af TikTok qua platformens sociale og
tekniske affordances. Derudover viser vores analyse, at Liberal Alliances forklarende
videoer til trods for at felge TikTok-trends og affordances har performet darligst,
hvilket skyldes, at Liberal Alliance ikke formar at bruge kategorien, som den er
tilteenkt. En interessant observation fra vores analyse er, at Liberal Alliances videoer,
der hverken benytter TikToks sociale eller tekniske affordances, ligger under
gennemsnittet for totale interaktioner. Man ma derfor konkludere, at videoer der ikke
er produceret med henblik pa TikTok, ikke er interessante for malgruppen. Vi kan
desuden konkludere, at videoer som indeholder vardipolitiske budskaber, der er
relevante for malgruppen, klarer sig bedre end videoer, hvor Liberal Alliance udlagger
politik, der ikke henvender sig direkte til dem. Ovenstdende analyse tydeliggor,
hvordan Liberal Alliance bruger politainment til at na deres indirekte malgruppe ‘De
unge bld’ som en del af deres strategi, hvilket tyder pa, har vaeret en succesfuld

kommunikationsform for Liberal Alliance at anvende.
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8.3 Del 3: Receptionsanalyse

Specialets sidste analysedel vil tage udgangspunkt i Kim Schreders receptionsanalyse,
og vil saledes inddrage svarene fra vores sporgeskemaundersggelse samt citater fra de
seks semistrukturerede interviews. Dermed vil analysen bidrage med svar pa
specialets tredje forskningsspergsmal: Hvordan reciperer modtagerne Liberal

Alliances videoer pa TikTok?

Det er veerd at naevne, at vi gennem de semistrukturerede interviews praesenterede
informanterne for syv videoer fra Liberal Alliances profil. Det er dermed disse videoer,
som ligger til grund for en lang raekke af informanternes udtalelser. Seks af videoerne
horer til en Schellewald kategori, og den sidste reprasenterer videoerne uden for
kategori. Dette for bedst muligt at danne et overblik over, hvilken type af indhold

informanterne finder interessante, og hvilken type af indhold de modarbejder.

Behovsanalyse af malgruppens brug af TikTok

Som vi kort navnte i vores introduktion til Schreders multidimensionale model, sager
den forste dimension motivation at skabe et overblik over, hvor motiveret malgruppen
er for at interagere med medieindholdet. Inden vi undersoger genstanden for dette
felt, er det forst relevant at undersoge, hvilke behov TikTok opfylder hos malgruppen,

samt hvilken motivation malgruppen har for at bruge TikTok.

Vores spargeskemaundersogelse viser, at 68% af respondenterne bruger TikTok flere
gange ugentligt, hvoraf 50% bruger platformen flere gange dagligt (Bilag 4). I
forleengelse heraf spurgte vi respondenterne om, hvad de bruger TikTok til. Her
svarede 88%, at de synes, at TikTok er god underholdning og 47,2% svarede, at de
bruger TikTok, da de godt kan lide, at algoritmen tilpasser sig deres interesser (Bilag
4). Dette er ogsa en gennemgiende faktor i de semistrukturerede interviews, hvor
samtlige af informanterne navner algoritmen og platformens underholdende aspekt i
hverdagen som en afgerende faktor for brugen af mediet. Ydermere svarede
henholdsvis 38% og 36,1% af respondenterne, at de bruger platformen til at finde

inspiration samt folge med i, hvad der sker rundt om i verden (Bilag 4).
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Hvorfor bruger/brugte du TikTok? IO Kopiér

108 svar

Fordi jeg synes, at det er go...
For at felge med i, hvad der...
For at indga i det sociale feell...
Fordi mine venner/veninder...

95 (88 %)
39 (36,1 %)

15 (13,9 %)
18 (16,7 %)

Fordi jeg godt kan lide, at alg... 51 (47,2 %)
For selv at poste content 6 (5,6 %)
For at deltage i TikTok-challe... 3(2,8 %)
For at finde inspiration 41 (38 %)
For at information(er) 8 (7,4 %)
i forbindelse med mit studiejob i1 (0,9 %)
Fordi folk sender videoer til p... 1 (0,9 %)
Tidsfordrivfi—1 (0,9 %)
Gode ideer til lifehacks og kr...JI-1 (0,9 %)
Fordi jeg geme vil holde mig... 1 (0,9 %)
Det var en form for tidsfordrivll—1 (0,9 %)
Jeg synes ikke det er godt,... }—1 (0,9 %)
Bruger det ikke i1 (0,9 %)
Fordi jeg ikke kan fa dopami...F—1 (0,9 %)
0 20 40 60 80 100
Figur 8.8 — Oversigt over respondenternes svar fra sporgeskemaet til spegrgsmalet ‘Hvorfor

bruger/brugte du TikTok?’

Der tegner sig derfor et billede af, at malgruppen bruger TikTok til at tilfredsstille et
behov for underholdning samt tilegnelsen af information og inspiration. Kampen om
at tilfredsstille brugernes behov mellem de forskellige sociale medieplatforme er ogsa
interessant, idet vores undersggelse viser, at flere af vores informanter foretraekker
TikTok over andre sociale medieplatforme som Instagram, Snapchat og Facebook.
Blandt andet naevner Caroline: “Jeg synes, at det giver en lidt mere personlig ... man
meder personerne lidt mere, end pa fx Instagram, hvor du egentlig kun ser lidt en
facade ved et billede” (Bilag 5, linje 25-27). Dette er Karla enig i: “TikTok sadan ()
tilpasser sig efter hvad man liker, og hvad man interagerer med. Og derfor, sa ved de,
hvad jeg godt kan lide at kigge pa” (Bilag 8, linje 34-35). Hun understreger desuden,
at Instagram er mere poleret, hvorimod TikTok er mere upoleret (Bilag 8, linje 40).
Derudover mener Dennis, at man pa TikTok kan fa de nyeste trends, hvilket Sofus er
enig i: “Sa jeg foler lidt at hvis man gerne vil have det nyeste meme eller det nyeste
sketch eller andet, sa er det oftest TikTok det kommer igennem forst” (Bilag 10, linje
33-34). Vores informant Benjamin naevner desuden behovet for at veere pa TikTok som
noget, der er opstaet, fordi hans venner brugte mediet: “[...] jeg brugte TikTok fordi
alle andre gjorde det ... og sd kan man sende sjove videoer til sine venner” (Bilag o,
linje 16-17). Dette er 13,9% af vores adspurgte respondenter enige i, hvorfor de ogsa

bruger TikTok til at indga i det sociale feellesskab (Bilag 4).
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Da vi spurgte vores respondenter om, hvilket indhold de typisk interagerer med pa
TikTok, var der bred enighed om, at tutorials- og komedie-videoer var den drivende
faktor for interaktion. Med interaktion henviser vi til at like, kommentere, gemme
indholdet eller dele det med venner, hvilket gor malgruppen til aktive medskabere af
indholdet pa platformen. Her svarede 69,4% af vores respondenter, at de hyppigst
interagerer med tutorial-videoer, hvilket daekker over indhold som eksempelvis
trenings-, makeup- og madvideoer. Disse typer af videoer kan sidestilles med
Schellewalds kategori forklarende, som Schellewald netop beskriver som varende
serligt populare. Vi finder det derfor seerligt interessant, at denne type af indhold er
blandt dem, som pa Liberal Alliances TikTok-profil har klaret det vaerst, hvilket vi
argumenterer for skyldes, at de ikke tapper ind i Schellewalds essens af de forklarende-

videoer, da de ikke indeholder aspekter, som er interessante for malgruppen.

Hvilken type af indhold interagerer du typisk med pa TikTok? IO Kopier
(Interagerer henviser til at like, kommenterer, gemme, dele med venner, osv.)

108 svar

Komedie
Pranks 15 (13,9 %)

Reaction-videoer 16 (14,8 %)

Tutorials (How-to videoer,...

TikTok-Challenges 14 (13 %)
Lip-Sync videoer 6 (5,6 %)

Videoer fra influencers/br...

Videoer som relaterer sig...

Videoer fra koncerter

66 (61,1 %)
75 (69,4 %)

42 (38,9 %)
40 (37 %)

Tutorials

Strikke, haekle content

Dyr

Politisk og feministisk cont...
Inspirationsvideoee
Hobby-videoer

Booktok

Andre feellesskaber
Interagerer ikke. Kigger b...
Sterstedelen af mit feed e...

Dyrevideoer
Bruger ikke
Piger der ryster eller viser...

0 20 40 60 80

Figur 8.9 — Oversigt over respondenternes svar fra spergeskemaet til spergsmalet ‘Hvilken type af
indhold interagerer du typisk med pa TikTok?’.

61,1% af de adspurgte respondenter interagerer ligeledes med komedie-videoer,
hvilket gor det til den anden mest populere kategori blandt vores malgruppe. Men

ligesom ved de forklarende videoer, stemmer denne observation ikke overens med
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vores indholdsanalyse af Liberal Alliances TikTok-videoer. Her rangerer kategorien
komedie under gennemsnittet, nar det kommer til fordelingen af likes og
kommentarer, hvorfor malgruppen ikke har vearet lige s motiveret for at interagere
med Liberal Alliances typer af komedie-videoer. Dette kan blandt andet skyldes, at
maélgruppen ikke forstar videoernes indhold, hvilket vi vil undersege narmere i

forstaelses-afsnittet.

Hvorvidt malgruppen finder motivation til at interagere med Liberal Alliances videoer
pa TikTok, undersgger vi i vores spargeskemaundersggelse. Her svarer 38%, at de har
liket partiets videoer og 2%, at de har delt eller kommenteret videoerne (Bilag 4).
Sterstedelen interagerede med videoerne under Folketingsvalget 2022 (Bilag 4), hvor
Liberal Alliance publicerede mange videoer dagligt (Bilag 12). Der er séledes en stor
mangde af respondenter, som til trods for at interagere med andet indhold pa TikTok,
ikke har interageret med Liberal Alliances indhold. Det samme billede tegner sig i
vores interviews, hvor kun Caroline tidligere har liket indholdet (Bilag 5, linje 156).
Alligevel mener bade Dennis, Benjamin og Sofus, at de godt kunne finde pa at dele, det

viste indhold med deres venner.

Der er ligeledes ikke mange respondenter, som folger Liberal Alliance pa TikTok,
hvilket primeert skyldes, at de ikke interesserer sig for Liberal Alliances politik (Bilag
4). Derudover synes 21,4% af respondenterne, at Liberal Alliances indhold er cringe,
hvorfor man ma anskue denne del af malgruppen som vaerende modspillere af partiets
indhold. Det ma derfor antages, at denne del af mélgruppen ikke har motivation for at
interagere med Liberal Alliances indhold. Dette vil vi uddybe i afsnittet om
konstruktionsbevidsthed.

Forstaelsen af Liberal Alliance og deres medieindhold

Den anden dimension i Schrgders model er med til at give os et indblik i, hvordan

malgruppen har forstaet de videoer, som vi prasenterede dem for.

Storre kendskab til Liberal Alliance

I vores sporgeskema spurgte vi respondenterne om, hvorvidt de var enige i, at de har
faet et storre kendskab til Liberal Alliances politik, hvortil 41% svarede enig eller meget

enig (Bilag 4). Det er dog bemaerkelsesverdigt, at 26,5% af respondenterne forholder
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sig neutrale til meningsmalingen, hvor vi derfor ikke ved, om de har faet mere eller
mindre kendskab til Liberal Alliances politik. Hertil er der 32,4%, som er uenige eller

meget uenige i, at de har faet storre kendskab til partiets politik.

Jeg har fiet storre kendskab til Liberal Alliance efter

deres optraden pa TikTok
35
31 30

30
25

20 19 19 18
15
10
5
0

1 2 3 L 5

Meget uenig Meget enig

Figur 8.10 — Oversigt over respondenternes svar fra spgrgeskemaet til sporgsmalet ‘Har du faet storre
kendskab til Liberal Alliances politik?’.

Ser vi over mod vores informanter udtaler flere, at de har faet storre kendskab til
Liberal Alliance efter partiets optreeden pa TikTok. Informanten Ludvig udtaler sig

saledes:

” [...] Der vidste jeg ikke, hvem han [Vanopslagh] var ... eller hans person ...
eller sddan set ogsa, hvad han gik ind for jeg vidste godt Liberal Alliance og
deres kerneverdier osv ... sa pa den made er det ikke overraskende, men
med ham som person anede jeg ikke hvem han var feor de ... ja overtog
TikTok ” (Bilag 7, linje 148-151).

Det har muligvis ikke givet Ludvig et storre indblik i, hvem Liberal Alliance er, da han
havde information om dette i forvejen, men han har derimod féet et storre kendskab
til Vanopslagh. Pa den made kan man ogsa sige, at han gennem videoerne pa TikTok,
er blevet lidt klogere pa, hvad Liberal Alliance star for. Ogsa informanten Karla
forteeller, at hun ikke vidste, hvem Vanopslagh var fer partiet var pa TikTok, men nu

har faet storre kendskab til partiformanden (Bilag 8, linje 121). Informanten Caroline
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har forst og fremmest faet storre kendskab til Liberal Alliance gennem TikTok, men
har derudover selv opseggt yderligere information om partiet via deres egen
hjemmeside, inden hun besluttede sig for at stemme pa dem (Bilag 5, linje 174-176).
Vi kan se, at vores informanter til en vis grad har faet storre kendskab til Liberal
Alliance som parti gennem deres optraeden pa TikTok, hvilket igen stemmer overens

med deres kampagnemal om at skabe storre kendskab til partiet.

Forstaelse af medieindholdet

Ud fra de videoer vi praesenterede informanterne for, naevnes videoen ‘Homies’ ofte.
Dennis forteller, hvordan han har forstaet videoen: ” ... Jeg tror, det er den, hvor de
interagerede med nogle unge, hvor der var det med Twitter, og de havde aftalt, at de
ville lave den lille uskyldige prank. [...]” (Bilag 6, linje 58-59). Selve intentionen med
videoen har Dennis forstaet, hvortil han uddyber, at han foler, at videoen er mere
personlig (Bilag 6, linje 65). Sofus deler samme forstaelse af videoen, hvortil han
tilfejer, at det var rart, at man far lidt baggrundshistorie i form af de tweets, der leder
op til selve mogdet. Her har Liberal Alliance altsa benyttet sig af en teknisk affordance,
som gor, at Sofus forstar videoen. Ogsa slutningen, hvor man ser
klassekammeraternes reaktioner, er noget, han fremhaver som varende godt ved
videoen (Bilag 10, linje 185-189). Begge informanter lader derfor til at have forstaet
videoens indhold p& nogenlunde samme made, hvorfor de begge har en konnotativ

forstielse af videoen.

En video som vores informanter udtaler sig om, er 'Never let them know your next
move’. Videoen er baseret pa en viral trend pa TikTok, men ud fra vores informanters
forstaelse af Liberal Alliances video virker det ikke til, at de har forstaet videoens kode.

Ludvig udtaler saledes:

”Jeg forstar overhovedet ikke, jeg tror det var den forste ... never let them
know your next move ... den giver ingen mening, altsa der er en eller anden
trend som jeg godt har lagt maerke til og det er jo meningen at der ikke skal

veere noget kontekst [...]” (Bilag 7, linje 89-90).

Det interessante er, at Ludvig har en konnotativ forstaelse af den trend, som ligger til
grund for videoen, men at han samtidig ikke forstar maden, hvorpa Liberal Alliance

forseger at tappe ind i trenden, hvilket gor hans forstéelse af videoen denotativ. Ifolge
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Ludvig skal der ikke veere nogen kontekst for at forsta trenden. Ogsa vores informant
Dennis forteller, at det er en af de videoer, som han mener, passer mindst ind pa
TikTok, hvortil vi ma udlede, at han heller ikke har forstaet videoen pa det konnotative
niveau (Bilag 6, linje 157-158). Samme forstaelse taler Sofus ind i, hvortil han uddyber,
at han har set videoen flere gange for at forsta, hvad der sker (Bilag 10, linje 89-91).
Overordnet set virker det ikke til, at vores informanter helt har forstdet videoens
indhold, hvilket tyder p&, at Liberal Alliance ikke forméar at tale ind i trendens
praemisser, som den ellers florerer pa TikTok. Dog er det fremtraedende, at flere af
informanterne kender til trenden i forvejen, hvilket indikerer, at de indgéar i det sociale
feellesskab pa TikTok. Der er derfor overensstemmelse mellem Sofus, Dennis og

Ludvigs forstaelse af videoen, hvilket tyder pa en falles forstaelse.

Konstruktionsbevidsthed

Neste dimension i Schreders multidimensionale model tillader os at analysere
relationen mellem medieindholdet og modtageren. Mere konkret vil vi her analysere,
om vores informanter og respondenter forholder sig kritisk over for medieindholdet,
og dermed kan anskues som modspillere, eller om de accepterer pramissen, og

dermed kan ses som medspillere.

Nar vi ser pa vores malgruppe og deres rolle som enten med- eller modspillere, tager
vi udgangspunkt i, hvilke diskurser vores informanter og respondenter tilleegger
Liberal Alliances optreeden pa TikTok samt dertilhgrende videoer. Som vi kort kom
ind pd i afsnittet om motivation, synes 21,4% af vores respondenter, at Liberal
Alliances indhold er cringe, hvorfor de ikke har veeret motiveret for at interagere. Nar
respondenterne tager et aktivt valg om ikke at interagere med indholdet grundet deres
holdning til partiets videoer, syner det om, at de agerer som modspillere af indholdet.
Flere af disse personer har desuden svaret, at de ikke har stemt pa Liberal Alliance til
folketingsvalget i 2022, hvilket netop skyldes, at de synes, at indholdet er for cringe. I
modsatning til dette kan 42% af respondenterne, som pa et tidspunkt har interageret
med Liberal Alliances videoer, ses som medspillere af indholdet, hvilket skyldes, at de

qua deres interaktion har accepteret praemissen.

Vi finder ligeledes medspillere blandt de seks respondenter, som ikke ville folge med

hos Liberal Alliance, safremt de havde brugt en anden politiker i deres videoer end
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Vanopslagh (Bilag 4). Disse seks personer folger altsa kun med hos Liberal Alliance
grundet partiformanden, hvorfor vi antager, at de pa sigt vil blive modspillere af

Liberal Alliances indhold, hvis partiet bruger Vanopslagh mindre i deres videoer.

Generelt er vores informanter positivt indstillet over for Liberal Alliances indhold. Til
trods for, at enkelte informanter ikke forstar hensigten med alle videoerne, hersker der
generelt en positiv diskurs omkring indholdet. Kun vores informant Ludvig stiller sig
kritisk over for Liberal Alliances optraeden pa TikTok, hvilket kommer til udtryk, da vi
spurgte ham om, hvorvidt han synes, at Liberal Alliances videoer passede ind pa
platformen. Her svarede han, at de isoleret set passede ind, men ikke som politisk
promovering (Bilag 7, linje 166). Generelt er Ludvig mere kritisk stillet over for Liberal
Alliances videoer end resten af informanterne, hvor kun Karla deler samme holdning.
Modsat er sarligt Caroline en medspiller, hvilket kommer til udtryk ved hendes valg
om at stemme Liberal Alliance ved Folketingsvalget 2022 efter at have set deres

optraden pa TikTok.

Malgruppens holdning til Liberal Alliances videoer

Folgende afsnit vil analysere malgruppens holdning til Liberal Alliances videoer blandt
andet med henblik pa de enkelte videoer, og hvorvidt de fungerede som gnsket pa
TikTok. Ydermere er formaélet at undersege, hvorvidt det har skabt en personliggorelse

af Vanopslagh.

Storstedelen af vores informanter har ikke den store politiske interesse, og flere
forteeller i vores interviews, at det ikke er et omréde, som har serlig betydning for deres
hverdagsliv. For mange af dem far politik ferst rigtig betydning op til et valg. Hos vores
informanter var der sdledes kun to, som tilkendegav, at de var politisk interesserede.
For vores ene informant Caroline betyder det meget, at politik er alderssvarende for
hende, og ser man pa Liberal Alliances politik pa TikTok, var det derfor afgerende, at
de talte til netop hendes malgruppe om politik, der havde betydning for hendes
generation (Bilag 5).

Til trods for den manglende politiske interesse, er 64,9% af vores respondenter enige
eller meget enige i, at politik er mere underholdende pa TikTok end pa andre

medieplatforme. Dette stemmer overens med politainment begrebet, som netop
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formar at gore politik underholdende og samtidig henvender sig til dem, som ikke er
politisk interesserede. Vores informant Caroline udtaler blandt andet: “For altsa, jeg
gar ikke og kigger pa valgplakater ... pa lygtepele ... altsd det kan vere sa ligegyldigt
for mig (Bilag 5, linje 122-123). Saledes bliver TikTok til en platform, hvor man med
politisk kommunikation kan na ud til et segment, som ellers ikke finder traditionel
politisk kommunikation relevant. Til sammenligning svarer kun 17% af
respondenterne, at de er uenige eller meget uenige i, at politisk kommunikation er

mere underholdende pa TikTok.

De politiske videoer pa TikTok er mere
underholdende end pa andre platforme

50
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25 21
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15
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10
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Meget uenig Meget enig

Figur 8.11 — Oversigt over respondenternes svar fra spergeskemaet til spergsmalet ‘Er politiske videoer
mere underholdende pa TikTok?’

Halvdelen af vores informanter mener, at Liberal Alliances TikTok-videoer passer godt
ind pa platformen, og flere af videoerne vaekker begejstring hos informanterne. De
mener desuden, at videoerne rammer lige pracis deres aldersgruppe, som spander fra
18 til 28 ar. Der forekommer en generel konsensus om, at mange af Liberal Alliances
videoer er underholdende. Vores informant Benjamin fortaller: "Jeg synes at flere af
videoerne er meget gode ... de starter ligesom en trend og sa kan de ga virale ... sa de
er meget gode og passer til appen TikTok [...] (Bilag 9, linje 97-98). Det har altsa isaer
betydning for vores informanter, at videoerne tapper ind i TikTok-trends, hvilket har

potentiale til ikke kun at sprede deres politiske budskaber, men ogsa at ga viralt.
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Liberal Alliances succes pa TikTok

Vores informanter udtrykker en positiv holdning til mange af de videoer, som de
praesenteres for. Da vi sperger informanterne om, hvilke af de syv videoer der fanger
dem mest, fremhaver storstedelen af dem videoen 'Homies’. Bdde Caroline, Karla,
Sofus og Ludvig forteller, at det er selve situationen, der gor videoen interessant, og
at folk bliver lokket til at blive ha&ngende og se videoen til slut. Ludvig papeger i
relation til dette, at praesentationen af selve situationen og interaktionen mellem
eleven og Vanopslagh op til medet gor, at man folger med. Ludvig forteeller ligeledes,
at videoen fremstiller Vanopslagh som et ’[...] fuldkommen ikon for unge og ... at han
er populer og alle vil vaere venner med ham ...” (Bilag 7, linje 67-68). Citatet
understreger, hvordan Vanopslaghs popularitet og omtale pa daveaerende tidspunkt
steg betragteligt i medierne og pa TikTok. En interessant pointe som Ludvig ligeledes

papeger er, hvordan hele situationen skabes:

“[...] man er lidt sejere hvis man kender ham og sddan noget... det kan man
ogsa se nar der bliver zoomet ind pa de der ansigter og de synes det er sejt
[...] det jeg teenker det har til formal er at fremstille Alex som lidt en gud”

(Bilag 7, linje 68-71).

At Liberal Alliance gerne vil skabe en fortalling om, at Vanopslagh er gode venner med
en elev, og at der zoomes ind pd de andre elevers reaktioner, papeger informanten
Sofus ogsa, som mener, at denne video er den sjoveste. For ham er det rart at fa en
baggrundshistorie og at videoerne bygges op, s& man forstar den kontekst, som

videoen indgar i. Ifelge ham er det:

”[...] perfekt at man lige far lidt baggrundshistorie og s sker det at han lige
siger hej til ham og s& ser man reaktionen fra han klassekammerater der er
sddan ’aarrh hvad sker der’ den synes jeg spiller.. den var lige ... den var

god” (Bilag 10, linje 185-188).

Netop  reaktions-videoer er  populere pa  TikTok, hvilket vores
sporgeskemaundersggelse ogsa indikerer, idet 33% af respondenterne typisk ser
denne type indhold. Iser star det klart, hvordan det overraskende element i form af de

andre elevers reaktioner i videoen — en visuel punchline — har stor betydning for,
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hvorvidt informanterne finder interaktionen sjov. Som naevnt i analysedel 2 er denne
video kodet som en kommunal video, hvor et udbredt karaktertrak er, at afsenderen
inddrager et humoristisk eller dokumentarisk aspekt, hvilket vores informanter
mener, at Liberal Alliance i hgj grad formar. Nar informanterne naevner videoen,
italeseettes det ofte, at det er unge mennesker, som optraeder i videoen, hvilket
understreger, hvordan Liberal Alliance formar at tappe ind i et socialt fellesskab af
unge. Pa sadan vis kan det have en betydning for andre unge, og dem der ser videoen,
at de kan relatere sig til den meme-kultur, der eksisterer omkring reaktions-videoer,

men ogsa det at veere ung i dag.

En anden interessant pointe omkring denne video er, hvordan den iser for
informanten Dennis opfattes som mere personlig end mange af de andre videoer: "Jeg
tror... de andre foles lidt mere opstillet og trendbaseret, hvor den her [Homies] foles
mere personlig, mens de andre er et forsgg med det personlige, uden helt at fange pa
den méade” (Bilag 6, linje 64-66). Dette taler for vores kodning, hvor vi finder frem til,
at Liberal Alliance er gode til at individualisere Vanopslagh. Vi antager dog, at Dennis
hentyder til et mere personligt plan, hvorimod vi i vores kodning anskuer det pa et
mere professionelt plan. Vores informant Sofus henviser til, at videoen ikke kun tapper
ind i den memefication og de trends, der eksisterer pa TikTok, men at det ogsa viser
en ung politiker, som skaber en relaterbar og sjov situation med en ung person. Som
béde Sofus, Karla og Benjamin siger, sd er Vanopslagh ‘ung med de unge’ (Bilag 10,
Bilag 8 & Bilag 9). Dermed har Liberal Alliance formaet at skabe en humoristisk video,
der tiltaler Generation Z, og som samtidig tapper ind pa TikTok tekniske og sociale

affordances.

Attacking

Informanterne Sofus, Caroline og Benjamin fremhaver ’Enhedslisten kan ogsa gore
gavn’, nar vi sperger dem ind til videoer, der fanger deres opmerksomhed mest.
Videoen er kategoriseret som dokumentar, og er en af de mest succesfulde videoer pa
Liberal Alliances TikTok-profil. Falles for informanterne er, at de hver isaer papeger
Liberal Alliances attacking-element i videoen. Sofus fremheever, at for ham var det

underholdende at folge med i stridigheder mellem de to partier:
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“[...] nummer to hvor han lige tager Enhedslistens t-shirt... det der med at
det er sjovt fordi... ndr man felger med i det sa ved man, at der var en lidt
en intern valgkamp mellem de to, men det var venligt, altsa det var i god

and, at de stak til hinanden [...]” (Bilag 10, linje 59-62).

Sofus italesetter, hvordan det har betydning for konteksten, at man har fulgt med pa
TikTok, og dermed forstar, at denne interne beef mellem de to partier skal tages med
et glimt i gjet. Séledes er det essentielt, at man som modtager er en del af det sociale

faellesskab pa TikTok for at se og forsta bade humoren og beefen mellem de to partier.

Pa samme made mener Benjamin, at: ”[...] der er det lidt humoren i at man godt kan
gore grin med de andre uden at det skal veare for serigst [...] (Bilag 9, linje 49-51). Det
kan siledes ses, hvordan attacking kan gere politik mindre serigst, og nar det foregar
pa TikTok, har det et implicit, sjovt og underholdende aspekt, hvilket understreger
legitimiteten af Liberal Alliances brug af attacking. Caroline giver udtryk for, at det
maske ikke altid var hensigtsmaessigt, og at: “[...] han udleverer lidt andre, som han
maske ikke skulle have gjort” (Bilag 5, linje 110-112), men at det i sidste ende alligevel
var meget god underholdning. Attacking pa TikTok ses derfor i mere humoristisk

kontekst end for set.

Modsat de andre informanter mener Ludvig ikke, at der er veerdighed i at angribe sine

politiske modstandere. Han udtaler séledes:

“[...] det er ikke saerligt traditionelt politisk ... og sa direkte ga til angreb pa
sine konkurrenter ... og tale dem ned ... indirekte altsa han [Vanopslagh]
siger jo ikke noget tarveligt pA den made men ... men vi kender jo alle
sammen godt hans intentioner ... som jo er at tale Enhedslisten ned og som

kan fremme ham selv i en valgkamp eventuelt” (Bilag 7, linje 78-80).

Citatet illustrerer, hvordan Ludvig udelukkende ser attacking som nedvardigende, og
tilleegger i hgj grad Vanopslaghs darlige intentioner med videoen. Han udtaler
endvidere, at man ogsa kan se, at: ”[...] det udelukkende henviser til den unge
befolkning” (Bilag 7, linje 81-82). I samme trad papeger Ludvig, at man skal vaere en

del af den yngre malgruppe for at forsta videoens egentlige budskab og for at se det
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sjove i videoen. P4 sddan vis kan det ses, hvordan Liberal Alliances politiske
underholdning pa TikTok, som indeholder attacking, er succesfuld hos sterstedelen af

malgruppen.

Ovenstaende afsnit peger ogséd pa, hvordan politainment har en effekt hos den unge
malgruppe. Flere af vores respondenter og informanter er ikke interesserede i politik,
hvilket er interessant, idet alle informanterne samt respondenterne fra vores
spargeskemaundersggelse har set indhold fra Liberal Alliances TikTok-profil. Dermed
har Liberal Alliances videoer ramt en malgruppe, som ikke ngdvendigvis er politisk
interesseret, hvilket understatter kommunikationsformen politainment og det, som
denne strategi medferer, nemlig at videoerne taler til brugere, som ellers ikke har en
politisk interesse. Dertil mener 65% af respondenterne, at politik pa TikTok er mere
underholdende end pa andre sociale medieplatforme. Dette er interessant, da det tyder
pa, at underholdende politik har vundet indpas pa TikTok. Sofus forteller i relation til
dette:

“Jeg vil sige at han [Vanopslagh] forstar TikTok bedre, sa han rammer nok
algoritmen bedre, og sa synes jeg personligt, at han havde sjovere indhold
pa den. Det var ligesom ‘sjovheden’ der gjorde det, det fangede én mere og
‘okay der en politiker der prover at gore politik sjovt’ og sa er der selvfolgelig
serigse videoer ind imellem. S& man fanger selvfolgelig de unge pa de sjove

videoer og sa ser de ogsa de kedelige [...]” (Bilag 10, linje 69-73).

Sofus italesatter, hvorledes Liberal Alliance har gjort brug af en strategi, der bade
inddrager serigse budskaber og folger trends, med henblik pa at gere politik
underholdende. For Sofus er det dermed en genial tilgang til politik og det faktum, at
Liberal Alliance har veret firstmovers, hvad angar dansk politik pa TikTok under en
valgkamp. Caroline mener ogsa, at TikTok gerne ma indeholde serigse emner sdsom
politik: “[...] jeg synes, at det er godt, at der er begyndt at komme politiske budskaber
ud pa TikTok, at det ikke kun er sjov og spas, men at der ogsa er en dybere mening”
(Bilag 5, linje 141-143). P4 saddan vis ma citatet ogsa vere et udtryk for, at Liberal
Alliance tilfredsstiller malgruppens behov ved netop at turde inddrage og skelne

mellem serigse budskaber og underholdende indhold.
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Videoer der ikke passer ind pa platformen
Gennem vores interviews blev det klart, at videoer som hverken tapper ind i trends pa
TikTok, eller folger premisserne for platformen, er blandt videoer, som vores

informanter ikke leegger maerke til.

Derfor er det interessant, at den interaktive video ‘#AlexPlakat’, som er blandt Liberal
Alliances ti mest likede videoer med 593.200 visninger og 56.900 likes, er én af de
videoer, som mange af vores informanter ikke anser som varende interessant. Vores
informant Dennis mener, at videoen ingen betydning har leengere, og pa samme vis
udtaler Sofus, at han havde scrollet forbi videoen: ”[...] fordi sa er valget allerede
feerdigt og sa siger det egentlig ikke rigtig én noget mere ... s er den kamp egentlig
feerdig” (Bilag 10, linje 94-95). Pa sddan vis kan vi argumentere for, at til trods for den
store succes, tilfredsstiller videoen ikke informanternes behov, idet de ikke ser
plakatkonkurrencen som aktuel leengere. Modsat mener Caroline, at netop denne
video er god, da den tiltaler hendes malgruppe grundet Vanopslaghs popularitet
blandt hendes venner. Carolines positive indstilling kan bade skyldes, at hun er
medspiller af indholdet, men ogsa at videoen tappede ind i den hype, der eksisterede

omkKkring Vanopslaghs persona.

Da malgruppen sgger at fa tilfredsstillet et behov gennem underholdning og
information pa TikTok, er det vigtigt, at Liberal Alliances videoer formar at tilpasse sig
TikToks format og derigennem veere med til at opfylde behovet. Det er subjektivt,
hvilke typer af videoer, som informanterne finder mindre tilfredsstillende. Som naevnt
i analysedel 2 er 64 videoer pa Liberal Alliances TikTok-profil uden for Schellewalds
kategorier. Af de syv videoer vi viste informanterne, er det iseer tydeligt, at videoer som
udelukkende er verdipolitiske, ikke interesserer informanterne i lige sa hgj grad som
resten af videoerne. To tredjedele af alle informanter naevner videoen, hvor
Vanopslagh star til partidebat som den mindst interessante video, oftest begrundet
med, at den er kedelig. Informanten Karla forklarer, at videoen er intetsigende: [...]
fordi, at det ikke er en typisk TikTok-video. Det er ikke sddan noget... det er sidan
noget jeg ville spole over, hvis jeg sa det p4 min For You-page. Det er mere sadan nogle
fails jeg sa synes er sjovt” (Bilag 8, linje 75-76). Samtidig passer videoen ikke ind i det
indhold, som hun synes, er underholdende, hvilket informanten Benjamin ogsa

udtrykker. Sofus naevner ogsa videoen som den mindst feengende:
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“Jeg foler bare, at det er taget tilfaldigt ud af samtalen. Jeg vil maske gerne
have hart modstanderen forst lige sige et eller andet dumt og sa here hvad
han sagde... fordi det er som om at man far for lidt af den der partidebat.
Jeg foler bare at der er for lidt information med det” (Bilag 10, linje 203-
206).

I citaterne italesaetter Sofus og Karla netop den meme-kultur, som TikTok bestar af,
og som videoen ikke formar at tappe ind. Sédledes mener de, at videoerne ville fremsta
sjovere, hvis de indeholdte elementer af attacking, som gor, at man griner af videoens
indhold. I relation til ovenstaende italesatter bade Dennis og Ludvig, at videoerne ikke
bor vaere for lange og snerklede, hvormed meningen gar tabt, og man derfor har
tendens til at scrolle videre. Dermed formar videoen ikke at tappe ind i de tekniske og
sociale affordances, som TikTok tilbyder, hvilket stemmer overens med vores kodning,

hvor disse typer af videoer rangerer lavest.

For Ludvig handler det om, hvorvidt han forstar konteksten af videoen:

”[...] rent historisk sa forstar jeg heller ikke den der med Anker et eller andet
[...] den forstar jeg heller ikke, jeg forstar godt det der med at han siger at
man ikke burde have inflation [...] men jeg forstar ikke hvad det er han

referer til” (Bilag 7, linje 94-98).

Citatet indikerer, at de faerreste kender til den forhenvarende statsminister, Anker
Jorgensen, hvilket tyder p4, at referencen og videoen rammer forkert hvad Generation
Z angar. Dette understatter vores analysedel 2, hvori vi kunne konkludere, at videoer

der ikke indeholder politiske aspekter, som er relevante for de unge, performer darligt.
Modsat lader det til, at videoen Vi vil ikke afskaffe SU’en eller omlaegge den til et 1an’
formar at fange informanterne, hvad end det er positivt eller negativt. Ludvig forteller,

at videoen:

”[...] 100 procent fremmer budskabet mere end det kunne pa skrift, ogsa

med det visuelle aspekt ... ogsa at der faktisk er undertekster til det han
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siger, det synes jeg ogsa er meget rart ... og at spergsmalet star oppe i
hjernet sd man ved hvad det reelt er ... sa det ikke er fuldstaendig ud af det
bla...” (Bilag 7, linje 100-104).

Her refererer han til den forrige debatvideo om inflation, hvor han mener, at pointen
kommer uden kontekst. Modsat formar Liberal Alliance med SU-videoen at give
modtageren en kontekst ved hjalp af TikToks tekniske affordances. Som navnt er
vores informant Dennis meget kritisk over for Liberal Alliances politik, og derfor bliver
videoen mere provokerende end oplysende. Han udtaler sdledes: "Nu blev der navnt
det med SU og lanebaseret tilgang til det, for ligesom at laegge det over i de unges
haender, de skal selv kunne holde styr pa det her [...]” (Bilag 6, linje 97-100). Han
leegger saledes mere veaegt pa selve budskabet i videoen, end hvor interaktiv den er.
Dette indikerer sa vidt ogsa, at man skal se meningen i deres politik for at interagere
med videoen. Videoen som vi har kategoriseret som interaktiv, formar generelt at
fange Liberal Alliances malgruppe. Liberal Alliances politiske holdning til SU
praesenteres i videoen, hvilket netop er et emne, som er relevant for den yngre
malgruppe. Det kan vi ogsa se i vores spargeskema, hvor fire ud af seks mener, at

Vanopslagh bergrer emner, der er relevante for unge (Bilag 4).

Alex Vanopslagh som frontfigur

I relation til ovenstdende er det interessant at undersgge informanternes holdning til
Alex Vanopslagh. Resultaterne af vores kodning af Liberal Alliances TikTok-profil
viser, at Vanopslagh bliver individualiseret, og samtidig optreeder som den
professionelle politiker. Derudover kan vi udlede, at partiet skaber en central
synlighed med Vanopslagh, hvor de satter ham i fokus frem for andre
partimedlemmer, hvilket mange af vores informanter giver udtryk for, fungerer rigtig

godt pa profilen.

Det er meget individuelt, hvad vores informanter mener om Vanopslagh, og hvordan
han portraetteres pa Liberal Alliances TikTok-profil. Som det kort neevnes i
ovenstdende afsnit, mener alle informanter, at Vanopslagh formar at tale til netop
deres malgruppe. Iser hans humor ger ham underholdende og relaterbar for mange
af vores informanter. Caroline papeger, at det for hende stort set kun handler om

Vanopslaghs humor. Hun fortaller blandt andet, at: "Det var det, der fik mig til at blive
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fanget af det til at starte med, hvor man sa gik ind i en interesse senere hen” (Bilag 5,
linje 116-117). Et interessant aspekt er ligeledes, at vores informant Benjamin netop
italesatter Vanopslaghs professionalisme: ”Jeg havde hert om ham for, men ... pa
nogle af de her videoer virker han som en der gar op i sit job og ikke kun laller rundt
... s& han virker som en fin politiker, som ogsa er et talerer for de unge [...]” (Bilag 5,
linje 116-117). Citatet understreger netop, hvordan Vanopslagh nasten udelukkende

optrader i professionel sammenhaeng i informanternes optik.

Et andet aspekt som vores informanter udtaler sig om, er Vanopslaghs alder.
Vanopslagh bliver i stort omfang omtalt som meget ung af flere af informanterne. Nar
vi sperger ind til, hvad de mener om partiformanden som frontfigur pa Liberal

Alliances TikTok, svarer Sofus blandt andet:

"Det er perfekt. Det synes jeg jo er godt. Han er jo en ung herre der virker
veltalende og han virker bare meget som et godt ansigt udadtil i forhold til...
nu kender jeg ikke Liberal Alliance, men som jeg husker det, var de andre
lidt nogle gamle nisser, sa han er mere relaterbar end alle de andre” (Bilag

10, linje 160-164).

Endvidere fortaller han, at Vanopslagh netop ikke er for ung til at blive taget serigs,
men heller ikke for gammel til at blive taget userigs, hvilket understotter, at TikTok
netop er en kreativ og underholdende platform, hvorfor det er essentielt, at man kan
optrade derefter. Benjamin italesatter ogsa Vanopslaghs alder og humor, og udtaler:
“Han er et ungt friskt pust til politik ... og s& hans humor er nok det, der fanger mig”
(Bilag 9, linje 117-118). For ham virker Vanopslagh som en: “[...] meget fed fyr, meget
nede pa jorden ... nu gar jeg ikke sd meget op i politik men en man godt ville kunne
stemme p4a, hvis det var” (Bilag 9, linje 71-72). Citatet understreger igen, hvordan
Vanopslagh formar at tale til unge. Pa trods af, at han er partiformand og aldre end
malgruppen ‘De unge bla’, formar Vanopslagh at fremsta som en person, som til trods
for sin stilling som partiformand ikke er havet over andre. Til trods for, at Ludvig ikke
bryder sig sarlig meget om Vanopslagh, papeger han stadigvaek, at hans humor helt
klart er det, som gor TikTok-profilen sjov. Benjamin papeger ogsd, hvordan
Vanopslagh er: ”[...] god til at give et andet syn pa politikere ... han er lidt et frisk pust

i stedet for at det bare er de samme mennesker der har vaeret der for altid der star og
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debatterer hvert ar” (Bilag 9, linje 118-119). Ligeledes svarer syv ud af ti respondenter,
at de godt kan lide Vanopslagh som formand, og at Liberal Alliance har sjovt indhold
pa deres profil. En anden interessant pointe som vores sporgeskema udleder er, at seks
ud af 17 respondenter ikke tror, at de vil have fulgt med, hvis ikke Vanopslagh var med
i Liberal Alliances videoer. Dette ser vi ogsa hos vores informanter, som mener, at til
trods for, at der godt kunne vaere blevet givet mere medietid til de andre politikere, er

det udelukkende Vanopslagh, der traekker visningerne og opmarksomheden.

Der er fa informanter, som synes, at Vanopslagh er for meget, hvorfor det kan siges, at
hans medvirken ogsd har en negativ pavirkning — dette fremgir ogsd af vores
sporgeskema, hvor 21 respondenter ikke har stemt Liberal Alliance, da de ikke bryder
sig om Vanopslagh. For Dennis har Vanopslaghs optraeden pa TikTok ikke @ndret
serlig meget i hans opfattelse af partiformanden, tveertimod har det skabt det
modsatte. Han fortaller: “[...] jeg tror bare jeg har faet lidt mindre respekt for hans
made at fore politik pa” (Bilag 6, linje 109-110). For ham bliver det en falsk optraeden
fra Vanopslagh, som bliver for meget. Han fortsatter: “[...] Det er méaske derfor jeg har
haft brug for en modpol der er lidt mere serigs og lidt mere politik for politik, [...] det
her ligner marketing i min bog” (Bilag 6, linje 182-184). Pa trods heraf mener han

stadigvaek, at der skabes en mere personlig relation til Vanopslagh, end der ellers ville

have varet, hvis partiet var pa TikTok.

Et gennemgiende fellestrek og en af de mest interessante aspekter ved vores
interviews er maden, hvorpa informanterne italesatter Vanopslagh som afsender pa
Liberal Alliances videoer. I vores interviews stillede vi informanterne sporgsmal
omkring Liberal Alliance, hvortil de i deres uddybende svar satte fokus pa Vanopslagh
og ikke partiet. Som det kan ses i ovenstdende analysedel, refererer stort set alle
informanter til Vanopslagh som selve partiet og ikke Liberal Alliance. Det anser vi som
meget interessant, da afsenderen pa profilen er Liberal Alliance og ikke Vanopslagh.
Det bliver derfor tydeligt, at informanterne eksplicit mener, at Vanopslagh er
afsenderen. Det underbygger vores kodning, som peger pa, at Liberal Alliance er

lykkedes med at individualisere Vanopslagh som frontfigur for partiet.

Dog skal det pointeres, at til trods for at ovenstdende taler positivt ind i

individualiseringen af Vanopslagh, vil vi argumentere for, at det ogsa har en negativ
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indvirkning pa partiet. Som vi tidligere har pointeret i afsnittet, er der nemlig
respondenter, som har taget et aktivt valg om ikke at stemme Liberal Alliance, grundet
partiets brug af formanden. Set i lyset heraf, kan Liberal Alliances individualisering af

Vanopslagh dermed ikke kun anskues positivt, men ogsa negativt.

Det politiske liv pa Borgen

Det er interessant for os at undersege, hvorvidt TikTok-videoerne giver et mere
autentisk indblik i livet pad Christiansborg og som politiker. Informanten Caroline
mener, at det giver hende en bedre forestilling om livet pd Borgen, da man normalt
ikke ser hverdagen derinde: "[...] jeg synes, at det er meget sjovt at fa et lille indblik i,
ja det politiske liv. For det har man ikke normalt” (Bilag 5, linje 80-81). De fleste af
vores informanter mener dog ikke, at videoerne giver et serligt indblik i hverdagslivet
som politiker. Her pointerer to af vores informanter, at det har den modsatte effekt af
autenticitet, nemlig at tilstedevaerelsen og videoerne synes for opstillede. Mange af
vores informanter mener i stedet, at TikTok-profilen giver dem et langt storre

kendskab til Vanopslagh og partiets politik.

Som vi nevnte i analysedel 2, laerer man i hgj grad den professionelle politiker at kende
i Hermans og Vergeers forstand. Til trods for dette mener storstedelen af
informanterne altsa ikke, at man far et bedre indblik i Vanopslaghs hverdag. Dette kan
skyldes, at Liberal Alliance kun har publiceret fire videoer, som viser livet pa Borgen.
Men interessant er det, at dokumentar hos Liberal Alliance, som blandt andet viser
livet pa Borgen, klarer sig godt pa Liberal Alliances profil. Dette ma derfor betyde, at

malgruppen qua vores kodning alt andet lige finder disse videoer interessante.

Har Liberal Alliances optraeden ledt til handling?

I nedenstdende afsnit vil vi analysere, hvorvidt Liberal Alliances tilstedevaerelse pa
TikTok har haft en betydning for deres fremgang ved Folketingsvalget 2022. Med
andre ord vil afsnittet undersege, hvorvidt denne optraeeden har givet malgruppen

anledning til handling.
Ifolge vores sporgeskemaundersogelse stemte 86,1% af respondenterne ikke pa
Liberal Alliance ved Folketingsvalget 2022. Ydermere viser spgrgeskemaet, at Liberal

Alliances tilstedeveerelse pa TikTok ingen betydning har for, hvor respondenterne
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satte deres kryds, da det fremgar, at 75,2% af de adspurgte har svaret dette. Det er
saledes kun 17,1% af de adspurgte, som mener, at Liberal Alliances optraden har haft
en betydning for dem. Det er dog interessant, idet 17,5% af dem som tilkendegiver, at
partiets tilstedeveerelse har haft en betydning, er det kun 12%, som svarer ja til, at de
stemte Liberal Alliance ved Folketingsvalget 2022. Dermed ma partiets tilstedevaerelse
have haft en betydning, som ikke ngdvendigvis resulterer i, at krydset blev sat ved
Liberal Alliance. Af vores informanter tilkendegav Caroline og Benjamin at Liberal

Alliances optraeden pa TikTok havde betydning for deres kryds.

Endvidere sa vi i vores spargeskema, at 65% af vores respondenter er uenige eller
meget uenige i, at de mere er politisk aktive pa TikTok end andre sociale
medieplatforme, hvilket er en interessant pointe, idet 42% alligevel har interageret
med Liberal Alliances TikTok-videoer (Bilag 4). Dermed kan det diskuteres, hvorvidt
forstaelsen og begrebet om at vaere ‘politisk aktiv’ er svaerere at begribe for
respondenterne end som sd. Pa sddan vis kan det argumenteres for, at vores
respondenter, pa trods af, at de ikke mener, at de er politisk aktive, alligevel har
interageret med videoerne, og dermed medvirket til, at Liberal Alliances indhold
yderligere har spredt sig til andre danske brugere pa platformen. Det har selvfolgelig
haft en effekt pa deres succes og synlighed, hvorfor ogsa forstaelsen af at vaere ‘politisk

aktiv’ ma ses i en bredere kontekst i takt med, at platforme som TikTok udvikler sig.

Liberal Alliance og TikTok blev et samtaleemne blandt venner

Liberal Alliances tilstedevaerelse og optraeden pa TikTok er et diskuteret emne blandt
mange af informanterne og deres omgangskredse. Et fellestraek for informanterne er
iseer det faktum, at Liberal Alliance i forste omgang valgte at gd pa TikTok. Mange
italesaetter, hvordan de var overrasket over, at en politiker som Vanopslagh og Liberal
Alliance var pa mediet. Eksempelvis forteller Sofus, at det for ham og hans
omgangskreds handlede mere om, at det var sejt, at Vanopslagh er pa TikTok, mere
end at det var sejt, at Liberal Alliance er pa TikTok (Bilag 10, linje 120). Han
specificerer yderligere, at samtalerne ofte har handlet om, hvor galt eller genialt det
har veeret at se en bla politiker pa TikTok, end at samtalen handlede om deres politik.
(Bilag 10, linje 2277-230). Hos mange har indtrykket ogsa varet, at Liberal Alliance har
ramt deres malgruppe, og mange informanter spekulerer i, hvorledes deres

tilstedevaerelse har betydet flere stemmer til partiet. Det at Liberal Alliances optraeden
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pa TikTok har veret et samtaleemne i deres vennegruppe, er en helt sarlig ting ved
Generation Z, hvor Parmelee et al. pointerer, at generationens politiske deltagelse

styrkes ved, at generationen deler deres meninger og anbefalinger med hinanden.

Da vi sperger ind til, om Liberal Alliance pa TikTok har veret emne i informanternes
omgangskreds, forteller Dennis, at han har venner, som har stemt Liberal Alliance
grundet Vanopslagh “[...] sd kender jeg en del der bare stemmer Liberal Alliance eller
nogen der vil stemme pa dem pa grund af ham [...]” (Bilag 6, linje 189-190). Hos
Caroline har Liberal Alliances tilstedevaerelse haft en stor indflydelse, og der har vaeret
meget snak om deres TikTok-profil pa hendes skole. Ifalge hende har der veret stor
konsensus om, at Liberal Alliance var et godt parti at stemme pa. Hun udtaler blandt
andet: “[...] jeg tror min skole er meget enige om, hvor de satte deres kryds, sa det har
vaeret et keempestort emne, hvor vi har talt om det og delt meninger” (Bilag 5, linje
186-187). Benjamin reflekterer ogsa over, at pa trods af, at Liberal Alliances optraeden
pa TikTok ikke havde vaeret den store samtale starter i hans omgangskreds, s& var
Vanopslagh den eneste politiker, de havde talt om (Bilag 9, linje 138-139). P4 samme
vis forteeller Ludvig, at der har veeret meget snak om Liberal Alliances videoer, og at
fokus isar har veeret pa Vanopslagh, s snart der blev talt om politik, fordi han: “[...]
adskiller sig sd meget fra de andre politikere ... nu siger jeg kedelige traditionelle
politikere ... sd pa den made ja, underholdningsmaessigt” (Bilag 7, linje 209-210). Her
kan det antages, at Ludvig igen refererer til Vanopslaghs alder, men han taler ogsa ind
i den diskurs, som har veret herskende blandt alle informanterne, nemlig at han er
anderledes end de andre politikere, hvilket har givet ham et stort momentum hos de
unge. Da vi spegrger Dennis om det samme, er det tydeligt for ham, at det var et mal
for Liberal Alliance at skabe en hype (Bilag 6, linje 205-206), hvilket stemmer overens

med Liberal Alliances kommunikationshjelpemal om at ga viralt.

Det at Liberal Alliances tilstedevaerelse pa TikTok har veret et stort samtaleemne
blandt informanterne, taler ligeledes ind i, at Liberal Alliance har naet deres fjerde
kommunikationshjalpemal om at blive en del af mélgruppens erindring. Derudover
ma det alt andet lige betyde, at Liberal Alliance har gjort indtryk pa den unge

malgruppe, hvad enten det er negativt eller positivt.
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8.3.1 Delkonklusion

Vi kan konkludere, at malgruppen har et behov for at vare pa TikTok grundet
platformens mulighed for underholdning, inspiration og information. Vores
malgruppes foretrukne indhold, komedie og tutorials, er kategorier, som Liberal
Alliance ikke formar at udnytte til deres fulde potentiale. Alligevel har Liberal Alliances
videoer fanget malgruppen, da vores analyse viser, at Liberal Alliances optraden pa
TikTok betyder, at de har opnéet deres kampagnemal om at fa sterre kendskab til
Liberal Alliance. Gennem vores semistrukturerede interviews kan vi se, at
informanterne har skabt en falles forstdelse af Liberal Alliances videoer.
Informanternes forstielser barer praeg af, at de pd TikTok indgir i et socialt

feellesskab, som skaber deres forstaelse af indholdet pa et konnotativt niveau.

Der hersker generelt en positiv diskurs omkring Liberal Alliances indhold blandt vores
informanter, hvorimod vores respondenter har en mere negativ diskurs omkring
indholdet. Saledes finder vi bdde med- og modspillere af Liberal Alliances indhold,
men falles er, at de alle bidrager til at gge Liberal Alliances kampagnemal om at opna
storre eksponering samt kommunikationshjelpeméalene om at ga viralt og veere del af
malgruppens erindring. Saledes vil man stadigvaek se og dele videoerne, selvom man

er modspiller.

Informanternes forstaelse afspejler deres holdning, som fremstéar positiv over for
Liberal Alliances tilstedeverelse og indhold pa TikTok. Vi kan derfor konkludere, at
Liberal Alliance har haft succes med at fange Generation Z. Liberal Alliances videoer
tapper ind i et socialt fallesskab ved at tale om politik, der vedrgrer malgruppen.
Seerligt tiltaler Vanopslaghs humor, selvironi og brug af attacking malgruppen. Som vi
ogsa kunne konkludere i analysedel 2, performer videoer med verdipolitiske
budskaber mindre godt blandt informanterne, hvor de heller ikke stiller sig positive
overfor videoer, der ikke gor brug af TikToks sociale og tekniske affordances.
Derudover peger flere informanter pa Vanopslagh som afsender af videoerne, hvilket
taler ind i individualiseringen af Vanopslagh. Vi kan udlede, at politik kan vere
underholdende og passende pa TikTok, sa l&enge man har en god indsigt i, hvordan

man udnytter de affordances, som platformen tilbyder.
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Vores analyse viser, at TikTok ikke har haft en betydning for, hvor sterstedelen af vores
informanter og respondenter valgte at saette deres kryds ved Folketingsvalget 2022.
For de informanter og respondenter, hvor tilstedeverelsen har haft en betydning, er
det ikke ngdvendigvis lig med, at de har valgt at stemme pa Liberal Alliance. Liberal
Alliances tilstedeveerelse pa TikTok har dog i hgj grad veeret et samtaleemne blandt
vores informanter, hvilket bidrager til vores antagelse om, at der har vaeret tale om en
hype. Generelt har stgrstedelen af malgruppen faet et storre kendskab til Liberal
Alliances politik, uanset om de er politisk aktive eller ej, hvilket netop er det,

politainment som kommunikationsform kan bidrage til.
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9. Reflekterende diskussion

Specialets diskussion tager udgangspunkt i vores refleksioner af tre overordnede
emner, som forholder sig til analytiske fund, vi har analyseret os frem til gennem vores

undersagelse.

9.1 Er det cringe at folge trends pa TikTok, nar man er en

virksomhed?

Da TikTok er et medie i konstant forandring, og Andreas Schellewalds framework er
fra 2020, vil vi argumentere for, at det kan vere svart at satte platformens indhold i
faste kasser. TikTok og dets brugere genererer hele tiden nyt indhold, og der opstar
konstant nye trends, hvorfor man som virksomhed er ngdt til at veere omstillingsparat,
hvis man vil have succes pa platformen. Vi har for navnt, at Liberal Alliance ikke altid
formar at tappe ind i essensen af TikTok, hvorfor det ogsa har veret sveert at placere

dem inden for Schellewalds kategorier.

Men hvordan kan det vere, at andre virksomheder pa TikTok lykkes med at tappe ind
i malgruppens trends, nar eksempelvis Liberal Alliances video ‘Never let them know
your next move’ ikke gor? Vores argument, som ogsa er fremtraeden i analysedel 3 er,
at Liberal Alliances indhold ikke forméar at tappe rigtigt ind i de TikTok-trends, de
benytter sig af. Det betyder, at videoerne i stedet for at fremsta som sjove og
underholdende bliver opfattet som cringe af en rakke af vores informanter og
respondenter. Ifglge artiklen ‘The 19 Brands on TikTok Absolutely Killing It’ (2022)
har brands som Duolingo og Ryanair formaet at skabe stor succes pa platformen.
Duolingo er en af de mest populere virksomheder pad TikTok med mere end 6,6
millioner folgere og 141,1 millioner likes. Deres succes kan tilskrives brugen af
Generation Z’s humor, trends og en sarskilt personlighed, som har skabt en relaterbar
og sjov karakter (Arpaia & Grace, 2022). Ryanairs succes skyldes, at brandet har
formaet at bruge TikToks trends og humor til at dele deres budskaber (Arpaia & Grace,
2022). Helt serligt bruger de TikToks tekniske affordances til at skabe det
humoristiske underlaeg i deres videoer, blandt andet gennem TikToks greenscreen-
effekt.
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Men hvor er det s, at Liberal Alliance er gaet galt i byen? Ifglge Norby ensker man
hos Liberal Alliance ikke at bruge TikToks geengse trends, da han frygter, at indholdet
vil fremsta cringe (Bilag 3, linje 485-486). Men ifolge vores informanter bliver det
netop cringe, nar Liberal Alliance forseger at folge en trend, som de ikke forstar
ordentligt, som eksemplet med ‘Never let them know your next move’. Duolingo og
Ryanair er dog eksempler pa, hvordan man ved at bruge trends netop ikke fremstar
cringe. Her er det bemarkelsesvardigt, at alle deres videoer indeholder trends eller
trendende elementer, og alligevel er s populaere pa platformen, hvilket tyder pa, at

trends ikke er cringe, hvis bare man forméar at bruge dem, som de er tiltankt.
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9.2 Skaber TikTok mere rum for privatisering?

I analysedel 2 analyserede vi os frem til, at mélgruppen gennem Liberal Alliances
TikTok-videoer i hgj grad bliver eksponeret for videoer, som portretterer den
professionelle politiker. Som vi ogsa tidligere har naevnt, har Liberal Alliance valgt at
konstruere en individualisering af Vanopslagh, hvilket netop er med til at fremme
billedet af den professionelle politiker. Det er opsigtsveekkende, at Liberal Alliance har
valgt at benytte sig af individualisering, da TikTok anskues som en mere upoleret
platform end eksempelvis Instagram, hvilket kan diskuteres, taler mere ind i

privatisering snarere end individualisering.

Det er derfor interessant at vende blikket leengere mod den rgde blok, hvor
Enhedslistens Rosa Lund er et eksempel p4a, at privatisering i hgjere grad er til stede
pa TikTok, og som gennem valgperioden er blevet debt “Dronningen af TikTok”
(Andersen, 2023; Winther, 2022). Lund har ikke ndet samme stjernestatus pa
platformen som Vanopslagh, men har alligevel forméaet at skabe et publikum pa
profilen @denrigtigerosalund. Hos Lund har man i hgjere grad skabt en privatisering
af politikeren, hvor hendes privatsfare kommer til udtryk. Der findes mange videoer,
hvor Lund star i sit eget private hjem, og optager videoer, hvilket skaber et mere intimt
indblik i hendes hverdagsliv uden for hendes politiske karriere. Et eksempel er en
video fra 18. februar 2023, hvor Lund deler sin opskrift pd hveder, og samtidig naevner,
at hun ikke gar ind for at afskaffe Store Bededag. Lund formar saledes at blande politik
med hendes personlige hverdagsliv, hvilket taler ind i Van Aelst et als dimensioner

inden for privatisering (Van Aelst, et al., 2011).
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Det bemarkelsesvaerdige ved Lunds profil i relation til Liberal Alliance, er ogsa, hvem
der star som afsender pa profilen. I vores case er det nemlig Liberal Alliance, der er
afsender af indholdet, hvorimod det hos Lund er hende, der er afsender. Dette er til
trods for, at hun bruger sin profil til at dele sine egne og Enhedslistens politiske

holdninger og budskaber.

Det kan derfor diskuteres, hvilken form for personligggrelse der har vaeret mest
givende. Pa den ene side har vi Vanopslagh og Liberal Alliance, som har formaet at
skabe en stor hype omkring partiet. P4 den anden side har vi Lund og Enhedslisten,
som giver et indblik i den mere private politiker. Det skal ses i lyset af, hvad mélet med
at ga pa TikTok er. Er malet at fremstille politikere som mere ‘almindelige mennesker’,
eller er malet, at fokus skal vaek fra partiet og over pa fa udvalgte politikere? Hvis man
ser pa Lunds profil ud fra, hvad TikTok kan, burde hendes profil have klaret sig bedre
malt pd engagement end Liberal Alliance. Dette skyldes, at man pa Lunds profil far et
indblik i hendes private sfaere, som giver et mere dybdegaende billede af, hvem Lund
er som person. Bade forskning og vores undersogelse har nemlig vist, at Generation Z
foretrakker politikere, der er fremstar som relaterbare og ‘almindelige mennesker’,

hvilket Lund i hgjere grad formar. Lund felger ogsa flere trends, og ger brug af flere
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tekniske affordances, end man ger hos Liberal Alliance. Man kan derfor diskutere, om
Liberal Alliance burde have haft den store succes pa platformen, som de har haft. Og
er der overhovedet tale om en succes, ud fra det ene grundlag, at Liberal Alliance har

haft mange visninger og likes, eller er dette blot udtryk for en hype.

9.3 Har der vaeret tale om en hype?

Vi gik ind til vores speciale med en hypotese om, at Liberal Alliances optraeden pa
TikTok havde betydning for, hvor de unge forstegangsvalgere satte deres kryds. Dels
grundet Liberal Alliances hgje eksponering i medierne og pa platformen, og dels
grundet den hype der har vaeret omkring partiet. Hypotesen var baseret pa og praget
af vores egne oplevelser og forforstaelser af partiet pa TikTok, den store mediedeekning
som partiet fik under valgkampen og det efterfelgende resultat, hvor Liberal Alliance
gik frem med 10 mandater. Som vi ogsa navnte i vores indledning, mente flere af de
store nyhedsmedier, at Folketingsvalget 2022 ville ende som et TikTok-valg (Eriksen,

2022; Brown, 2022). Men er det ogsa sadan, at der har forholdt sig?

Ifolge Nathalie C. Larsen, som er Digital Chef og radgiver hos Lead Agency, ville
TikTok ikke fa afgarende betydning for valget (Brown, 2022). Hun navner dog, at det
pa sigt godt kan rykke stemmer, som man ser fra andre sociale medier i dag (Brown,
2022). Hos to af Danmarks TikTok-specialister giver man den samme dom. Her
skyldes det serligt, at politikerne ikke formar at ramme den tone, som kan skabe hits
pa TikTok (Obitsg, 2022), hvilket ogsa er en pointe, vi har analyseret os frem til i dette
speciale. Hos Liberal Alliance er man dog ikke enig i denne udtalelse, hvor serligt
Liberal Alliances digitale chef Kim Jessica Axholt, var sikker p4, at optraeden pa TikTok

ville fa betydning for Liberal Alliances valg (Brown, 2022).

Ifolge Axholt har der vaeret tale om en hype sa stor, at man nu omtaler den som en
kultagtig hype (Brown, 2022). Selv mener hun, at hypen skyldes, at TikTok er en mere
autentisk platform end eksempelvis Instagram, og at platformens algoritme gor, at
man kan na bredt ud til velgere uden selv at smide annoncekroner i kassen. Hun
beskriver endvidere, hvordan unge mader op, og vil have selfies med partiformanden
Alex Vanopslagh, hvilket er en interesse, man ikke for har meerket til. Vi finder det
interessant, at der er opstaet en kendis-kultur omkring Vanopslagh, da politainment

netop er blevet kritiseret for at lede til overdreven personliggorelse og berommelse af
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politikere. Det kan derfor diskuteres, om det skyldes Liberal Alliances brug af
politainment, at Vanopslagh nu opfattes som en kendis blandt unge, og hvorvidt dette

leder til, at Liberal Alliance bliver opfattet mere userigs.

Ud fra vores analyse er det tydeligt, at enkelte hgjdespringere blandt Liberal Alliances
mest likede videoer ogsa skyldes den hype, der har varet omkring Vanopslagh og
partiet som helhed. Tager man eksempelvis videoen #AlexPlakat hvori brugerne havde
muligheden for at vinde en signeret valgplakat med Vanopslagh, rangerer denne video
hgjt blandt Liberal Alliances mest likede videoer. Men som vores informant Sofus
navner, er videoen ikke lengere interessant, da hypen ikke leengere er der. At hypen
kan tilskrives perioden under valget, ses ogsa idet otte ud af ti af de mest likede videoer
er postet under valgkampen, hvorfor det kan argumenteres, at hypen ikke leengere er
til stede i samme grad hos partiet. Det fremgar ogsa af den nedenstaende figur, som
illustrerer, hvordan fordelingen af gennemsnitlige likes fordeler sig hver maned pa
Liberal Alliances profil. Her er det tydeligt, at Liberal Alliance ikke l&engere far samme

mangde engagement pa deres videoer.
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Ifolge vores undersogelse skyldes hypen ikke, at Liberal Alliance har forstdet essensen
af TikTok, da de ikke tapper ind i mange af de gangse trends, som florerer pa mediet.
Dette mener Axholt dog selv, at de har, da det er en ngdvendighed for at veere
succesfuld pa mediet (Nerlund, 2022). Men hvad kan Liberal Alliances succes pa
TikTok sa tilskrives? Selv antager vi, at succesen skyldes, at Liberal Alliance har vaeret
first-movers. Liberal Alliance var det forste parti i Danmark, som valgte at ga all-in pa
mediet, hvilket har givet dem meget medietid. Derudover skal man ikke negligere
Vanopslaghs store indpas pa unge i Danmark, som pa mange mader kan
sammenlignes med en kendis-lignende tilstand. I vores spgrgeskemaundersogelse
papegede flere respondenter, at de ikke ville folge med hos Liberal Alliance, hvis
Vanopslagh ikke var frontlgberen. Derfor kan den faldende mangde af engagement
ogsa tilskrives, at Vanopslagh nu kun bliver brugt i 56% af videoerne, sammenlignet
med de 90% tidligere (Se side 63), hvorfor brugerne ikke er lige sa interesserede i at
udvide engagement. Derudover har Liberal Alliance haft stor medieomtale, hvorfor
man ikke skal undervurdere effekten heraf. Hypen kan sédledes ogsa skyldes, at
medierne har udvist stor interesse for partiet. Det er dog vigtigt at naevne, at en hype
ikke ville opsta, hvis Liberal Alliance ikke havde ramt rigtigt med nogle af deres
videoer. Man kan derfor ikke se bort fra, at Liberal Alliances gransesggende
kommunikation har haft en positiv indflydelse pa deres optraeden, og pa sadan vis har

affadt en hype, som peakede med Daddy Vanopslagh.

Vi vil argumentere for, at safremt Liberal Alliance onsker at bibeholde deres
popularitet pa TikTok, kan de ikke ga pa kompromis med underholdningen. Vores
undersggelse viser, at politainment gar godt i hand med en platform som TikTok, men
man kan ikke tale om politainment uden begrebet underholdning. Ud fra de
succesfulde virksomheder pa TikTok som Duolingo og Ryanair kan vi se, at man er
ngdt til at tappe ind i TikToks trends, hvis man gnsker at fa succes pa platformen. Man
kan derfor diskutere, om der pa en platform som TikTok er plads til, at man poster
vaerdipolitiske videoer, som hverken gor brug af platformens sociale eller tekniske
affordances, da det er disse, som adskiller TikTok fra andre sociale medieplatforme.
Da Liberal Alliances malgruppe har et behov for at blive underholdt, vil vi argumentere
for, at det derfor er essentielt, at Liberal Alliance begynder at tappe mere ind i de

populere trends, som florerer pa TikTok.
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10. Konklusion

En analyse af Liberal Alliances situation viser, at partiet stod til at miste sin plads i
Folketinget i 2022. For at vinde vaelgernes stemmer tilbage, valgte partiet at ga i en ny
retning med en af de nyeste sociale medieplatforme TikTok. Selvom der ikke var nogen
strategi for brugen af TikTok, kan vi ud fra vores interview med
kommunikationsradgiver Sebastian Savio Nerby udlede, at der stadig var en rakke
strategiske overvejelser bag partiets optraeden. Liberal Alliance enskede derfor
gennem TikTok at nd ud til ‘De unge bld’ ved hjelp af politainment og en
ukonventionel kommunikationsform, som appellerer til stemmeberettigede, der ikke

er politisk interesserede.

P& baggrund af vores analyse af Liberal Alliances videoer pa TikTok kan vi konkludere,
at interaktive videoer performer bedre end andre typer videoer. Liberal Alliances
forklarende videoer folger ikke TikToks trends og affordances, hvorfor de performer
darligere. Saledes er videoer, der ikke er produceret med henblik pa TikTok, ikke
interessante for malgruppen. Omvendt klarer videoer, der indeholder vardipolitiske
budskaber, som er relevante for malgruppen, sig bedre end videoer, der ikke
henvender sig direkte til malgruppen. Ud fra vores analyse kan vi konkludere, at
Generation Z verdsatter indhold, der er underholdende, inspirerende og informativt.
Komedier og tutorials er de mest populare typer af indhold, men vores undersagelse
viser, at Liberal Alliance ikke udnytter disse kategorier til deres fulde potentiale.
Alligevel har Liberal Alliances videoer faet hgj eksponering, og informanterne har en
positiv holdning til partiets tilstedevaerelse pa TikTok. Selv dem, som forholder sig

mere kritisk, ser videoerne og deler dem, hvilket bidrager til partiets eksponering.

Ud fra vores undersggelse kan vi konkludere, at TikTok ikke havde indflydelse pa, hvor
informanterne og respondenterne satte deres kryds til Folketingsvalget 2022. Alligevel
har Liberal Alliances tilstedevarelse pa TikTok vaeret et samtaleemne blandt
malgruppen og fiet stor eksponering i medierne, hvilket har bidraget med oget
kendskab til partiets politik. Til trods for dette ma vi pa baggrund af undersogelsens
resultater konkludere, at Liberal Alliances optraeden pa TikTok ikke har haft betydning
for partiets fremgang til Folketingsvalget 2022. Liberal Alliances succes kan sdledes
tilskrives, at Liberal Alliance har veret first-movers pa TikTok med deres

graensesggende kommunikation.
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Samme konklusion fremgar af lignende forskning, hvor Cervi, Tejedor og Marin-Llad6
finder frem til, at det spanske parti Podemos’ succes pa TikTok falder til jorden, da
deres kommunikative strategi ikke passer ind pa platformen. Holt, Ljungberg og
Shehata finder ligeledes i deres studie, at der ikke er statistisk forskel pa effekten af
politisk kommunikation pa digitale medier versus traditionelle medier, hvilket Carson
understatter med konklusionen af, at TikTok ikke har betydelig effekt pa, hvor unge
satter deres kryds.
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11. Metodisk refleksion

Gennem arbejdet med vores undersggelse har vi haft en raekke overvejelser omkring
vores metodiske standpunkt, som har haft betydning for specialets udformning. Vi vil
derfor i folgende afsnit reflektere over vores metodebrug, og udfolde de fordele og
udfordringer, der er forekommet under specialets udarbejdelse. Vi har i specialet

arbejdet abduktivt, hvor det ene metodiske standpunkt former det neste.

I analysen fandt vi, hvordan Liberal Alliances succes bdade kommer sig af deres
strategiske tilgang til politainment, deres made at anvende trends, selvironi og musik
pa platformen, samt deres italesattelse af emner og problematikker, som har
betydning for de unges hverdagsliv. Som navnt i vores metodiske afsnit gnskede vi at
fa et dybere indblik i informanternes forstaelse af Liberal Alliance og deres optraeden
pa TikTok. Derfor udferte vi forst et spergeskema, som havde til formal at give os et
overordnet billede af, hvordan respondenterne anvendte TikTok, og hvilket behov
TikTok opfylder hos dem. En refleksion der opstod undervejs var, at vi fornemmede,
at nogle respondenter havde misforstaet et spergsmal om, hvorvidt respondenterne er
mere politisk aktive pd TikTok end andre platforme. Her kan vores definition af
‘politisk aktiv’ veere blevet overset eller misforstaet. Flere respondenter tilkendegav, at
de havde interageret med flere af Liberal Alliances videoer men pa trods heraf, var der
fa respondenter, der svarede, at de var mere politisk aktive pa TikTok end andre sociale
medier. Derudover kan det vaere svert at fa respondenterne til at indremme, at TikTok
har haft en effekt pa, hvor de satte deres kryds, hvilket understgttes af en artikel fra
Kforum (Brown, 2022). Man kan derfor antage, at flere af vores respondenter har
stemt Liberal Alliance, men ikke har lyst til at indremme, at det skyldes TikTok.
Derudover kan det pavises, at jo mere tid og opmeerksomhed, man bruger med en

politiker, jo mere forholder man sig til indholdet (Brown, 2022).

En anden vigtig refleksion, som vi har gjort os, omhandler vores tilgang til at fa
indsamlet samples til spargeskemaet. Som navnt i metodeafsnittet har vi gjort brug af
convenience- og purposive-sampling. I forste omgang fik vi flest besvarelser inden for
aldersgruppen +26 ar, hvorfor vi mente, at vi manglede respondenter, der var mellem
18 og 24 ar. Her kunne man séledes stille spargsmalet om, hvorvidt vi fra start skulle

have indhentet purposive-sampling pa flere gymnasier eller erhvervsskoler, hvor

120



aldersgruppen ofte er 18-24 ar, hvilket ogsa udger Liberal Alliances storste malgruppe
pa TikTok.

Udfordringer ved interviews og receptionsundersogelse

I forbindelse med vores interviews oplevede vi udfordringer med at hverve
informanter til specialet, hvilket kan skyldes, at politik kan vere et privat anliggende.
Ligeledes sa vi udfordring i at fa kontakt til informanter, som havde stemt pa Liberal
Alliance ved seneste folketingsvalg, hvilket kunne give os et bedre indblik i, hvorvidt

Liberal Alliances optraeden pa TikTok havde betydning eller ej, da de satte deres kryds.

En problematik vi ligeledes har diskuteret, er udvelgelsen af de syv videoer, som
informanterne blev prasenteret for under interviewene. Vi gnskede at undersoge,
hvordan de forskellige kategorier performede hos hver af vores informanter, hvilket
resulterede i, at de seks videoer blev udvalgt pa baggrund af antallet af likes inden for
hver af Schellewalds kategorier og den syvende uden for kategori. Et andet perspektiv
kunne veere at praesentere informanterne for Liberal Alliances ti mest likede videoer,
hvorefter vi kunne ga i dybden med, hvorfor lige preecis disse videoer performede bedst

frem for hvilken kategori, der klarede sig godt.

Generelt gjaldt det ofte for interviewsituationen, at det var kravende for
informanterne at precisere, hvad de mente med hver video. Det var sdledes sveert for
dem at udtrykke hvilke affordances, som havde betydning. Nar de blev spurgt
yderligere ind til dette, drejede samtalen sig ofte over pa den generelle forstaelse af
Alex Vanopslagh snarere end videoernes indhold, forméal og kunnen. Dermed ikke
sagt, at det ikke er interessant, idet vi sa, at mange af vores informanter omtalte
Vanopslagh som selve partiet, hvilket var et vigtigt analytisk fund for vores speciale.
Ikke desto mindre resulterede det i, at vores meningskondensering var tvetydig og

sveer at indramme efter Kim Schragders multidimensionale model.
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12. Perspektivering

Til trods for, at vores speciale har givet os vigtige indsigter i politisk kommunikation
pa TikTok, er der en raekke begraensninger, som i stedet kan egne sig til fremtidige
studier. Politik pa TikTok er ikke et nyt fanomen, men i dansk henseende er politiske
partiers tilstedevaerelse pa TikTok kun lige begyndt, hvorfor det bliver interessant at
se, om flere partier benytter mediet til naeste folketingsvalg. I specialet sa vi, hvordan
politainment pa TikTok har en effekt, hvad angar malgruppens holdning og kendskab
til Liberal Alliance. Derfor kunne det veare interessant at foretage et l&engerevarende
forskningsstudie af forstegangsvalgere, og hvilken betydning TikTok generelt har for
unge danskeres politiske holdninger og stemmeadfaerd. TikTok har faet kritik for deres
manglende regulering af indhold, hvorfor en interessant diskussion kan omhandle det
etiske aspekt i, at danske partier benytter sig af en medieplatform, hvor
forstegangsvaelgeres holdninger nemt kan pavirkes. Problematikken er, at indholdet
ikke bliver reguleret, saledes at politiske partier kan sprede det indhold, de har lyst til,
uden at det har konsekvenser for eller bliver sat spergsmalstegn ved. Derudover viser
forskning, at TikTok har tendens til at skabe storre polarisering mellem politiske flgje,

hvilket med en ung méalgruppe kan vare en potentiel etisk glidebane.

Fremtidig forskning kan ligeledes drage fordel af en komparativ analyse af Liberal
Alliances og Rosa Lunds TikTok-profiler. Gennem specialets udarbejdelse og kodning
sd vi mange interessante kommentarer pa begge profiler. Det kan derfor vaere en
interessant problemstilling at undersege, hvordan kommentarerne forholder sig til
Liberal Alliance, Enhedslisten, Alex Vanopslagh og Rosa Lund, og hvordan brugere
skaber en diskursiv praksis omkring indholdet. Vores undersogelse viser, at TikTok
ikke havde en reel betydning for Folketingsvalget 2022. Tager man udelukkende
udgangspunkt i kommentarfelterne pa de respektive profiler, tegner der sig et andet

billede, hvilket kunne vare interessant at undersege i videre forskning.

Derudover ville det i et fremtidigt studie veere interessant at undersoge
problemstillingen fra en anden vinkel. Som vi skriver i specialet, er TikTok et medie,
hvor unge brugere skaber fellesskaber, som fordrer en indforstaethed pa mediet.

Derfor kunne det veere oplagt at undersoge, hvorvidt den sociale interaktion mellem
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mennesker, har betydning for, hvordan vi forstar og afkoder TikTok-videoer. Her kan

man se naermere pa interaktionen og de diskursive praksisser, der kommer til udtryk.
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14. Formidlingsartikel
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Nyt studie undersoger, om politisk
tilstedevaerelse pa TikTok havde
betydning for valgresultaterne ved FV22

Trods stor succes og medieomtale viser et nyt speciale fra Roskilde Universitet, at
TikTok ikke havde betydning for Liberal Alliances udfald ved folketingsvalget i 2022.

Liberal Alliance stod til at ryge ud af Folketinget ifelge meningsmalinger kort fer valget. Partiet med Alex Vanopslagh i
front endte i stedet med at fa et ekstremt godt valg. Foto: Seren Bidstrup

AF CECILIE LYNGE KARLSSON, CECILIE M@GELVANG & JULIE BISGAARD

Da statsminister Mette Frederiksen kaldte danskerne til stemmeurnerne i
efteraret 2022, blev valget spaet til at veere et ‘TikTok-valg’ af flere af de
store danske mediehuse. Flere af de danske partier valgte nemlig at ty til
danse-appen i kampen om veelgerne, hvor nogle klarede opgaven med
bravour og andre forholdte sig mere neutrale.
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& oo sniesanina
Seerligt Liberal Alliance var i fokus, og kendis-lignende tilstande Nyteenkede og
begyndte at florere pa sociale medier, hvor unge kaldte partiformanden RO
Alex Vanopslagh for ‘Daddy Vanopslagh’. Til Folketingsvalget 2022 gik P
Liberal Alliance da ogsa frem med ti mandater, og fik deres hidtil ———

3 Forsikring
bedste valg. Digital Content

Nyt studie undersoger, om TikTok havde
indflydelse

Et nyt forskningsstudie foretaget af tre kandidatstuderende fra

Roskilde Universitet har dykket ned i, hvorvidt TikTok havde betydning
for Liberal Alliances succes ved Folketingsvalget 2022. Pa baggrund af
en spergeskemaundersagelse og en reekke interviews kan man dog
konkludere, at det havde det ikke.

“Vi havde selv stadt pa Liberal Alliances optreeden pa TikTok. Man
kunne jo naesten ikke undga det. Derfor gik vi ind til vores speciale
med en antagelse om, at TikTok havde betydning for valget. Sa vi blev
ogsa noget overrasket, da vi fandt ud af, at det ikke havde en markant
betydning” siger en af de studerende.

Undersggelsen viser, at Liberal Alliance stod i en kritisk situation, da
meningsmalingerne i maj 2022 rullede ind over skaermen. Her stod
partiet nemlig til at forlade Folketinget.

Hos Liberal Alliance valgte man derfor at ty til den populeere app
TikTok for at na ud til de stemmeberettigede veelgere, som bruger tid
pa platformen. Og det viste sig at veere en succes. Med mere end
94.000 fglgere og 2,1 millioner likes er partiet det mest populeere pa
platformen blandt danske partier, hvor ingen har kunne gore dem
kunsten efter.

Daddy Vanopslagh

Et af undersggelsens nedslagspunkter handler om brugen af
partiformanden Alex Vanopslagh. Gennem Liberal Alliances
TikTok-rejse formaede partiet at give formanden stjernestatus blandt
de unge veelgere.
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Med Vanopslagh i front har Liberal Alliance skabt et talergr til de unge
veelgere gennem kommunikationen pa TikTok. Undersggelsen viser, at
de unge elsker Alex’s veeremade og karisma.

Politikken pa TikTok er desuden kommet ned i de unges gjenhgjde,
hvor Liberal Alliance gennem humor og selvironi har formaet at
kommunikere deres politik pa en made, hvor de unge kan vasre med,
og som ikke fer er set hos politikere.

Galt eller genialt?

Til trods for Liberal Alliances store succes pa mediet, peger
unders@gelsen pa, at det ikke er alle Liberal Alliances videoer, der har
klaret sig lige godt. Szerligt videoer, som indeholder partiets
veerdipolitiske budskaber, blader likes, sa videoer med humoristisk
indhold kan stryge til tops.

Det sa man blandt andet gennem den online beef mellem Liberal
Alliance og Enhedslisten, som fiskede visninger og likes fra
TikTok-brugerne. Undersggelsens resultat viser da ogsa, at netop
brugen af attacking, er noget, der tiltaler den unge malgruppe.

Pa et medie som TikTok hvor indholdet er i konstant forandring,
betyder det ogsa, at man skal vaere omstillingsparat for at skabe
populeert indhold. En ting som Liberal Alliance bevidst ikke har rettet
sig efter. Man har derfor taget et aktivt valg om ikke at tappe ind i
mange af platformens trends for ikke at fremsta cringe. forteeller
Liberal Alliances kommunikationsradigver Sebastian Savio Nerby.

En pointe som undersggelsen ogsa peger pa er, at det er vigtigt at
hoppe med pa trends for at skabe populaert indhold. Trends og memes
er essensen af TikTok, og hvis man ikke formar at tappe rigtigt ind i
det, kan det have stor betydning for, hvordan man som virksomhed
klarer sig pa platformen.
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Derfor er det ogsa essentielt, at man vaslger de trends og memes, som
passer til de budskaber, man som virksomhed gerne vil kommunikere
ud til sin malgruppe.

Liberal Alliance hvem?

Til trods for, at Liberal Alliance ifglge undersggelsen ikke har faet
mange flere stemmer, har deres optraeden pa TikTok vaeret med til at
skabe stgrre kendskab til partiets politik. Det skyldes szerligt den store
mediebevagenhed omkring Liberal Alliance, men ogsa at mange unge
har delt videoerne med deres omgangskreds.

“Vi blev overraskede over at se, at Liberal Alliance formaede at
udbrede deres politik til de unge mennesker pa et niveau, hvor de
unge havde lyst til at felge med. Det viser virkelig, at de unge har lyst
til at felge med i politik, hvis bare det er underholdende og indeholder
budskaber, som vedrarer deres hverdagsliv', siger en anden af de
studerende fra Roskilde Universitet.

TikTok har helt sikkert gjort sit indtog pa den politiske dagsorden, og
som undersggelsen peger pa, er det kommet for at blive. Men at gore
sin indtraeden pa platformen kraever, at man har gjort sig en raekke
overvejelser og forberedelser farst.

Ifalge de studerende skal det nemlig ikke undervurderes, hvor
omskifteligt et medie TikTok er, da det kan have betydning for din
succes pa platformen.

Tilmeld dig vores nyhedsbrev

Veer pa forkant med udviklingen. Fa den nyeste viden fra
branchen med vores nyhedsbrev.

Jeg accepterer vilkarene for nyhedsbreve




15. Redegorelse for formidlingsartikel

15.1 Medie og malgruppe

Under og efter folketingsvalget i 2022 bragte mange nyhedsmedier artikler om Liberal
Alliances tilstedeveerelse pa TikTok, hvor ogsa flere nyhedsmedier dgbte valget som et
‘TikTok-valg’. Vores formidlingsartikel skal dermed fungere som et modsvar til disse
artikler, og samtidig bidrage med relevant viden om brugen af TikTok inden for

kommunikationsverdenen.

Vi har valgt, at vores artikel skal publiceres pa Kommunikationsforums digitale

platform www.kforum.dk. Modsat nyhedsmedier som Ekstra Bladet eller BT, er

Kommunikationsforum et af de mere formelle nyhedsmedier, hvor der er plads til
mere serigse artikler. Kommunikationsforum har eksisteret siden 1999, og arbejder
sammen med eksterne skribenter fra eksempelvis landets universiteter, hvorfor det

giver god mening at fa vores undersogelses resultater publiceret pa deres hjemmeside.

Da vores artikel bade handler om TikTok som medieplatform samt dens indvirkning
og betydning for Folketingsvalget, er malgruppen personer med akademisk baggrund
inden for kommunikation, som interesserer sig for eller arbejder med sociale medier.
Kommunikationsforums kernelasere udger ansatte inden for interne og eksterne
kommunikationsbureauer, samt kommunikationsansatte hos nogle af landets storste

virksomheder (Kforum, u.4.).

15.2 Sproglige virkemidler

Da vi gnsker, at vores artikel skal give specialister inden for branchen et billede af
TikToks magt, er vores formidlingsartikel en argumenterende artikel (Jacobsen, 2016:
105). Ved argumenterende artikler stilles bestemte krav til laeserens forhdndsviden
(Jacobsen, 2016: 106), hvorfor det er essentielt, at laeseren har en viden omkring
TikTok forud for at laese artiklen. Derudover egner en argumenterende artikel sig til at

henvise erfaring overfort fra ét tilfeelde til de mange.
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Da vores artikel skal na ud til specialister, er det vigtigt, at sproget er professionelt. For
at sikre dette benytter vi os af videnskabssprog, der forholder sig til virkeligheden og
anvender definerede begreber (Jensen, 2016: 33). Vi har hertil valgt at benytte os af
redundans, hvor vi inddrager varierede gentagelser af budskabet (Jensen, 2016: 56),
for at sikre, at artiklens budskab bliver forstdet. Derudover benytter vi os af lyriske
elementer, der hjelper os med at skabe en stemning for leeseren (Jensen, 2016: 55).
Ved brug af lyriske elementer har man mulighed for at gore videnskabelige tekster

ekstra effektive i sin videre formidling.

Da vi skriver til en mélgruppe af akademikere, kan vores lix-tal ogsa vare hgjt, uden
at det gar ud over forstaelsen af artiklen. Vores formidlingsartikel har et lix-tal pa 47
(Gamborg, u.a.), hvilket svarer til, at det har en svarhedsgrad, som egner sig til

populervidenskabelige vaerker og akademiske udgivelser (Gamborg, u.4.).

15.3 Effekten og budskabet

Formaélet med formidlingsartiklen er at dele resultaterne fra den forskning vi har
udarbejdet, da vores forskning bidrager med ny viden til et felt, som endnu ikke er
afdaekket. Artiklen skal sidledes fungere som en hjelp til kommunikationsspecialister,
som arbejder med TikTok, og som er interesseret i, hvor stor indvirkning platformen
har pd politisk kommunikation. Vi benytter os desuden af den omvendte
nyhedstrekant for at kunne skabe mening med vores artikel. Ved brug af trekanten
sikrer vi, at vores vigtigste pointer kommer forst, og derved far vi fanget leeseren

allerede ved overskriften (Ritzau, u.a.).
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