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Resumé

This master thesis examines the decrease in the number of applicants to professional bachelor’s
programmes and how to increase the number of applicants. The groups’ interest in examining
whether the youth of Denmark have become too academically focussed, arose from the fact
that the Danish media have been mentioning a dramatic fall in applicants to professional
bachelor’s programmes compared to university educations. This have resulted in the main
objective that we are interested in answering:

Which reasons influence young people to choose university educations instead of professional
bachelor’s programmes and how can a campaign increase young people’s interest in

professional bachelor’s programmes?

To answer the above objective this thesis focuses on Anders Petersen’s theory about the
performance society, Noemi Katznelson’s types of motivation and how the group’s designed
campaign is being received by the target audience, using Kim Schreder’s multidimensional
analysis of mass media reception. In addition to Schreder the thesis will be covering Brenda
Dervin’s sense-making theory. All four will be used to examine the decrease in number of
applicants to professional bachelor’s programmes and how to increase the number of

applicants.

The starting point for obtaining the best possible empirical evidence has been through six
individual interviews and two expert interviews. Thus, the focus on the design of the interview
guide has been based on the methodological, theoretical and scientific basis being supported

through the interviews, which forms the basis for the conclusion of the master’s thesis.

This master thesis concludes that young people feel pressure from the performance society
which affects their choice of education. Furthermore, salary and a healthy work environment
motivate young people and students when choosing a career path. In the end, the target
audience accepts just about the entirety of the campaign. They do, however, have certain
improvements as to how the campaign will influence them individually regarding choosing a

professional bachelor’s programme.
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1. Problemfelt

Vores interesse for dette speciale udspringer af, at medierne i de senere ar har haft stort fokus
pa, at unge 1 Danmark 1 hejere grad velger at tage en universitetsuddannelse frem for en
professionsbacheloruddannelse (Fagbevagelsens Hovedorganisation, 2022.). I den forbindelse
undersogte vi tallene for, hvor mange der 1 dret 2022 segte ind pa
professionsbacheloruddannelserne. Her kom Fagbevagelsens Hovedorganisation frem til, at
ansegertallet var markant faldende, hvorfor de definerede dem som varende styrtblodende
(ibid.). Det fremgar af deres underseogelse, at der var et fald pd 28 pct. af ansegere pé
sygeplejerskeuddannelsen, 18 pct. fald pa paedagoguddannelsen, 17 pct. fald pa
socialradgiveruddannelsen og 12 pct. fald pa lereruddannelsen. I samme udlegning nevnes,
at velfeerden er pa spil (Hejlund, 2022), hvilket satte tanker i gang hos os, angdende om
Danmark er ved at blive for akademisk, samt hvilke udfordringer det vil have for landet, hvis

ovenstdende udvikling fortsetter og potentielt endda tager fart.

Ydermere har Uddannelses- og Forskningsstyrelsen offentliggjort antallet af ansegere til
videregdende uddannelser fra 2019 til 2022, hvor der ses et fald pd 17 pct. til
professionsuddannelserne. Dertil ses der ogsd et fald pd 17 pct. af ansegere til
professionsuddannelserne fra 2021-2022. Bacheloruddannelserne pé& universiteterne har
derimod kun oplevet et lille fald pd 2 pct. fra &rene 2019-2022. (Uddannelses- og
Forskningsstyrelsen, 2022).

I skrivende stund har der vearet deadline, d. 15. marts 2023, for kvote 2-ansegning til
videregdende uddannelser, og vi kan derfor se, at der fortsat er en faldende tendens i
ansggertallet pa professionsuddannelserne i 2023. Dertil har interesseorganisationen, Danske
Professionshgjskoler, offentliggjort, at der siden sidste ar yderligere ses et fald i ansegertallet
til peedagoguddannelsen med 10 pct. og péd sygeplejeuddannelsen et fald pd 2 pct. (Ritzau,
2023).

Interessen 1 specialet udspringer sig i hej grad ogsa af, at flere af denne specialegruppes
medlemmer udarbejdede en projektunderseggelse angdende manglende haender i den offentlige
sundhedssektor sidste semester. Her blev der undersogt motivationsfaktorer hos sygeplejersker
pa henholdsvis Herlev Hospital og Adeas Privathospital, hvor de adspurgte sygeplejersker i

den offentlige sektor primert blev motiveret af arbejdsglede som folge af et sundt
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arbejdsmilje. En del af konklusionen var, at mange sygeplejersker forlader den offentlige
sektor til fordel for den private sektor, grundet bedre arbejdsforhold, hvilket i sidste ende skader
den offentlige sektor. (Bilag 1).

For at udforske faldet i ansegertallet af professionsbacheloruddannelser, har vi pa ovenstaende
baggrund interviewet unge, der pa staende fod er i gang med at gore sig tanker om valg af
videregdende uddannelse. Her gik det igen, at det sociale pres fra bekendte, sociale medier og
gymnasiet samt arbejdsmiljeet efter uddannelse var en afgerende faktor i deres valg af
uddannelse. Disse refleksioner dbnede op for vores horisont, hvorfor vi kontaktede rektor pa
Kebenhavns Professionshgjskole, Stefan Hermann, samt professor ved Institut for

Naturfagenes Didaktik pa Kebenhavns Universitet, Lars Ulriksen.

Her problematiserede Hermann, at unge valger mimetisk - altsd genspejler sig i hinanden -
hvilket pdvirker deres valg af uddannelse. I den forlengelse mener han, at der ses en storre
tiltreekningskraft til universiteterne grundet deres lengere eksistens. Denne status har
professionshgjskolerne endnu ikke opniet, grundet deres nylige opstand i 2008, navner
Hermann (Bilag 2, 1: 108-123). Samtidig pdpeger Hermann, at der ses et behov for variation pa
de professionsuddannedes arbejdspladser, hvilket gor at der ses kritisk pa
udviklingsmuligheder. Hermann problematiserer derfor, at dette er medferende til at usynligt
arbejde - akademikernes arbejdsplads - prioriteres hgjere blandt unge, end synligt arbejde - de
mere praksisorienterede arbejdspladser - hvilket oftest er besat af de professionsuddannede

(ibid., I: 67-86).

I forleengelse, pointerede Ulriksen, at presset kommer flere steder fra - herunder valgprocessen,
hvor det der spiller ind iser er, at valget skal kunne give mening for omgangskredsen. Han
navner, at den herskende kultur udmenter sig i, at uddannelsesvalg skal kunne forsvares over
for familie og venner, og at valgeren skal kunne fortzlle en historie for sig selv og for andre,
der gor det rimeligt, at man har truffet den rigtige beslutning.

Dertil supplerer Ulriksen pointerne fra Hermann med, at der grundet arbejdsvilkarene, som
folge af normeringer pad bl.a. hospitaler, folkeskoler og daginstitutioner, opstar en mindre

eftersporgsel pé professionsuddannelserne (Bilag 3, I: 172-178).

Pa baggrund af ovenstdende eksplorative fase har vi opsummeret og identificeret et problem,

som fokuserer pa, hvorvidt det sociale pres egentlig pavirker unges valg af uddannelse, og

7
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dermed fravalg af professionsbacheloruddannelser. P4 den baggrund har vi ogsé udtenkt et
kommunikativt produkt, som skal vaere bidragende til lasningen pa problematiseringen. Ud fra

ovenstédende problemfelt har vi udformet nedenstaende problemformulering.
1.2 Problemformulering

Hvilke grunde kan pavirke unge til at veelge de lange videregdende uddannelser i stedet for
professionsbacheloruddannelser, og hvordan kan man via kampagneplanlegning oge unges

interesse for professionsbacheloruddannelserne?

1.2.1 Arbejdsspergsmal

Hvorledes opleves der et socialt pres blandt vores informanter angdende valg af videregaende

uddannelse?
Hvad motiverer vores informanter i forhold til valg af videregaende uddannelse?

Hvordan modtager og forstar malgruppen vores kampagne?
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Ovenfor har vi udarbejdet en model, der illustrerer specialeathandlingens opbygning og

struktur, hvilket har til formal at gere sammenh@ngen mere overskuelig for leseren.
2.1 Problematisering

I problemfeltet redegares der for, hvordan interessen for emnet er opstaet, hvortil ekspertkilder
og undersggelser har gjort samfundsproblemet mere klart for os. Det er suppleret med en
problemformulering, som indbefatter den socialkonstruktivistiske position, der hjelper os med
at forstd den nutidige diskurs omkring det at tage en professionsuddannelse. I den forbindelse
ledes der naturligt op til metodologi i form af kvalitative interviews, som netop supplerer med
viden til at forstd diskursen, og dermed ogsa hvordan vi vil koble specifik teori pa vores

informanters udtalelser.
2.2 Analyse og diskussion

Dertil introduceres den analytiske vinkel, som er opdelt i to dele. Til at starte med har vi
analyseret med baggrund i sociologisk teori (Prastationssamfundet) og psykologisk teori
(Motivation for uddannelse), hvilket danner grundlag og udgangspunkt for benyttelse af vores
kommunikative teorier og redskaber. Analysen i det kommunikative perspektiv starter i
analysedel 2, hvor vi udformer kampagnen med udgangspunkt i resultaterne af analysedel 1.
Dertil testes kampagnen p@ malgruppen i analysedel 2.2, hvilket leder op til vores
diskussionsafsnit. Her diskuterer vi relevante emner, som blandt andet bererer kampagnens
effekt, om kommunikation er leosningen pa det opstillede problem, samt hvilke

kommunikationsparadigmer der giver bedst mening at positionere sig i, i vores tilfaelde.
2.3 Specialeafrunding

Med baggrund i ovenstdende opsummerer vi de mest vasentlige resultater i projektet, der med
andre ord besvarer vores problemformulering. Efterfolgende perspektiverer vi til emner, som
vi anser som varende relevante at arbejde videre med, safremt vi ensker at forske videre pa
problemstillingen. Herunder kommer vi blandt andet ind pa, hvordan den generelle
skandinaviske model for professionerne adskiller sig fra Danmark, samt hvordan vi kan lade
os inspirere af de omkringliggende lande, angdende uddannelse og vilkar for

professionsansatte. I perspektiveringen reflekterer vi ogsd over, hvorvidt den nye

10
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uddannelsesreform for kandidatuddannelserne skaber fremtidige udfordringer for unges

uddannelsesprioriteter - hvortil vi patanker, at professionsbachelorerne potentielt trues.

Slutvist, har vi ud fra specialeathandlingens resultater udarbejdet en formidlingsartikel samt
redegorelse for denne, som henvender sig til en digital platform med mélgruppen 20-30-arige.
Formidlingsartiklen har til formél at vise en forstdelse for indsigterne og resultaterne af

specialeathandlingen.

11
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3. Litteraturreview

I folgende afsnit vil vi redegere for tidligere forskning, projekter og specialer omkring
professionsbachelorer, universiteter og studerende. Vores litteraturreview har til formal at

undersoge, hvad der endnu ikke er blevet forsket i.
3.1 Introduktion & metode

Vi har udelukkende valgt at inddrage dansk forskning i vores litteraturreview, da vi selv har
fokus pa en dansk uddannelse, samt at vores mélgruppe involverer danske unge. Vi enskede
kun at inddrage nyere projekter og publikationer, men vi fandt kun faglitteratur fra arene 2008-
2019. Det viser derfor, at det ikke er et emne, som er blevet undersegt i nyere tid, hvilket gor

vores speciale endnu mere relevant.

For at optimere vores videnssggning, valgte vi at tage udgangspunkt i metoden Sogestrategi
(AU Studypedia, 2023). Ved anvendelsen af denne metode, har man pa forhénd gjort sig nogle
tanker om, hvad man ensker at undersege. Derudover kan man, med viden om underemner der

allerede er afdakket, dykke ned i dele af problemfeltet, som man endnu ikke har fiet afdaekket.

Til vores litteraturreview startede vi derfor med at udvealge nogle centrale begreber og tal for
problemfeltet sasom ‘ansegertal’, 2022, ‘videregéende uddannelse’,
‘professionsbacheloruddannelse’ og ‘universitetsuddannelse’. Dermed kunne vi pracisere
vores spgning, og serge for at finde tidsrelevant litteratur. Vores forhdbning var, at metoden
kunne bidrage med nyere litteratur til vores speciale, men det var desverre ikke muligt, da vi
kun fandt litteratur fra perioden 2008-2019. Dog var det muligt for os at finde frem til relevante
kampagner fra nyere tid, som vi ligeledes vil komme ind pd i litteraturreviewet. Baseret pa
vores viden og undersggelse, som vi havde foretaget os pd forhand, resulterede vores valg, og

dermed ogsé afgransninger, 1 folgende projekter og specialer:

3.2 Semesterprojekter og specialer

Et semesterprojekt fra Roskilde Universitet fra 2019 kaldet Innovation pa de gymnasiale
uddannelser og professionsbachelor i sygepleje: Innovation i uddannelsessektoren underseger,

hvordan innovative kompetencer tillegges pd henholdsvis gymnasiale uddannelser og

12



:1'[‘ Roskilde Universitet

professionsbachelorer i sygeplejen. Dette grundet, at danskere bliver &ldre og dermed har brug
for mere kompleks pleje (Christiansen & El Bouaboallati, 2019: 3). Bade deres projekt og vores
specialeathandling har fokus pa undervisningssektoren, som er pa den politiske dagsorden.
Projektet adskiller sig fra vores speciale, da de har fokus pa innovation som et uddannelsesfag,

og vi gnsker at undersege hvorfor flere fravaelger professionsuddannelse.

En specialeafthandling fra Roskilde Universitet fra 2008 kaldet Den oversete praktik i
sygeplejeuddannelsen: Et blik pd sygeplejestuderendes lcering i praktikken undersegte en
mediedebat om de nyuddannede sygeplejerskers kompetencer, der blev kritiseret og levede
ikke op til, hvad der forventes af dem. Dertil underseges en akademisering af
sygeplejeuddannelsen (Petersen, 2008: 6). Specialet har fokus pa debatten om teoretiske
kompetencer med sygeplejeuddannelser, og vores speciale har til formal at undersege, hvorfor

ansegertallet til professionsbachelorer er faldende.
3.3 Publikationer & rapporter

Det Nationale Institut for Kommuners og Regioners Analyse og Forskning udgav i 2013 en
publikation kaldet Brobygning mellem teori og praksis i professionsbacheloruddannelserne
(Jensen et. al, 2013). Publikationen omhandler studerende pa
professionsbacheloruddannelserne, der oplever, at forholdet mellem teori og praksis er
vanskeligt. Forskningen konkluderer, at der ikke findes en hurtig og let losning pa
problematikken, men at relationen mellem teori og praksis kan udvikles til fordel for de
studerende (ibid.: 7-8). Publikationen har udelukkende fokus pa professionsbachelorer, og gar
i dybden med en problematik omkring sammenhangen mellem teori og praksis pa selve

uddannelserne.

Anvendt KommunalForskning udkom i 2010 med publikationen Frafald pd
professionsbacheloruddannelserne udgivet af Kren Jensen, Christophe Kolodziejczyk og
Torben Jensen. Publikationen omhandler et stigende frafald af studerende pé
professionsbacheloruddannelserne, hvortil rapporten udpeger relevante
uddannelsesinstitutioner, der enten er serlig gode eller mindre gode til at fastholde deres
studerende (Jensen et. al, 2010: 7). Publikationen undersoger fastholdelsen af studerende pé

professionsbacheloruddannelse efter optagelse.

13
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En forskningsartikel fra 2018 fra Aalborg Universitet, kaldet Foreeldres betydning for unges
uddannelsesvalg og inddragelse i vejledningen, som findes i temaheaftet Inddragelse af
foreeldre i vejledningen, er udarbejdet i samarbejde med organisationen Brug for Alle Unge.
Artiklen forklarer, at foreldre har en stor betydning for deres berns valg af uddannelse efter
grundskolen. Der findes nemlig en sammenhang mellem unges baggrund og deres forleb i
uddannelsessystemet, da foraldrenes uddannelsesbaggrund pavirker bernenes valg (Pless &
Juul, 2018: 9-10). Béde vores speciale og artiklen undersgger sammenhangen mellem unge,
der skal valge en uddannelse og deres foreldres baggrund. Dog har forskningsartiklen sterre
fokus pa denne sammenhang, omend det ogsd er et emne vi bererer gennem vores teori

omhandlende prastationssamfundet.
3.4 Kampagner og reklamer

I skrivende stund har detailhandelsuddannelsen flere reklamer fremme pd togstationer i
Kebenhavnsomradet. Kampagnen er rettet mod unge, og har til formal, at flere unge skal blive
fagleerte inden for detail og handel. Pé de forskellige reklamer ser man unge mennesker og et
slogan, som beskriver uddannelsen og dens muligheder (HK.dk, 2022). Vores kampagne og
detailhandelsuddannelsens kampagne har samme formél, som er at flere unge skal valge
henholdsvis en erhvervsuddannelse eller en professionsbacheloruddannelse. Da kampagnen

stadig er aktiv, er det derfor svert at undersege om det lykkedes for detailhandelsuddannelsen.

I februar 2020 sesatte Kebenhavns Professionshgjskole en ny kampagne, der skulle fremhaeve
den forskel, man gor for andre mennesker ved at tage en professionsbacheloruddannelse. Stefan
Hermann, beskriver skolens budskab saledes: ”Vores professioner er kendetegnet ved, at man
nasten altid er noget for nogen. Alle kender os og har brug for os. Gennem hele livet.” (ibid.).
Béde deres og vores kampagne har fokus pé at fa flere unge til at vaelge en professionsbachelor.
Kebenhavns Professionshgjskole legger vaegt pd den hjelp, man kan yde andre efter endt
uddannelse, hvor vores kampagne har fokus pd mulighederne ved bade uddannelsen samt
efterfolgende arbejde. Vores kampagne adskiller sig fra Kebenhavns Professionshgjskoles
kampagne ved, at vi har fokus pa selve uddannelsesforlabet, da vi navner praktik og fordybelse

af faget under uddannelsen.
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4. Afgraensning

Dette afsnit vil fokusere pd, hvordan vi har valgt at afgrense os i1 vores speciale bdde angaende

valg af problemfelt, metode og i forhold til kampagnes malgruppe.

Det er vigtigt at understrege, at vores undersggelse baserer sig pa dansk forskning, og at vores
interessefelt, og dermed forskningsbase, kun er indenfor Danmarks grenser. Pa den baggrund
har vi valgt at afgraense os fra svensk og norsk forskning, hvilket muligvis kunne have bidraget
til en anden forstdelse af skandinaviske unge i uddannelsessystemet. Vi har valgt at prioritere

dette fra, da vi udelukkende er interesserede i det danske uddannelsessystem.

Angaende vores metodeudvalg anvender vi kun kvalitative metoder i1 vores speciale i form af
enkeltmandsinterviews og eliteinterviews. Vi har afgrenset os fra brugen af
fokusgruppeinterviews, da vi mener, at vi kan komme mere i dybden med den enkelte
informant pd tomandshand, da der ikke vil vare nogen form for pévirkning af andre
informanter under interviewet. Dertil har vi ogsa afgrenset os fra brugen af kvantitative
metoder, da vi enskede at gore brug af mere dybdegaende svar frem for overfladiske svar fra

vores informanter.

Inden for vores kampagneplanlagning har vi ogsa valgt at afgranse os i1 forhold til malgruppe,
afsender samt geografisk placering. Forst har vi fravalgt en aldersgranse pa vores mélgruppe,
da mange unge, uanset alder, kan have sabbatér. Det kan ogsa vare unge, der forst er startet pa
en uddannelse, og derefter droppet ud, som ogsa kan ga ind under vores malgruppe. Derefter
har vi kun valgt at have Kebenhavns Professionshejskole som afsender, da det er en stor
professionshgjskole med flere afdelinger rundt omkring i landet, og derfor er det ogsa en
professionshgjskole, som mange kender i forvejen. Dertil har vi valgt at afgreense os i forhold
til den geografiske placering med vores kampagne. Vi har i den forbindelse valgt
hovedstadsomrédet, da der her findes flest uddannelsespladser (Carstensen et al., 2016: 7).
Derfor er det ogsa her, at Kebenhavns Professionshgjskole har mest konkurrence omkring

optagelse af nye studerende.
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5. Teoretisk specificering

I folgende afsnit vil vi udpensle, hvordan vi fokuserer og specificerer vores teoretiske stasted,
da det har varet vigtigt for os at bruge moderne teorier, eftersom den hoje akademisering og
prestationssamfundet kategoriseres som nutidige faenomener. Derfor kan det vare
problematisk at benytte sig af @ldre og potentielt foreldede teorier. For eksempel, kunne det
have givet god mening at bruge den tyske sociolog Alfred Schutz’ fortolkning af motivation
og glede. I den forbindelse vurderer vi, at benyttelsen af Katznelsons teori om motivation i
hgjere grad er tilpasset vores problemstilling, da den direkte beskaftiger sig med unge i det
moderne uddannelsessystem - netop som vores specialeathandling beskaftiger sig med.
Samtidigt bygger Katznelsons motivationsfaktorer pa det moderne samfund, og fungerer derfor

som en viderebyggelse af Schutz’ teorier.

Nér det kommer til kommunikationsparadigmer, har vi orienteret os, at Kebenhavns
Professionshgjskole ferhen har tilrettet deres kampagner efter transmissions-tankegangen.
Denne tilgang er Preben Sepstrup blandt andet tilhanger af, hvilket ikke stemmer overens med
vores mening om, at unges valg af uddannelsesretning ikke kan styres af afsenderens
mavefornemmelse. Ultimativt valgte vi ikke at anvende hans teori og metode, model for
kommunikationsprocessen (Sepstrup & Fruensgaard, 2010: 145), omend han var med til at
danne stasted for vores udarbejdede kampagne. Vi har valgt ikke at anvende Sepstrup, da han
taler ind 1, at afsenderen altid har ret i sin kommunikationsplanlaegning (ibid.). Udarbejdelsen
af vores kampagne gér i modsatte retning, eftersom vi tager udgangspunkt i informanternes
udtalelser, hvormed vi arbejder med tovejskommunikation, og ikke envejskommunikation,

som Sepstrup ville gore.

Med Sepstrups metodiske fremgangsmade for kampagneplanlegning in mente, har han
ligeledes spillet ind i vores forstaelse af Kebenhavns Professionshgjskoles tidligere kampagner.
Her har vi saerligt kunne se, at de tidligere kampagner (Kebenhavns Professionshgjskole, 2020)
har haft det samme budskab gennem flere ar, hvorfor man kunne forestille sig, at de har anvendt
envejskommunikation, eftersom vi, baseret pé vores interviews, har modtaget respons fra vores
informanter, som ikke spiller overens med deres kampagneplanlagning. Derfor har vi ogsa
valgt at fokusere mere pa tovejskommunikationen med vores informanter, sa vi kan tilpasse

kampagnen efter deres faktiske behov, og ikke blot efter vores forestillinger om deres behov.
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6. Videnskabsteori

For at kunne soge sandheder og dybere indsigt i, hvorfor unge i hejere grad fravelger
professionsuddannelserne i dag kontra for fire ar siden, er det vigtigt at vere afklaret med,
hvilken videnskabsteori som skal benyttes i forbindelse med det udformede problemfelt (Juul
& Pedersen, 2012: 12-13). Da vi ensker at undersege tendensen til, at feerre generelt veelger at
soge ind pad professionsbacheloruddannelserne, ser vi det hensigtsmassigt at benytte os af
socialkonstruktivismen. Dette fordi, at vi opererer med tilgangen om, at de forforstielser vi har

dannet undervejs, har en afgerende betydning for, hvad vi antager for at vaere sandt.

Forforstéelserne er opstdet af den empiri vi har studeret, omhandlende samfundets udvikling
til, at flere seger mod universitetsuddannelser og faerre mod professionsuddannelserne. Hermed
ses tendenserne som varende flydende og dermed tilpasset de normer, der finder sted i dagens
samfund (Pedersen, 2012: 188-189). I medet med vores interviewpersoner opererer specialet
med hermeneutikken, som bidrager med at vi undervejs i vores interviews aktivt kan benytte
vores forforstdelser til at stille dybere spergsmal til vores interviewpersoner, hvilket skal hjelpe

med at give mere pracise svar til losningen pd vores problemstilling (Juul, 2012: 109-110).

6.1 Anvendelse af socialkonstruktivisme

Socialkonstruktivismen opererer med en epistemologi, der afviser at der kan opnés objektiv
viden om det der undersgges, da der er forskellige diskurser om diverse sociale fenomener, og
at man kun kan se disse ud fra bestemte perspektiver. Hvad angar ontologien, afviser
socialkonstruktivister, at der kun findes én sandhed - igen grundet, at der altid kan undersoges
ud fra forskellige perspektiver, og at historiske kontekster altid har pavirkning péd det
undersogte (Pedersen, 2012: 190).

Nér man arbejder med socialkonstruktivismen, erkender man, at viden konstrueres gennem
sociale interaktioner - altsd i medet med relevante informanter (ibid.: 188). Viden er ikke
nedvendigvis et produkt af direkte forskning, men konstrueres gennem det perspektiv, som ens

problemstilling betragtes ud fra (ibid.).
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Socialkonstruktivister underseger, hvordan sociale fenomener opstar gennem konstruktioner,
herunder hvordan samfundet og normer er med til at forme den enkeltes made at handle pé, og
hvordan dette er blevet en del af kulturen. Samtidig arbejder man med diskurser, som man tager
udgangspunkt i, uden at skulle argumentere for det (ibid.: 190). Derfor er det
socialkonstruktivismens opgave at undersoge, hvilke argumenter og interesser, der ligger bag
det ‘sande’ - som 1 vores tilfelde er, at der ses en tendens, der gor at feerre unge vealger at soge
ind pé professionsbacheloruddannelserne. Erkendelsen udmenter sig derfor ogsé i, at viden
aldrig er objektiv, og at den udledte viden baseres pa politik og interesser, med udgangspunkt

i forskerens perspektiv (ibid.).

Interessen i at arbejde med socialkonstruktivismen, i forbindelse med vores specialeathandling,
udmenter sig i1 en forforstaelse om, hvordan samfundet har @&ndret sig til, at tendensen til det at
vare akademiker 1 Danmark er hejere efterspurgt i samfundet 1 dag. Vi ensker at undersoge,
hvorvidt pres fra omgangskredse, praestationssamfundet og et enske om bedre ekonomisk
sikring har pavirket de unges valg af uddannelse, og hvordan man via kampagner kan &ndre
deres synspunkt pa professionsbachelorer. Her vil vi tage udgangspunkt i de diskurser, der

dominerer de unges valg af uddannelse 1 dag.

6.2 Anvendelse af hermeneutik

Den hermeneutiske epistemologi opererer efter samme princip som socialkonstruktivismen,
hvortil ontologien omhandler at forsta dele af omverdenen for at forstd helheden (Juul, 2012:

109).

Nér vi arbejder med hermeneutikken i vores specialeathandling, ger vi det kun i forbindelse
med vores interviewguide, da vi her bruger vores forforstielser aktivt i medet med vores
interviewpersoner. Derfor erkendes det ogsa, at man ikke kan gribe empirisk arbejde an med
at veere objektiv og vare neutral - og da hermeneutik ogséd betegnes som fortolkningskunst,
tager man som undersoger ogsd hejde for, at individer har forskellige livsverdener, hvorfor de

fortolker pa forskellige méder (ibid.: 107).

Hermeneutikken kan som sagt ikke udlede en objektiv sandhed, men komplimenterer i hej grad

vores brug af den abduktive slutningsform, da informanternes og de forskellige livsverdeners

18



:1'[‘ Roskilde Universitet

svar, kan bidrage til slutningen pd det bedste bud. Vi vil med denne videnskabsteoretiske
retning fé en forstaelse pa individplan om, hvad der ligger til grund for valg af og overvejelser
om informanternes uddannelse, som vil blive holdt op mod vores forforstdelser gennem

interviewet.
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7. Metode

I folgende afsnit vil vi redegere for vores benyttede metoder i specialet. Vi redeger for vores

slutningsform, interviewform, validitet og reliabilitet samt metode til kampagne modtagelse.

7.1 Slutningsform - abduktion

Dette speciale arbejder med den abduktive tilgang, da slutningsformen har at gere med at skabe
resultater baseret pa hypoteser. Herunder sigter vi efter at skabe det bedste bud pd, hvordan
man 1 hgjere grad kan f& unge til at interessere sig for, og dermed sege mod

professionsuddannelserne.

Vi har fravalgt at arbejde med den deduktive og den induktive tilgang, da ferstnevnte arbejder
med at udlegge et resultat, hvortil anden navnte arbejder med efterprovning af teorier og
praksisser (Thualagant, 2016: 324-325). Derfor har vi valgt at benytte os af abduktion, blandt
andet grundet at flere forskere og eksperter, herunder uddannelsesforsker Gary Thomas,
nevner at den abduktive tilgang ikke sigter efter et deskriptivt og endeligt svar pa en
problemstilling. Derimod navner Thomas, at abduktion sigter efter udvikling af teori, hvilket
skal fore til &benbaringer. Det er ogsd intentionen med dette speciale. Havde vi eksempelvis
arbejdet med induktion, havde specialet omhandlet konklusioner, som man havde draget pé
baggrund af generaliseringer. Vi ser det dog mere hensigtsmaessigt at arbejde med processer,

hvilket den abduktive slutningsform i hej grad beskeftiger sig med (ibid.: 327).

Den abduktive tilgang opererer med at eksperimentere, afprove og finde frem til, hvorvidt
underspgerens hypoteser holder eller ej. Altsd har undersggeren et geet, hvilket undersoges
gennem en eksplorativ fase, hvor hypoteserne be- eller afkraftes. I forlengelse af det, finder
man teorier, som afpreves og som eventuelt fremmer flere forstaelser omkring emnet eller

casen, som man arbejder med (ibid.).

Benyttelsen af abduktion er ofte kritiseret grundet metodens validitet, hvilket blandt andet
udmenter sig 1 problemet i1 at generalisere den udledte viden. Dertil anses benyttelsen af
abduktion som varende startfasen i en forskningsproces, men kan pé leengere sigt bruges til at

udlede endelige konklusioner i sterre forskningsprojekter (ibid.: 328). Dog giver abduktion god
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mening at bruge i vores henseende, da case-udvalgelse aldrig er baseret pa tilfeldigheder
(ibid.) - herunder bruger vi abduktion, da vi ser et generelt samfundsproblem i, at der er faerre

hander 1 professionsfagene, hvorimod tallet for folk med en akademisk grad er stigende.

7.2 Kvalitative interviews

Vi har i specialet valgt at anvende kvalitative interviews som varende den barende metode i
henhold til vores empiriske dataindsamling. Vi har derfor haft fat i bdde informanter, der
studerer pa professionsbacheloruddannelser, samt unge med sabbatir som tilherer vores
malgruppe. Ydermere benytter vi ogséd eliteinterviews (Kvale & Brinkmann, 2009: 167), i
forbindelse med vores interviews af eksperterne, til at fa en bedre forstéelse for, hvor stor en
udfordring det egentlig er, at mange unge fravaelger professionsbacheloruddannelser, og i

hgjere grad tilvaelger universitetsuddannelser.

Ved brugen af kvalitative interviews i vores speciale ensker vi at {4 en forstéelse for, hvilke
umiddelbare tanker og holdninger unge, der holder sabbatér, har angdende valg af videregédende
uddannelse. Til start har vi tilgdet empirien eksplorativt for at danne en grundleggende
forstaelse for vores undersogelsesfelt, hvorefter vi har valgt at genbesege informanterne efter
en viderebearbejdning af vores interviewguides (Bilag 4-7) med formélet at konkretisere
retningen 1 interviewene. Med vores interviews ensker vi dermed at fa indsigt i vores
informanters /ivsverden (Juul, 2012: 110), for at kunne forsta, hvilke faktorer der er med til at
pavirke unges stigende tilvalg af universitetsuddannelse, samt hvorfor der ses et fald i antal
ansggere til professionsbacheloruddannelserne i Danmark. Ydermere far vi indsigt i, hvordan
eksperter ser pa problematikken - og om det overhovedet anses som varende en

samfundsproblematik.

Vi har derfor valgt at udfere en kombination af enkeltmandsinterviews med henholdsvis tre
informanter, der studerer pa en professionsbacheloruddannelse samt tre informanter fra vores
maélgruppe. Dertil har vi foretaget nogle mere udferlige og dybdegéende eliteinterviews med
eksperter indenfor det undersagte felt. Fordelen ved at aftholde enkeltmandsinterviews er, at vi
upavirket af andre informanter kan fa informantens @rlige holdninger frem.

Alle interviews er semistrukturerede (Brinkmann & Tanggaard, 2010: 37-38) , da vi ensker at

have muligheden for at kunne bevege os delvist vek fra interviewguiden, samtidig med at vi
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vil fastholde fokus pé opsatningen af spergsmal og undren i relief til interviewguidens
ops@tning. Interviewguiderne er alle udarbejdet i1 forhold til de vaesentligste nedslagspunkter,
og vi har derfor opsat bade forskningssporgsmadl, som vi reelt set onsker at undersgge, og

interviewsporgsmdl, som er de konkrete spergsmal vi har i sinde at stille vores informanter

(ibid.: 38-39).

7.2.1 Udvelgelse af informanter

Vi enskede at interviewe fagpersoner inden for det ngjagtige felt, vi underseger, hvorfor vi har
udvalgt vores informanter baseret pd sampling metoden: Purposive Sampling (Aarhus
Universitet, u.4.). Purposive sampling - eller formalssampling - er en udvelgelsesmetode, hvor
forskere aktivt udvelger, hvem der enskes anvendt i henhold til en spergeskemaunderseggelse
eller et interview, baseret pd informanternes og respondenternes relevans for
undersogelsesfeltet. Der er derfor ikke tale om tilfeeldighedsprincippet (ibid.), som henvender
sig til den mere klassiske stikprovebaserede teknik, som eksempelvis anvendes péd en hel

population.

Vi har valgt at anvende purposive sampling teknikken, da det s&rligt ved kvalitative interviews
er relevant at have viden om informanterne forinden interviewet eller undersegelsen finder
sted. Det skyldes, at det i en kvalitativ undersogelse er fordelagtigt, hvis ikke nedvendigt, at de
individuelle deltagere repreesenterer det ngjagtige felt, som forskeren ensker at foretage studier
pa. Derudover skyldes det ligeledes, at interviews er en tidsmassig omkostningsfuld metode,

hvorfor det ikke vil give mening at tage udgangspunkt i et bredt og uspecificeret sample. (ibid.).

7.2.2 Praesentation af informanterne

Vi har udformet et skema over vores informanter, for at klargere hvem vi har interviewet.

Informant Beskeeftigelse

Sofie Studerende pa lereruddannelsen
Phillip Studerende pa peedagoguddannelsen
Jonas Studerende pa lereruddannelsen
Magnus Har sabbatar
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Carla Har sabbatar

Mathilde Har sabbatar

Stefan Hermann Rektor pd Kebenhavns Professionshgjskole

Lars Ulriksen Professor ved Institut for Naturfagenes
Didaktik ved Kebenhavns Universitet

7.2.3 Behandling af empiri

Forst foretog vi eksplorative interviews, der fungerede som udgangspunktet for vores
empiriske tilgang. Derefter lavede vi transskriberinger. Specialets empiri er derfor baseret pé

otte transskriptioner (Bilag 2-3, 8-10 & 20-22).

Vi optog vores interviews pd lyd, og sergede for at aftholde interviewene, hvor der var minimal
baggrundsstej, da vi enskede den bedste kvalitet af lyd for at sikre de mest tydelige og praecise
transskriptioner (Kvale & Brinkmann, 2015: 237). Dertil vil vores transskriptioner hjelpe os
med et overblik over vores informanters svar, samt hjelpe os med at referere og strukturere
deres holdninger (ibid.: 202). Vi har valgt kun at transskribere det sagte samt pauser, og vi har
derfor fravalgt at transskribere lyde, sdsom ‘eh’, ‘hmm’, osv., da vi ikke finder det relevant for
forstaelsen af informanternes holdninger. Nar informanterne holder pause i deres s@tninger,

indikerer vi det med tre punktummer efter hinanden.

Efter at have transskriberet vores interviews, er vi igen dykket ned i disse, med henblik pa at
kategorisere vores informanters udtalelser. Her har vi valgt at farvekode disse, for at danne et
lettere tilgaengeligt overblik over, hvilke informanter der kommer med interessante udtalelser,
og som dernast passer ind under vores respektive undersegende arbejdsspergsmal og teori.
Ultimativt har dette bidraget til en mere overskuelig arbejdsproces i vores analyse, da vi har

lavet forarbejdet til udvalgelsen af relevante udtalelser fra informanterne. (ibid.: 261).
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Farvekoderne som vi har anvendt til vores udvelgelse af udtalelser, er som folger:

Praestationspres fra omgangskreds
Motivation for valg af uddannelse
Udformning af kampagne

Reception af kampagne

7.3 Metode til kampagnemodtagelse

I folgende afsnit vil vi redegere for Kim Schreders receptionsanalyse, hvilket vil blive anvendt

som et redskab til at forstd, hvordan vores malgruppe modtager kampagnen.

7.3.1 Kim Schreder, Receptionsanalyse

Schraders teori om receptionsanalyse er relevant for vores speciale, eftersom vi udarbejder en
kampagne, hvortil receptionsanalysen kan give os en forstaelse for, hvordan mélgruppen tager
imod produktet, samt hvor stor en gennemslagskraft det har. Efterfolgende er det muligt, at vi
som forskere kan gé ind og arbejde videre med produktet, baseret pa de resultater vi finder frem

til via receptionsanalysen. (Schreder, 2015: 1).

Helt konkret er Schreders receptionsanalyse en teoretisk og metodisk mélgruppeundersogelse,
hvor man undersgger, hvordan et produkt falder til hos malgruppen. Her undersegger man
modtagerens erfaringer, holdninger og meninger som resultat af det respektive produkt.
Undersagelsen giver som udgangspunkt forskeren et kvalitativt indblik, da den som regel vil
veaere foretaget gennem kvalitative interviews, hvor man bade udsperger, men ogsa observerer,
hvordan modtageren reagerer pa produktet. Det er muligt at gennemfore en receptionsanalyse
via kvantitative data, men her vil det bade vare en udfordring at fa respondenterne til at give
udferlige svar pé spergsmaélene, samt man vil miste muligheden for at observere, hvordan de
fysisk reagerer pd produktet. Det er derfor ogsa hensigtsmaessigt til vores specialeundersoagelse,
at vi kan lave en receptionsanalyse pa vores informanter fra mélgruppen via vores kvalitative

interviews.

Schreder har, pa baggrund af Stuart Halls Reception Theory Model, udviklet en

multidimensionel model, som hjelper forskeren med at praktisere receptionsanalysen.
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Schreder udviklede modellen baseret pa de nedslagspunkter, hvor Halls model blev kritiseret,
med hensigt pd at det skal vere let at observere samt analysere den data, man ender ud med
som verende resultatet af receptionsundersggelsen (Schreder, 2003: 67). Schreder pointerer,
at der fortsat er et aspekt, som hans model ikke tager hejde for. Her henviser han til
rollefordelingen, som finder sted under et interview. Han har ikke taget det aspekt med i hans
model, hvorfor han opfordrer til, at man som forsker skal vere sarligt observant pd dette ved
analyseprocessen, da han mener, at det potentielt pavirker det endelige resultat af interviewet.

(ibid.: 68).

Schreders multidimensionale model bestar af folgende fem punkter: Motivation, forstdelse,
konstruktionsbevidsthed, holdning og handling. Alle fem punkter bliver forbundet med

hinanden og udpensles nedenfor.

7.3.1.1 Motivation

Med motivationen undersegger man, hvorledes produktet er relevant for den enkelte modtager.
Her har man sarligt for gje, om modtageren udviser interesse og/eller nysgerrighed for
produktet, samt om modtageren kan relatere produktet til dem selv. Serligt er det vigtigt at
have det sidste for gje, eftersom en identifikation med produktet er afgerende for, om den
intenderede modtager ligeledes er den reelle modtager af produktet. Hvis der her ses en mangel
pa identifikation mellem modtager og produkt, ma man som forsker justere produktet, séledes

at det bliver tilpasset den intenderede malgruppe. (ibid.: 68).

7.3.1.2 Forstaelsen

Forstaelsen handler om, hvorledes modtageren i realiteten forstar produktet. Her undersgger
man, om den intenderede mening med produktet ligeledes stemmer overens med den mening
modtageren danner omhandlende produktet. Her er det vigtigt, at der er overensstemmelse,
eftersom det ellers vil vaere en udfordring at opné det enskede resultat med produktet, i og med
at det ikke bliver modtaget og forstaet pd samme méade som forskeren havde til hensigt at det

skulle. (ibid.: 68).

7.3.1.3 Konstruktionsbevidstheden

I konstruktionsbevidstheden undersgger man, hvordan modtagerne reagerer pa produktet. Ikke
pa samme made som i motivationen, men i forhold til om modtagerne blot tager produktet i

brug, uden at gere sig nogle yderligere tanker om, hvorvidt det er en god idé, eller om de i
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stedet stiller sig kritiske overfor produktet. Séfremt der opstdr en kritisk reaktion hos
modtageren, ber man som forsker arbejde videre med det, der resulterer i denne handling hos
modtagerne. Dette skyldes, at det ikke ma vere mere besvarligt for modtageren at tage
produktet i brug, sammenlignet med ikke at tage det i brug. Det skal dermed vare en forbedring

af noget allerede eksisterende. (ibid.: 68).

7.3.1.4 Holdning

Inden for holdningen kigger man pd modtagerens individuelle, subjektive holdning til
produktet. Her har man fokus pa, om modtageren berer praeg af at acceptere produktet, eller
om der omvendt opstar den afvisende adfzrd. Her pointerer Schreder, at man som forsker skal
vaere opmarksom pa, at modtageren af produktet ikke altid tilkendegiver verbalt, hvis de
accepterer produktet. Omvendt er det mere almindeligt at modtageren verbalt tilkendegiver det,

hvis de ikke er accepterende overfor produktet. (ibid.: 68).

7.3.1.5 Handling

I det sidste punkt, handling, har forskeren fokus pa at undersege, hvorledes produktet er noget
som modtageren foler, at de har mulighed for at bruge i deres dagligdag. Dertil er fokus pé, om
der er tale om et produkt som modtagerne udelukkende vil kunne anvende alene, eller om der

bliver lagt op til, at det kan anvendes i samspil med andre (ibid.: 68-69).

7.4 Metoderefleksion

Eftersom vi i dette speciale arbejder med en socialkonstruktivistisk vinkel, kan det vare
besverligt at vurdere, hvorvidt man opndr en hej validitet, da fanomener er i konstant
forandring. Det skyldes, at validiteten i bedste tilfeelde vil vaere hgj, indtil ny forskning beviser

andet.

I specialet kan man argumentere for, at vi delvist opndr en hej validitet, eftersom vi har
interviewet og inddraget to eksperter, Hermann og Ulriksen, grundet deres baggrund inden for
henholdsvis styrelse af Kebenhavns Professionshgjskole og uddannelsesforskning. De
besidder derfor en dybdegaende viden om vores undersggte emne, hvorfor deres holdninger og

udtalelser ligeledes mé vurderes til at vere valide.
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Omvendt kan man argumentere for, at validiteten kunne vare hgjere, hvis vi havde foretaget
flere  kvalitative  interviews med bade  malgruppen og  studerende  pé
professionsbacheloruddannelser. I henhold til de kvalitative interviews har vi foretaget tre
enkeltmandsinterviews med studerende samt tre enkeltmandsinterviews med informanter fra
malgruppen. Vi kan dermed udelukkende forholde os til vores informanters udtalelser og
holdninger til henholdsvis prestationssamfundet, uddannelsesmotivation og reception af

kampagnen.

I forhold til reliabiliteten i specialet, er det sveert, hvis ikke umuligt, at kunne generalisere vores
resultater. Det skyldes, at vi udelukkende har haft fat i tre informanter fra malgruppen, hvorfor
der ikke er tale om en representativ del af denne. Skulle man have haft mulighed for at
generalisere resultaterne for undersegelsen, kunne man have gjort brug af Mixed Methods
(Bryman, 2016: 635). Ved benyttelse af dette, ville vi eventuelt have kunnet benyttet de
kvantitative metoder til at supplere den viden, som vi har faet via vores kvalitative empiri.
Benyttelsen af Mixed Methods er en blanding af kvalitative og kvantitative metoder (ibid.). I
den forbindelse ville det have givet mening for os, hvis vi eksempelvis lavede spotinterviews

og spergeskemaundersggelser, som supplering til vores empiri.

Eftersom vi kun kender til vores informanter fra malgruppens individuelle holdninger til
kampagnen, og det dermed ikke er muligt at generalisere til andre dele af malgruppen, vil vi
ikke kunne opnd en hgj reliabilitet. Resultatet heraf er, at vi opnar en dybdegdende indsigt 1
vores informanters livsverden, men ikke muligheden for at kunne generalisere.

Dertil er det verd at pointere, at man inden for den socialkonstruktivistiske tilgang ikke
forseger at generalisere, eftersom man danner sig en forstaelse for gjebliksbilledet. Derfor vil
konstante @ndringer i samfundet vere med til at @ndre den samfundsmassige norm og
forstaelse for det undersogte. Dermed er det ikke muligt at generalisere ved benyttelsen af

socialkonstruktivismen (Kvale & Brinkmann, 2009: 318).
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8. Teori

8.1 Anders Petersen, Preestationssamfundet

I lobet af livet i det moderne samfund bliver en stor del af den danske befolkning ramt af
depression, som efterhdnden kan ses som en folkelidelse. Det mener lektor og sociolog ved
Aalborg Universitet Anders Petersen, som har skrevet bogen Prestationssamfundet (2016).
Depressionen og forekomsten heraf skyldes et efterhdnden normaliseret ideal om, at preestation

forudsetter et godt liv. (Petersen, 2016: 52-54).

Anders Petersens teori om prestationssamfundet giver indsigter i de tendenser, der ses i det
moderne samfund - herunder i vores emne, omhandlende at unge i stigende grad foretraekker
at studere pd universitetet, og i mindre grad at leese en professionsbacheloruddannelse. Teorien
antyder, at praestationssamfundet, der er kendetegnet ved fokus pa individuel prastation og
konkurrence, er med til at forme unges ambitioner og beslutninger, og forer til at de i hojere

grad velger at leese akademiske uddannelser.

Konceptet ‘akademisering’ er et centralt begreb i Petersens teori og henviser til
samfundstendensen i at leese lengere videregdende uddannelser. I forbindelse med de unges
valg af uddannelse, fokuserer prastationssamfundet pé individuel prastation og konkurrence
og resulterer i en sterk motivation til at forfelge akademiske uddannelser frem for
professionsbacheloruddannelser. Universitetsuddannelser opfattes ofte som vejen til at opna en
hgjere social status og sterre gkonomiske belgnninger - dette betragtes som markerer for succes

1 praestationssamfundet (ibid.: 67).

Petersen bruger konkurrencestaten som bagtappe for prastationssamfundet, hvilket er en teori
udviklet af professor i komparativ ekonomi pa Copenhagen Business School, Ove Kaj
Pedersen (ibid.: 56-57). Konkurrencestaten er en teori, som af Pedersen ses som den moderne
velfeerdsstat. Her tages der udgangspunkt i de reformer, som vedtages, der er med til at trimme
velferden, og dermed far unge hurtigere igennem uddannelsessystemet, hvilket sikrer flere ar
pa arbejdsmarkedet. Et nyt eksempel pa Pedersens synspunkt er blandt andet kommet til udtryk
i forslaget om den nye uddannelsesreform. Denne har til sinde at forkorte kandidatuddannelser,
hvilket béde er en tiltreekningsfaktor for unge, men samtidigt ogsa kan veere medvirkende til et

hgjere tal af fravalg pa professionsbacheloruddannelserne (Overgaard, 2023). Petersen mener,
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at konkurrencestaten og drivmidlet heraf skyldes fortolkningen af ekonomisk logik og

individets klargerelse til den egede konkurrence pd arbejdsmarkedet (Petersen, 2016: 57-58).

Béde Petersen og Pedersen mener, at det moderne velferdssamfund i hejere grad hylder en
premis om, at unge er sin egen lykkes smed. Samtidigt er presset pé det enkelte individ pévirket
af omgangskredsen, som iverksattes i sociale sammenhange (ibid.: 75). Petersen beskriver, at
individet underlegges af normative fordringer, hvilket indebarer at man skal vaere
handlekraftig, vaere pa niveau med normen og konstant holde sit netvaerk ved lige. Igen ligger

ansvaret hos prestationsindividet (ibid.).

8.1.1 Prastationskultur i Danmark

Petersen bruger sportens verden som springbreettet til preestationssamfundet, hvilket han mener
har beveaget sig ud af sportens verden og ind i samfundet (Petersen, 2016: 76). Argumentet er,
at praestation er blevet manifesteret som en vigtig social kompetence. Og eftersom
prestationssamfundet er styret af normer og regler, kreeves der specifikke idealer og en kunnen,
som individet konstant skal leve op til. I det moderne samfund ses der konstant et fokus pé
individets prestation. Preestationsvinderen heraf er med til at satte den sociale standard for,
hvilke preestationer som vurderes til at vere succesfulde i samfundet (ibid.: 76-77). Derfor
mener Petersen ogsa, at nar ansvaret placeres hos individet, gennemsyrer prastationssamfundet
en kontinuerlig tanke om selvansvarliggorelse for at opnd en hgj social status. Herunder
indebarer selvansvarliggerelsen bade, at man skal arbejde meget hérdt for at opnd det man
onsker, samt at besidde evnen til at kunne forsvare de valg, som man velger at gore til sine

livsvalg (ibid.).

Formalet med brugen af teorien er at forstd, at ndr man lever i et prastationssamfund med hoje
krav til individerne, oges risikoen ogsad for udmattelse, hvilket kan fore til psykiske lidelser.
Teorien giver derfor ogsa mening for os at anvende, for at illustrere praestationssamfundet ved
unges prioritering af valg af uddannelse, men samtidig ogsa ved at vise konsekvensen af

fravalget ved professionsbacheloruddannelserne.
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8.2 Brenda Dervin, Sense-making

Vi vil 1 vores speciale anvende Brenda Dervins teori om Sense-making, til at danne os en
forstaelse for, hvor vores maélgruppeinformanter oplever forhindringer, som er med til at

pavirke deres valg af uddannelse.

Formalet er, at vi gnsker at afdekke de generelle arsager til, at unge ser ned pa, og i nogle
tilfeelde endda aktivt fravaelger, professionsbacheloruddannelser. P4 den made ensker vi at
danne en grundleggende forstdelse for de respektive udfordringer, vores
mélgruppeinformanter  individuelt — matte have 1 relation til at  vealge

professionsbacheloruddannelser sammenlignet med universitetsuddannelser.

Dervin kommer i henhold til sense-making ind pd, at det er uhensigtsmessigt at malrette og
frekvensere kommunikation séledes, at modtageren foler sig overvaldet med information. Her
hentyder hun til, at kommunikationens indhold delvist vil ga tabt, hvis dette ikke er kalibreret
efter at skulle stemme overens med modtagerens interesser, nuvarende stasted, nuvarende

udfordringer og generelt deres livsverden. I forhold til individets livsverden navner hun:

”While communication is conceptualized as a one-way flow, efforts are directed at targeting
messages for different audience segments and promoting audience involvement wherever

possible” (Dervin, 2003: 217).

Hun forklarer, at det er et typisk eksempel pa envejskommunikation eller transmission, hvor
afsenderen valger at tro pa, at det intenderede budskab spiller overens med den intenderede
modtagers forstielse. Her papeger hun, at man som forsker og afsender ikke har inddraget den
reelle modtager tilstraekkeligt, hvorfor chancen for uoverensstemmelse vil vere foreget. Hun
anbefaler derfor, at man har fokus pa at vende kommunikationen til en fovejskommunikation,
saledes at bdde meninger og deltagerinddragelse bliver et storre fokus ved udferelsen af en

respektiv kommunikationsindsats. (ibid.: 217-218).

Dervins teori er sterkt preget af, at man som forsker danner forstielse for informantens

livsverden, da man ensker at finde ud af, hvor individet ser udfordringer indenfor et givent
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problemfelt. Vi vil derfor anvende hendes teori som et supplerende metodisk varktej til vores
interviews med vores malgruppeinformanter. Helt konkret vil vi via vores kvalitative
interviews sporge ind til de mere negativt ladede sider af informanternes holdninger til
professionsbacheloruddannelser. Dermed danner vi et fundament for vores kampagne,

eftersom vi, baseret pd deres svar, kan inddrage lgsninger pa de ellers negative synspunkter.

Vi kommer 1 den proces til at afdekke det, som Dervin kalder et gap (ibid.: 224), som hun
definerer ved at vaere det som stér i vejen for, at individet foretager en respektiv handling. Dertil
vil vi, ved at have inkorporeret informanternes holdninger i kampagnen, kunne bygge en
sakaldt Bridge (ibid.: 224). Hovedpointen med Dervins sense-making teori er, at man
undersoger, hvad der har varet skyld i, at en given proces er stoppet pa baggrund af
forhindringer, som har resulteret i et reelt stop i denne proces. Nedenfor ses en skitsering af
sense-making-tilgangen med fokus pa gap og bridge - bridge som er afgerende for, at individet
kan overkomme forhindringerne og dermed opna det eonskede stisted for individets

livssituation.

Questions Answered
Ideas Formed
f Resources Obtained iiiﬁ A
3 : 2 ’

Gap Bridged

Situation
Uses

(Helps)

Gap Faced
(Block Faced)
(Barrier Faced)

Kilde: Google billeder, 1

Overordnet set, er Dervins begreber gap og bridge, anvendt til at hjelpe individer med at forsta,
hvordan de skal navigere rundt mellem udfordringer, samt hvordan de forbinder deres

nuvaerende livsverden med den livsverden, de ensker at befinde sig i. Dervins metaforer
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hjelper dermed ogsa individet med at klarleegge, hvor der opleves udfordringer, samt hvordan

de har mulighed for at overkomme disse. (ibid. 225-226).

8.3 Noemi Katznelson, Motivation for uddannelse

Noemi Katzenlson er uddannet cand.mag i padagogik og historie, og har en Ph.D i
uddannelsesforskning fra RUC. Katznelsons grundforskning tager udgangspunkt i
ungdomssociologi, og hvordan denne @&ndrer sig set i lyset af samfundsmaessige betingelser og

forandringer (Center for Ungdomsforskning, u.4.).

Katznelsons teori om motivation for uddannelse handler om en fortolkning af placeringen af
motivation hos unge, ndr de skal velge deres livsvej. Hun argumenterer for, at motivation er
noget, som den unge skal have styr pé, for vedkommende foler sig undervisningsparat, samt at
det er uddannelsernes ansvar, at de studerende og ansegerne heraf er motiverede (Katznelson,

2017: 624)

I den forlengelse nevner Katznelson, at det at vaere motiveret ikke er noget som man ’kan
vare’ eller ’ikke kan vere’, men at det derimod skabes mellem den unge og konteksten, som
den unge befinder sig i. Dette kan eksempelvis vare det, der er mellem den unge og en
uddannelse. For at understrege pointen, interviewede Katznelson en ung pige, som ikke havde
sogt uddannelse. Her sagde den unge pige, at hun ikke kunne finde motivation i sig selv,
hvorfor det blev tydeligt, at den manglende motivation skyldtes, at der ikke var nogen kontekst
at vaere motiveret i. Et ar senere, da den unge pige var kommet ind pd en uddannelse og blev
interviewet igen, havde hun pludselig fundet motivation igen. Dette bekraeftede Katznelsons
teori om, at motivationen forst er der, nir det er i sammenhang med noget, som man indgér i,

hvilket er tilfeeldet i det andet mede med den unge pige. (ibid.: 634).

Katznelson kalder denne form for mestringsmotivation, hvilket defineres som, at man
motiveres af oplevelsen af mestring og anerkendelse. Denne form for uddannelsesmotivation
er dog langt fra den eneste form for motivation, som Katznelson mener eksisterer hos unge

individer. Hun deler uddannelsesmotivation op i fem punkter:
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mestring,
progression, feed
back

anerkendelse, val;, afk!aring,
fallesskaber identitet

Motivation
for

krav,pal=g, uddannelse e
forudsaetninger l=ringstilgang

(Serensen et. al, 2013: 252-253)

8.3.1 Nedvendighedsmotivation

Denne motivationsform tager afsat i, at unge motiveres af uddannelse, grundet at det giver
adgang til arbejdsmarkedet og en oplevelse af at vare integreret samfundsmaessigt. Dertil

motiveres den unge ogsé af den verdi, som vedkommende fér i fremtiden (ibid.).

8.3.2 Relationsmotivation

Denne motivationsform handler om den unges motivation i et relationsperspektiv. Det kan vere
folelsen af at have et tilhersforhold til feellesskaber og til den uddannelse, man studerer pa. I
denne motivationsform spiller faktorer som anerkendelse, tillid og ligevaerd ogsé en stor rolle,

hvilket medvirker til at fastholde den unge person i uddannelse (ibid.).

8.3.3 Mestringsmotivation

Her motiveres den enkelte af folelsen af at rykke sig frem i livet — bdde pé leringsfronten, men
ogsé pa udviklingsfronten. Det er her, at den unge foler, at vedkommende har mestret. Derfor
mener Katznelson ogsa, at unge med forventninger om, at det de star overfor kan lares, er mere

motiverede for at yde en indsats end unge, som ikke har mestringsmotivation (ibid.).
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8.3.4 Retningsmotivation

Handler om den unges livssituation og identitetsfase, som den unge star i samt at vedkommende

skal kunne se meningen med det at vaere i uddannelse (ibid.).

8.3.5 Praksismotivation

I denne motivationstype motiveres den unge af de erfaringer, som de eventuelt fir gennem
uddannelse eller har féet fra tidligere arbejde eller lignende. Katznelson kalder det for hands

on-erfaringer (ibid.).

Det skal understreges, at unge kan vere motiveret af flere af de ovenstdende motivationstyper
pa samme tid — her nevner Katznelson, at dette er en bedre forudsatning, da den unges samlede

motivation styrkes (ibid.: 253-254).

Vi vil benytte Katznelsons socio-psykologiske teori til at forstd, hvordan vores informanter
motiveres til uddannelse, hvilket giver os en forstielse for, hvad der skal til for at lave det rette
kommunikationsprodukt til vores malgruppe. Teorien har et godt sammenspil med
preestationssamfundet, da denne forklarer, hvordan normerne presser unge til at tage en
akademisk uddannelse, uden nedvendigvis at have motivationen til det. Her vil Katznelson
hjelpe med at forsta faktorer og handlinger bag unges uddannelsesvalg. Samtidig kan teorien
ogsa hjelpe med at finde forklaringer bag, hvordan der skal bygges bro over mellemrummet

jf. Dervins sense-making teori.
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9. Analyse

I folgende afsnit vil vi kigge naermere pé vores informanters udtalelser i relation til vores
arbejdsspergsmail. Analysen er delt op i to overordnede dele, hvor den ferste del omhandler
prestationssamfundet samt informanternes individuelle motivationsfaktorer. Anden del er
opdelt i1 yderligere to dele, hvor det forste afsnit omhandler vores kampagneplanlegning,
hvortil den anden del omhandler mélgruppens reception af kampagnen. Analysen tager

udgangspunkt i empiri fra alle vores informanter og eksperter.

9.1 Analysedel 1: Baggrund for unges tanker om uddannelsesvalg

I denne analysedel analyserer vi baggrunden for unges tanker om uddannelsesvalg med
benyttelse af Petersens teori om prastationssamfundet og Katznelsons motivation for
uddannelse. Her inddrager vi vores studerende informanter, for at fa indblik i deres livsverdener
og feerden pd deres respektive uddannelser, hvilket danner grundlag for udformningen af vores

kampagne, som vi fokuserer pa i analysedel 2.

9.1.1 Hvorledes opleves der et socialt pres blandt vores informanter

angiende valg af videregdende uddannelse?

I folgende afsnit vil vi analysere prastationssamfundet og dets indvirkning pa vores
informanters oplevelser med socialt pres i forhold til valg af videregdende uddannelse. Ud fra
vores informanters udtalelser, har vi identificeret flere underemner til arbejdsspergsmaélet,
hvilket vi har tematiseret og delt op i to dele: direkte socialt pres og indirekte socialt pres.
Under forstnevnte vil vi komme ind pd emner som: len og vilkar, gymnasiernes struktur,
forsvarelse af uddannelses- og livsvalg over for omgangskredsen samt prestigen i at ga pé
universiteterne. Hvad angar det indirekte pres, vil vi gennem denne analysedel berere emnerne:

at veelge mimetisk, foreldrebaggrund og normer.

9.1.1.1 Direkte socialt pres

Vi definerer det direkte sociale pres i forhold til uddannelse som situationer, hvor et individ
oplever klare og eksplicitte krav fra vedkommendes omverden for at valge en specifik
karrierevej. Det direkte sociale pres er derfor et resultat af, at unge i hej grad feler sig presset

til at folge andres ide om, hvordan individet skal handle normativt. Et eksempel pa et direkte
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socialt pres kan vaere lon og arbejdsvilkar, hvilket ogsd gér igen i samtalerne med flere af vores
informanter. Nér vores informanter teenker over deres fremtidige uddannelse og job, har de alle
lon og arbejdsvilkar med i overvejelserne. Blandt andet kom Sofie ind p4, at hun allerede fra
folkeskolen af, oplevede en vis form for pres angdende fremtidige karrieremuligheder, og det

at tage en god uddannelse:

“[...] det er allerede noget vi har snakket om helt tidligt, altsa jeg kan huske sédan allerede i
folkeskolen blev der jo snakket om, hvad man skulle vaere og hvor kunne man tjene mange
penge og hvilken uddannelse er god at tage, og det er godt at komme pa universitetet [...]”

(Bilag 8, 1: 271-274).

Allerede tidligt i Sofies liv har den fremtidige len veret en faktor i forhold til valg af fremtidig
uddannelse, hvor hun har vidst, at hun skulle have en god uddannelse pa universitet for at fa en
god lon. Sofie nevner, at storstedelen af hendes omgangskreds har valgt at starte pd universitet,
hvilket hun mener har at gore med samfundsnormen og dermed forudsetningen for det gode
liv (Bilag 8, 1: 115-118). Denne holdning gar ogsa i spend med Petersens uddybelse af
prastationssamfundet, hvor han beskriver at individet underlegges af normative fordringer og
konkurrence, hvilket indeberer at man udadetil skal kunne vise, at man kan gere det mindst lige

sd godt som andre.

I forlengelse af Sofies udtalelse kommer Hermann ogsé ind pa, at unge har et stort fokus pa
arbejdsvilkdr og len, nar de velger en videregdende uddannelse, og det satter

professionsbachelorerne i1 dérligt lys. Han forklarer, at:

“V1 har haft en enormt lang tradition om at fortalle, at man skal vaelge med hjertet og hvad
man godt kunne taenke sig at beskaeftige sig med. Men vi ser nogle betydelige forskydninger

ved, at de unge siger at lon og arbejdsvilkr betyder meget. (Bilag 2, 1: 165-168).

Hermann argumenterer for, og delvist begrunder, at faldet i1 ansegertallet til
professionsbacheloruddannelser skyldes, at unge i dag har et oget fokus pa arbejdsvilkar og
lon. Han mener, at det har @&ndret sig fra idéen om, at man skal veelge uddannelse med hjertet,
til at man 1 dag velger baseret pa et fremtidsvalg, som bdde abner op for flere muligheder og
bedre levevilkar. Igen ses der en tydelig sammenhang med Petersens prestationssamfund, da

Hermann oplever en udvikling i unges fokus, som i hegjere grad baserer sig pa at vere
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prestationsvinderen jf. praestationssamfundet. Her er prastation manifesteret som en vigtig
social kompetence, som vedkommende kan leve op til for at kunne vaere succesfuld. Hermann
stiller dog indirekte sporgsmélet om, hvorvidt folk ved, at nogle af de akademiske uddannelser
kan matche professionsjobs. Han papeger, at individets fokus ofte er pa prestigen i ikke at

mangle noget:

“Og pé den anden side er der ogsd bare en ‘jeg vil fandme have en Tesla’, eller jeg ‘jeg vil
ogsa...”. Og det er klart - det stiller professionerne lidt defensivt pd, at der er en illusion om,
at akademisk arbejde altid forer til en hej lon, ikke? Og det gor det jo slet ikke. [...] Men der

er ogsé relativt mange akademiske uddannelser, hvor lennen er lav.” (Bilag 2, 1: 169-174).

Selvom Hermann mener, at lonnen fylder meget hos de unge, sé har det ikke vaeret en stor
faktor hos Phillip. Phillip oplever, at andre kommenterer pa hans fremtidige lon som padagog,
selvom han er glad for sit uddannelsesvalg. Han har endda fravalgt en universitetsuddannelse
frem for en professionsbachelor, da lennen ikke er det han vaegter hgjest: “[...] jeg tror mere, at
jeg har faet forklaret, at jeg ber tage et job der giver flere penge end det at veere pedagog, fordi
det gor det nemmere at leve senere hen.” (Bilag 9, 1: 315-317).

For Phillip er det vigtigere, at han arbejder for nogen, og ikke for noget. Han har derfor et andet
fokus end det, som Hermann forklarer, da Phillips interesse ligger i jobbets verdi: “Jeg kunne
ikke se, at det jeg fik undervisning i gav mig relevans, udover at skulle sidde pa et eller andet

kontor. Det var derfor, jeg valgte pedagoguddannelsen i stedet.” (Bilag 9, 1: 24-26).

Hvad angér Phillips udtalelse, set i lyset af praestationssamfundet, trodser han dette, da han ikke
fokuserer pd at blive prestationsvinderen. Tolkningen af det at klare sig godt og have succes,
set fra Phillips perspektiv, handler ikke om en hgj ekonomisk gevinst eller at vere pd toppen
af den sociale rangstige. Tvertimod opfatter Phillip succesmarkererne til at hjelpe andre
mennesker og give et menneskeligt bidrag til samfundet. Pa trods af, at Petersen mener, at
individet palaegges en selvansvarliggerelse 1 forhold til det at skulle opné status, opnar Phillip

altsa denne ved at folge hans hjerte péd professionsbacheloruddannelsen.

Udover lon og arbejdsvilkdr har vi identificeret en anden faktor, som spiller ind pa vores
informanter - nemlig gymnasiet og dens struktur. Ifelge Hermann peger gymnasiernes struktur

og opbygning naturligt mod universitetsuddannelser:
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“Sa er der det tredje, som handler om at 50 procent af en ungdomsérgang velger det almene
gymnasium som deres ungdomsuddannelse. Sa kan man sige, at de ogsé velger en tilstand -
en kultur - der peger direkte mod universiteterne. Fagene er bygget op om universiteternes
domener, lererne er universitetsuddannede og hele kulturen nudger dem i retningen mod

universitetet som det naturlige forstevalg.” (Bilag 2, 1: 67-71).

For Hermann udtalte ovenstdende citat, n@vnte han at presset allerede starter i folkeskolen,
hvor de unge forlenger folkeskolelivet over i gymnasiet, hvilket dermed pévirker unge til at
valge en universitetsuddannelse (Bilag 2, 1: 114-115). Nér de unge starter pd gymnasiet,
kommer de dybere ind i praestationssamfundet, da Hermann mener, at de naturligt skubbes mod
universiteterne grundet gymnasiernes opbygning. Denne opbygning, mener han, er bygget op
omkring universiteternes domaner, hvorfor det for de fleste unge er naturligt at valge en
akademisk levevej. Ydermere nevner Hermann, at en gget efterspergsel pa universiteterne oger
konkurrencen i at klare sig bedst - at vare prastationsvinderen (Bilag 2, 1: 130-132). Hermann

bekraefter altsa, at praestationssamfundet og det sociale pres er aktuelt og starter institutionelt.

Selve gymnasiet og dens struktur pavirker unges valg af videregaende uddannelse. Phillip har
selv opdaget tendensen blandt hans omgangskreds, da: “Det er de faerreste, der tager en
gymnasial uddannelse for sa at laese til handvarker, ndr man kan tage det direkte efter
folkeskolen." (Bilag 9, 1: 55-56). Her oplevede han, at hans omgangskreds var med til at danne
eller forsteerke normen om, at man skulle tage en gymnasial uddannelse for derefter at vaelge

en god videregdende uddannelse.

Sofie oplevede ogsé et pres under hendes tid pa gymnasiet. Her var det ikke s& meget selve den

gymnasiale struktur der pressede, men i hejere grad studievejlederen:

“[...] men i1 gymnasiet begyndte de at presse pé. Jeg tror, at vi havde et mede en gang om éaret,
hvor de ogsa fokuserede pa hvad vil du gerne vare, og jeg synes jo, at det var mega tidligt at

snakke om det, altsé herregud jeg er 18-19 ar.” (Bilag 8, 1: 293-295).

Sofie oplevede dengang, at hun allerede folte et direkte pres fra studievejlederen om at skulle
prestere 1 fremtiden, ndr hun blev spurgt ind til hendes planer omkring videregéende

uddannelse. Hun fik fornemmelsen af, at det var meget tidligt, og méske endda for tidligt, at
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man blev placeret i en situation, hvor man allerede som ung skulle tage stilling til sin fremtidige

uddannelse, samt hvad man enskede at arbejde med resten af livet.

Omvendt oplevede Jonas ikke et pres fra studievejledere, men mere et pres fra hans
klassekammerater, da han gik i gymnasiet: “Jeg tror ikke s& meget, at det var larere og
vejledere, men mere eleverne der havde forventninger.” (Bilag 10, 1: 292-293). Han mener, at
det var hans klassekammerater, der i hgjere grad var med til at skabe et direkte pres pd ham,
eftersom han oplevede en forventning fra dem om, hvad han ville studere efter gymnasiet.

Jonas blev stadig pavirket af prestationssamfundet, da presset kom fra omgangskredsen

omkring valget af uddannelse.

Béde Phillip og Jonas oplevede, at de fra omgangskredsen blev pavirket ift. deres valg af
videregdende uddannelse efter gymnasiet. De oplevede, at der var en pavirkning fra vennerne,
som var med til at danne rammerne for den uddannelsesnorm, som deres omgangskreds
primart valgte at forfelge efter gymnasiet. De folte, at de var presset i retning af at gere som
de andre. Sofie oplevede prastationspresset fra hendes studievejleder under deres samtaler
angdende hendes valg af videregdende uddannelse efter gymnasiet. Dertil oplever hun, at
hendes studievejleder pressede hende direkte, og serligt med fokus pa at tage stilling til hendes
fremtidige job, og derfor ogsd fremtidige uddannelse efter gymnasiet. Alle tre informanter
oplevede, hvordan man som ung kan blive pavirket i forhold til videregdende uddannelse, samt
hvordan prastationssamfundet er med til at pavirke unge i dag. De beskriver, i den forlengelse,
en form for et accelereret samfund, hvor man konstant skal forholde sig til omgangskredsens
valg, og hvor man konstant skal serge for at kere i et tempo, som er vanskeligt at holde og

forholde sig til i en sd ung alder, hvorfor man risikerer at glemme ens egne fremtidsensker og
behov.

Ligesom Jonas og Phillip, mener Ulriksen ogsa, at omgangskredsen pavirker de unge, og iser

det at kunne forsvare sine uddannelsesvalg er en stor faktor:

“Noget af det der spiller ind er, at det valg man traeffer, skal kunne give mening for ens
omgivelser. Man skal kunne forsvare det overfor sin familie, venner og samfundet. Man skal
kunne fortelle en historie for en selv og andre, der retfeerdigger, at man har truffet det valg.”

(Bilag 3, 1: 208-211).
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Ulriksen mener, at der er et pres pd de unge, og en del af presset opstér i, at man skal kunne
forsvare sine valg over for sin omgangskreds. Som en del af at forsvare sig selv og sine valg,
oplever vores informanter, at nér de gor det, s valger de aktivt at underspille dem. Sofie
fortaeller, at: “Jeg tager ogsa mig selv i, at ndr nogle sperger mig om, hvad jeg leser at sige at
jeg bare laeser til leerer eller det er ikke lige s& wow-agtigt som hvis jeg laeste pa universitet.”
(Bilag 8, 1: 285-286). Allerede inden folk kan danne en tanke om Sofies uddannelsesvalg,
oplever hun behovet for at forsvare sit valg ved at tilfgje, at hun ‘bare’ leser til leerer. Hun har
medt fordomme omkring det at lese til lerer, og derfor forsvarer hun sit valg, da hun heller
ikke selv mener, at det er lige sd prestigefyldt som en universitetsuddannelse. Igen spiller
Petersens begreb om selvansvarliggerelse ind 1 disse eksempler, da individet, herunder Sofie,
hele tiden foler at hun skal sta til ansvar for hendes valg og dermed forsvare leereruddannelsen,
overfor sin omgangskreds. Sofie oplever altsd et negativt ladet synspunkt pd hendes
uddannelse, hvilket hun indikerer skaber et ‘os og dem’-samfund, hvor der pa den ene side er

akademikere og pd den anden side er professionsbacheloruddannede.

Phillip oplever de samme fordomme som Sofie: “Der er sddan prestige i, at man laeser pa
universitetet generelt. Det bliver set anderledes pa. Professionsuddannelserne ser man nok lidt
mere skaevt pd.” (Bilag 9, 1: 60-61). Dog oplever Phillip ikke, at han skal forklare eller forsvare
sit uddannelsesvalg, selvom han mener, at hans uddannelse bliver set ned pa. Vores informanter
oplever generelt, at universitetsuddannelser bliver vagtet hgjere blandt venner og bekendte,
end professionsbacheloruddannelserne. Det stemmer dermed overens med Petersens
praestationssamfund, hvor man, serligt som ung, sammenligner sig med andre, og pa den made

vurderer, om man selv er pa “rette spor”, samt om man har taget et socialt acceptabelt

uddannelsesvalg.

Informanten Jonas mener ikke, at der er en generel negativ diskurs over for

professionsbacheloruddannelser:

“[...] jeg tror maske generelt ikke, at der er nogen negativ diskurs om
professionsbacheloruddannelser, men der er maske noget lige ngjagtigt med min profession,
leerer. Det er der méske nogle, der undrer sig over, at man gider at vaere. S& mere malrettet

lige praecis min uddannelse, men ellers ikke rigtig.” (Bilag 10, I: 108-111).
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Jonas oplever ikke, at der bliver set skavt eller negativt pd professionsbacheloruddannelser,
men oplever derimod en skepsis over for, at han vil uddannes som larer. Modsat de to andre
mener Jonas ikke, at man som ung generelt bor fole sig nadsaget til at skulle forsvare sit valg

om at leese en professionsbacheloruddannelse.

9.1.1.2 Indirekte socialt pres

Vi definerer det indirekte sociale pres som en form for pavirkning, man kan fele fra sine
omgivelser og omgangskreds. Det udmenter sig i et pres om at veelge ‘den rigtige uddannelse’,

som er opstéet ved samfundsmassige forventninger og normer.

Folelsen af det indirekte sociale pres kan dermed resultere i en manifestation i individet, hvor
forventninger heraf bliver pavirket og forstarket, sdledes at valg og beslutninger i livet bliver
pavirket pa baggrund af ens omgivelser og omgangskreds, samt de holdninger og forventninger

disse matte have.

Herunder har vi via vores tematisering og kodning af transskriptionerne kategoriseret
henholdsvis omgangskredsens pavirkning pa valg af uddannelse og foreldres pavirkning pa
valg af uddannelse. Vi har valgt at sette disse to temaer under det indirekte pres, da vores
informanter har oplevet en pavirkning fra ovenstdende. Dette foruden, at der nedvendigvis har
vaeret en direkte opfordring til handling fra henholdsvis omgangskredsen, og det som

majoriteten af denne gor, samt fra foreldrene og deres akademiske baggrund.

Vi ser, at vores informanter oplever et indirekte socialt pres fra deres omgangskreds i forhold
til valg af uddannelse. Hermann fortaeller at: “[...] du skal huske p4, at de unge veelger mimetisk.
De velger ikke pd baggrund af information og voksenpres. Og vores uddannelsessystem er et
marked. Det er de unge, der valger.” (Bilag 2, 1: 115-116). Hermann forklarer, at unge
efterligner hinanden, nar de velger uddannelse, og at de dermed ikke baserer deres valg pa
information og pres fra voksne. De unge risikerer altsa at basere deres uddannelsesvalg pé det
indirekte sociale pres fra omgangskredsen, hvorfor nogle kan fole sig tvunget til at vaelge en
universitetsuddannelse 1 hdb om at passe ind og ikke at blive set ned pd. Blandt andet oplevede
Jonas et stort indirekte pres omkring det at velge den rigtige uddannelse blandt de mange
uddannelsesmuligheder: “Det er ogsa fordi, man jo ved at tage et valg ogsa tager en masse

fravalg, ikke. Sa pa den made er det et indirekte pres pa at veelge det rigtige.” (Bilag 10, 1: 261-
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262). P4 trods af, at Jonas oplever et indirekte pres i forhold til valg af uddannelse, mener han,

at det primert udspringer af de mange uddannelsesmuligheder og ikke fra hans omgangskreds.

Modsat Jonas, oplever Phillip et stort indirekte pres fra omgangskredsen, hvor han begrunder

presset med hans opvakst:

“Jeg er fodt og opvokset i Allerad. Folk er hojt stillede i Allered. De har mange penge og
gode uddannelser. Sa det er bare blevet en norm - ise@r nér man i gymnasiet taler med

hinanden om, hvad man skal efter.” (Bilag 9, 1: 53-55).

Han forklarer, at det geografiske aspekt har medvirket til, at han har oplevet det indirekte pres.
Presset kommer af, at der i Phillips omgangskreds i Alleread, hvor han er vokset op, er en
generel idé og forstaelse om, at man som voksen har taget en god uddannelse, og derfor er
hejtstillet. Han kommer i1 den forbindelse ind pé, at det er med til at pdvirke unge, serligt
gymnasieelever, der stir overfor at skulle tage et valg angéende videregaende uddannelse i sin
omgangskreds. Phillips beskrivelse af standarden i hans by og pévirkningen af unge derfra,
forudsaetter et normaliseret ideal om, at prastation giver et godt liv, hvortil individuel
prestation former de unges ambitioner, hvilket stemmer overens med Petersens beskrivelse af

prestationssamfundet.

Han forteller ogsd, at hans omgangskreds pavirkede hans valg af uddannelse allerede i

gymnasiet:

“Jeg tror mest, at det er der hvor man kommer fra... det flertallet gor. Sa har man lyst til at
folge med. Sé& nér ens venner snakker om, hvad de skal leese pa universitetet, sd begynder
man selv at kigge der, frem for at kigge pa, hvilke andre muligheder man egentlig har.” (ibid.,

1: 271-273).

Phillips omgangskreds snakkede meget om universitetet, og det pavirkede ham til kun at
undersege universitetsuddannelser, i stedet for at se pé alle de andre muligheder, der var. Han
onskede at folge med flertallet af sin omgangskreds for fortsat at have ting til felles med dem.
Dog mener han ikke, at det er et pres, men mere et valg, der er genspejlet uddannelsesvalget

hos sin omgangskreds.
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Hvad angar det indirekte pres fra foraldre naevner Ulriksen, at bern af voksne med lengere
uddannelser er mere tilbgjelige til ligeledes at laese pa universitetet, sammenlignet med bern af

ikke uddannede foraldre:

“Der er forskning der viser, at studenter der kommer ud med samme karaktergennemsnit...
der er der storre chance for, at bern af voksne med leengere uddannelse har storre
tilbgjelighed til at tage universitetet sammenlignet med bern af ikke-uddannede. S& man

valger forskelligt pd baggrund af familiens baggrund.” (Bilag 3, 1: 212-215).

Ulriksen forklarer at foreldrenes uddannelsesbaggrund spiller en stor rolle i unges valg af
uddannelse, selvom det ikke er et direkte pres fra foreldrene, hvilket bakkes op af Hermanns
pastand: “S& skal man ogsa huske pa den vakst i folk, der tager en videregdende uddannelse,
betyder ogsé at samfundskulturen, og det foraldrene laver, har noget at gere med videregédende
uddannelse.” (Bilag 2, 1: 73-75). Begge ecksperter er altsd enige i, at foreldres

uddannelsesbaggrund spiller en rolle i forhold til unges valg af uddannelses- og karriereveje.

Da Phillip skulle velge en videregdende uddannelse, mente han ikke, at hans foraldres
uddannelsesbaggrund pévirkede ham. Han valgte at g& en anden vej med valg af uddannelse,

da han onskede at vaere den forste 1 familien med en universitetsuddannelse:

“Nej, jeg havde en stor interesse for, og har stadig, men jeg tror ogsa at det har noget at gore
med, at ingen af mine foraldre har laest pa universitetet, s jeg ville ligesom gerne vise, at det
kunne vi godt i familien. Men det skulle vi s ikke alligevel, men vi prevede.” (Bilag 9, 1:

286-268).

Selvom Phillip ikke faerdiggjorde sin universitetsuddannelse, enskede han stadig at bevise, at
hans familie godt kunne gennemfore universitetet. Han oplevede dog ikke et pres fra familien
om at skulle tage en hej uddannelse, men satte de standarder for sig selv. Dog endte hans
foreeldres baggrund med at pavirke ham, da han nu laser til pedagog, som hans mor gjorde

(ibid., I: 35-38).

Sofie oplevede heller ikke et direkte pres om, at hun skulle tage en god uddannelse. Derimod
oplevede hun, at der var et mere indirekte pres omkring at hun tog tre sabbatar, selvom hendes

foraeldre har bakket hende op om, at hun skulle gere, hvad der gjorde hende glad. Det pres
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mearkede hun, nar hendes far spurgte hende, om det var ved at vare pa tide at soge uddannelse
(Bilag 8, 1: 262-269). Sofies far har lest statskundskab og moren har last til paeedagog, hvilket
betyder at faren er akademiker (ibid., I: 269-270). Det i sig selv, ifelge eksperterne, presser
Sofie til at skulle tage stilling til, hvorvidt en videregdende uddannelse er det mest
hensigtsmassige for hende. Dog vidste Sofie, at hun ikke fungerer optimalt pa skolebanken,
hvorfor hun i stedet valgte en professionsuddannelse. Til gengald har Sofie stadig valgt en
uddannelse, som i1 hegj grad relaterer sig til sin mors uddannelsesvej 1 form af
paedagoguddannelsen. Pa trods af, at Sofie ikke har valgt preecist den samme uddannelse som
sin mor, bekrafter det stadig eksperternes pastand om, at foreeldres uddannelsesbaggrund har

indflydelse pd deres berns valg af uddannelse.

9.1.1.3 Opsummering

Overordnet set ser vi flere forskellige former for henholdsvis direkte og indirekte pres hos vores
informanter. Angéende det direkte sociale pres har vi identificeret folgende former for pres,

som Petersens teori har hjulpet os igennem med at spore:

Fremtidige forventninger

Herunder kom vores informanter ind pd, at god arbejdslen har veret pa tale siden folkeskolen,
og at nogle af dem oplevede at skulle here pa, at andre jobs gav bedre lon end paedagog- og
leereruddannelsen. Hermann supplerer med, at unge har skiftet fokus fra at veelge uddannelse
med hjertet til at have storre fokus pa lon og arbejdsvilkar, nér de skal valge deres fremtidige
uddannelse og job. Dette gor ogsé, at nogle af vores informanter har vaeret underlagt normative
fordringer, hvilket har gjort at de har haft felelsen af at skulle klare det mindst lige sa godt som

omgangskredsen.

Institutionelt pres

Hermann navner, at 50 pct. veelger universitetet efter gymnasiet, da gymnasierne er bygget op
om universiteternes domaner - herunder legger fagene op til universiteternes fag og
underviserne er ogsa universitetsuddannede. Flere af informanterne har oplevet et pres fra
gymnasiets struktur, studievejledere og deres klassekammeraters valg og forventninger til
videregdende uddannelse. Samtidig blev flere af informanterne pavirket i deres
uddannelsesvalg grundet normen, som deres klassekammerater havde skabt om en god

uddannelse.
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At skulle forsvare sine valg

Ulriksen neevner, at man i nyere tid skal forsvare sine uddannelsesvalg, hvis man ikke valger
“den rigtige” uddannelse. I det henseende n@vner en informant, at hun oplever at der skabes et
“os og dem”-samfund, grundet at der ikke kommer en wow-reaktion, nar hun forteeller om sin
uddannelse. En anden informant n@vner ogsd, at han oplever at hans uddannelsesvalg bliver

set ned pd, da det ikke er lige sa prestigefyldt som en universitetsuddannelse.

Hvad angar det indirekte pres, har Petersens teori hjulpet os frem til at identificere folgende

punkter, som spiller en rolle angdende unges valg af uddannelse:

Omgangskredsens uddannelsesnorm

Hermann navner, at unge valger mimetisk og dermed har tendens til at gd den samme vej som
hinanden, uddannelsesmassigt. Flere af vores informanter navner, at omgangskredsen har
pavirket deres uddannelsesvalg. En af informanterne fortalte, at omradet, som han kommer fra,

har standarder for, hvilken uddannelse man skal tage for at tilpasse sig standarden.

Social arv
Begge eksperter nevner, at foreldrenes baggrund ogsa pédvirker de unges valg omkring
uddannelse. Vores informanter forklarer ogsa, at deres foreldres uddannelse har varet en

faktor i deres overvejelser omkring valg af uddannelse.

9.1.2 Hvad motiverer vores informanter i forhold til valg af videregiende

uddannelse?

I folgende afsnit vil vi analysere vores informanters motivation angaende valg af uddannelse,
hvor Noemi Katznelsons teori om motivation for uddannelse bliver baerende gennem afsnittet.
Herunder inddeles afsnittet i de fem forskellige motivationsformer, hvor de farvekodede
udtalelser fra vores informanter bliver analyseret. Benyttelsen af teorien bliver en nedvendig
faktor i udformningen af vores kampagne, der bade kommer til at tage udgangspunkt i det
sociale pres, som ses i afsnittet for, samt motivationsfaktorer hos vores informanter, hvad angér

valg af uddannelse.
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9.1.2.1 Nodvendighedsmotivation

Nér det kommer til motivation af den fremtidige vardi, som vores informanter far ved valg af
uddannelse, vidste Sofie allerede inden hun valgte uddannelsesretning, at hun havde nogle

forventninger omkring sit fremtidige job:

“Jeg tror helt klart, at det er mine fremtidige jobmuligheder, altsa jeg har altid tenkt, at jeg

skulle arbejde med mennesker, og har altid godt kunne lide bern, men jeg har altid vidst, at

jeg ikke skulle have et job hvor jeg skulle sidde der fra kl. 8-17 hver dag [...]” (Bilag 8, L:
215-217).

For hende har det altid veeret en motivationsfaktor at kunne arbejde med bern og mennesker
generelt, hvorfor hun valgte lererstudiet. Sofie har altid vidst, at hun ville have et job i
fremtiden, da hun gerne vil vere en integreret del af samfundet. Derfor valgte hun sit fremtidige

job ud fra det, som hun synes vil give hende vaerdi.

Hos Jonas var gkonomi en vesentlig faktor, inden han valgte uddannelse. Til gengaeld
overvejede han uddannelsesvalget grundigt, inden han segte ind pé leereruddannelsen. Grunden
til, at valget faldt pd lereruddannelsen skyldtes fremtidsvardien, som hans uddannelse giver

ham:

“Jo, altsa jeg har selvfolgelig teenkt pa, hvor man kan tjene gode penge og sddan noget, men
det skal ogsé vaere noget jeg har lyst til at lave. Jeg ved godt, at det méske ikke er det job,
hvor man tjener allerflest penge, men altsa hvis jeg skal kunne lave det her job i1 20-30 &r,

kreever det ogsé, at det er noget jeg har lyst til.” (Bilag 10, 1: 25-28).

Jonas vagter sarligt, at det er et fremtidigt job, som han kan se ham selv arbejde med i mange
ar, og er samtidig bevidst om, at den ekonomiske belenning ikke er konkurrencedygtig
sammenlignet med andre uddannelser. Dermed vagtede Jonas motivationen for at vere
skolelerer hgjere end en potentiel hgjere skonomisk gevinst ved andre jobs, hvor han ikke

mente at ville trives pé lengere sigt.

Sammenligner vi de unges udtalelser med eksperterne, neevner Hermann herunder, at unge nu

om dage har storre fokus pé at prioritere lon og arbejdsvilkdr ved valg af uddannelse:
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“Jamen, jeg tenker, at det bedste er, at man vaelger efter interesse. Vi har haft en enormt lang
tradition om at fortelle, at man skal vaelge med hjertet og hvad man godt kunne tanke sig at
beskeftige sig med. Men vi ser nogle betydelige forskydninger ved, at de unge siger at lon og

arbejdsvilkér betyder meget mere.” (Bilag 2, I: 165-168).

Hermann oplever, at unge i dag er gaet vak fra den mere traditionelle mide at valge
uddannelse og jobs pa. Hvor man ferhen har kigget pa interesser og passion for et givent job,
ser Hermann i dag, at de unge i1 hojere grad fokuserer pa en kombination af len og arbejdsvilkar.
Det begrunder han med, at unge fokuserer pa ekonomisk stabilitet samtidig med, at de vil have
gode arbejdsvilkar. Dog har Sofie og Jonas gjort det modsatte af, hvad Hermann oplever med
de unges uddannelsesvalg. De har vagtet interessen hgjere end lennen, da de ved, at det er et
job, de gerne vil arbejde med pé lengere sigt. Derfor kan det ogsa siges, at i og med, at Jonas
og Sofie gor det modsatte af, hvad Hermann navner er tendensen blandt unges valg af
uddannelse, har de stadig valgt efter den faktor, som Hermann mener er mest hensigtsmassig

- interessen.

9.1.2.2 Relationsmotivation

Denne motivationsfaktor undersgger, hvorvidt vores informanter motiveres af at fole et
tilhersforhold til enten fallesskaber eller til deres uddannelser. Her spiller faktorer som
anerkendelse, ligeverd og tillid en stor rolle for at holde den enkelte unge pé uddannelsen,

hvilket Jonas ogsa navner:

“Jeg synes, at det var et godt studiemiljo. Man kom ogsé meget ind pd hinanden pa grund af
det her holdundervisning og ligesom derfor heller ikke folte sig alene, i og med at man havde
det her hold at have undervisning med. Der er ogsa masser af studieaktiviteter, man kan lave

og sadan noget.” (Bilag 10, l: 142-145).

Jonas ser en stor verdi i det sociale studiemiljo pé lereruddannelsen. Holdundervisningen
hjelper med at bibeholde motivationen, da man kan lose tingene sammen 1 fellesskab, og da
han pd den mide kan komme tattere pa sine medstuderende. Han forteller ogsa, at det faglige

motiverer ham, omend det sociale ogsa spiller en stor rolle for ham:
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“Det er dog selvfolgelig det faglige, der traeekker mest. Det er desvaerre bare et ret kedeligt
studie uden det her sociale. Uden at vide det, teenker jeg, at det er det samme p& mange

uddannelser - de er sikkert ogsé kedelige, hvis der ikke er noget socialt. “ (ibid., 1: 158-160).

Selvom det faglige aspekt af uddannelsen er den motivationsfaktor, som Jonas vagter hojest,
oplever han, at uddannelsen er mere overskuelig med et socialt studiemilje. Hos vores

informant Phillip herer vi ligeledes, at det sociale aspekt bliver vaegtet hojt:

“Fordi at der bliver ikke kigget s& meget pa fellesskab eller man bliver ikke taget s godt
imod, som jeg gjorde da jeg startede pd KU (Kebenhavns Universitet), der var ligesom et to-
ugers grundforleb, og man kom rundt pé hele skolen, og man var pa rustur, og her havde vi
en uge over Zoom, og der var ikke noget yderligere, da vi s kom over pa skolen.” (Bilag 9, 1:

125-128).

I ovenstdende citat kan man tydeligt se, hvordan Phillip har oplevet to forskellige former for
feellesskab i forhold til introduktionen pa henholdsvis hans tidligere uddannelse pd Kebenhavns
Universitet og hans nuvarende pedagoguddannelse. Her kommer han ind pé, hvordan man pa
Kebenhavns Universitet folte sig inkluderet i faellesskaber i labet af to ugers introduktion, der
var med til at ryste de studerende sammen og skabe bekendtskaber pé tvers. Dette var ogsa pa
trods af, at pandemien lige var brudt ud. Omvendt oplevede han pd pedagoguddannelsen,
omend det ogsd var serligt pavirket af Covid-19, at der udelukkende blev atholdt en
introduktion via Zoom, hvilket varede en uge, hvorefter at han ikke kunne merke, at der blev
gjort mere, da de studerende kom tilbage til fysisk undervisning. Phillip oplevede ikke, at
Kebenhavns Professionshgjskole prioriterede det sociale aspekt efter, at de studerende vendte
tilbage til fysisk undervisning, selvom de studerende syntes, at det sociale var en vasentlig

motivationsfaktor.

Sofie oplever en anden form for fallesskab, der fungerer som motivationsfaktor for hende:
“[...] og s& kommer jeg ud af en familie, der er pedagoger og larer og alt sddan noget, sa det
har selvfolgelig ogséd pavirket mig.” (Bilag 8, 1: 34-36). Hos hende er motivationen opstiet pa
baggrund af hendes familie, hvor der er flere, der arbejder inden for samme profession som
hun er i gang med at uddanne sig til. P4 den mdde spiller social arv ogsa en rolle i hendes valg,

hvilket ogsé kan fungere som en slags relationsdannelse og tettere tilknytning til hendes
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familie. Modsat Phillip og Jonas kom Sofie ikke ind pa det sociale studiemiljo, som varende

en motivationsfaktor for hende.

9.1.2.3 Mestringsmotivation

Hvad angdr motivationen om at rykke sig og udvikle sig, hvilket mestringsmotivationen
handler om, taler Sofie om, at hendes forventninger til det faglige aspekt blev overgéet, da hun

startede pa studiet:

“Man kan sige, at jeg havde meget lave forventninger, for det havde jeg hert, men jeg synes
kun at det er fedt, at vi har fiet mere undervisning og mere kontakt med vores undervisere, og
jeg synes, at jeg blevet skuffet over, hvor lidt styr der er pa tingene, og det der med at man
ikke kan henvende sig til en underviser, hvis du henvender dig til en underviser om hvorfor
det er sadan her, og sa siger de, at det kan jeg ikke svare dig pa og det ved jeg heller ikke.”
(ibid., 1: 166-170).

Sofie havde péd forhand lave forventninger til det faglige niveau, og blev positivt overrasket
over, at niveauet var hgjere end hendes forventninger. Hun vil gerne mestre at vaere en god
leerer, da hun i lebet af hendes egen uddannelse ikke selv har faet den bedste oplevelse med
hendes undervisere, hvilket for hende fungerer som en motivationsfaktor for at vaere en god

underviser.

Nér Phillip taler om motivation i relief til mestringsmotivation, seger han specifikke retninger
inden for det felt, som han leser, inden han kan saxtte sig for at lere yderligere om det, han

studerer:

“Valget er godt, men man skal nok valge en profil, for det bliver rigtig fedt. Jeg har valgt den
profil med natur og baeredygtighed. S man har sddan et mere specifikt fokus pa
undervisningen, hvor man slipper for at velge valgfag, men at man sd har om natur og

baredygtighed gennem hele studiet. Og det er med fokus pa dagtilbud.” (Bilag 9, 1: 8-11).

Phillip finder natur og baeredygtighed interessant, og implementeringen af det i dagtilbud

motiverer ham. Han motiveres af, at hans uddannelse har en specifik retning, herunder natur
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og baredygtighed - hvorfor han ogsé aktivt har fravalgt muligheden for valgfag, i og med at

han er sikker pd, hvilket omrdde han ensker at mestre.

Ens for begge informanter er, at det faglige og mestringen heraf motiverer dem til at tage
uddannelsen mere seriost med henblik pa deres fremtidige profession. Dog bliver Phillip mest
motiveret af muligheden for at kunne valge en profil og dermed specialiserer sig i et konkret
emne, hvor Sofie oplever, at motivationen opstér fra felelsen af manglen pa gode undervisere,

hvilket hun selv ognsker at veare.

9.1.2.3 Retningsmotivation

Nér der tales om retningsmotivation handler det om at den respektive unge skal kunne se en
mening i at vaere 1 uddannelse, samt at vedkommende er indstillet pé, at ens livssituation endrer
sig og tilpasses efter den uddannelse, som man tager. Her valger man altsé en retning for sit
liv, hvor der kan opstd nogle barrierer, grundet den méde det senmoderne samfund er bygget
op pa. Det udpensler Ulriksen ved at naevne, at unge skal kunne forsvare sine valg overfor sin

familie og omgangskreds:

“Noget af det vi har undersogt tidligere, er ogsa det her med valgprocessen. Noget af det der
spiller ind er, at det valg man traeffer, skal kunne give mening for ens omgivelser. Man skal
kunne forsvare det overfor sin familie, venner og samfundet. Man skal kunne fortelle en
historie for en selv og andre, der retferdigger, at man har truffet det valg.” (Bilag 3, 1: 207-
211).

Han mener, at unge skal kunne fortalle en historie for sig selv i forhold til deres valg af
uddannelse, og dermed bliver uddannelsesvalget en del af de unges identitet. De unge skal
derfor kunne forsvare og retfeerdiggere hvilken uddannelse, de har valgt, og dermed forsvare
deres identitet. I det henseende navnes en implicit tendens til, at fokusset fra den reelle
individuelle interesse i at tage en uddannelse har @ndret sig til, at man i hgjere grad folger de
kollektive normer angiende den socialt konstruerede fortolkning af, hvad der er en god

uddannelse.

Som tidligere beskrevet, eonskede Phillip at bevise, at hans familie kunne tage en

universitetsuddannelse. Han valgte en universitetsuddannelse, da det var en uddannelse, der
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var lettere at forsvare over for sin omgangskreds - dog gav uddannelsen ikke mening i hans

eget hoved:

“Under corona havde jeg brug for at arbejde med noget, der gav mening oppe i mit hoved. Og
sa tenkte jeg, at jeg hellere ville arbejde for nogen end at arbejde for noget. [...] Jeg kunne
ikke se, at det jeg fik undervisning i gav mig relevans, udover at skulle sidde pé et eller andet

kontor. Det var derfor, jeg valgte pedagoguddannelsen i stedet.” (Bilag 9, 1: 20-27).

Phillip valgte, at han skulle tage pedagoguddannelsen for sin egen skyld, da det gav mere
mening for ham at valge sin egen retning, frem for at hans omgangskreds skulle diktere hans

fremtid.

Ligeledes oplever Sofie, at hun vagter glaeden ved sit fremtidige job hejt, da hun ogsé synes at

det skal give mening for hende selv:

“[...] altsa jeg skal have et job, som jeg er glad for, og jeg vil hellere have et job, som jeg er
glad for og sa tjene mindre, end at tjene flere penge og have en hgjere uddannelse og sa sidde

pa et job, som jeg synes er rov sygt.” (Bilag 8, 1: 217-219).

Hun navner, at lonnen ikke er den primere motivationsfaktor i forhold til hendes valg af
uddannelse. For hende er det en markant sterre motivationsfaktor, at hun valger et job, hvor
hun har det godt og er glad for at arbejde, da hun pd den made skaber mening ved uddannelsen

og det fremtidige arbejde.

For Hermann star det klart, at jobmeessige muligheder efter feerdiggerelse af uddannelse er en
afgerende faktor for unge, og er med til at pavirke det valg af uddannelse unge tager med

henblik pa deres fremtid:

“Men det er svert at se sig selv lave det samme 1 3.b 1 40 &r. S& der kan man sige, at det der
fraveer af nye horisonter indenfor faget [...] er et element. Hvis man valger at lese til laege,
ingenier eller jura, s ser man et hav af specialiseringer og muligheder. S4 det her med fravaer

af nye horisonter er ogsa et problem.” (Bilag 2, 1: 56-60).
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Han forklarer, at de unge 1 hejere grad finder det tiltalende at studere universitetsuddannelser,
for senere hen at have flere jobmuligheder. Han mener, at man med en
professionsbacheloruddannelse risikerer at fole sig begranset eller fastlast i det valg man har

taget, hvorfor man potentielt ikke kan se sig selv arbejde med det samme i mange 4r 1 fremtiden.

Det samme kom Jonas ind pd, da han blev spurgt ind til, hvad han vurderer til at veere den

bedste uddannelsestype af henholdsvis professionsbachelorer eller universitetsuddannelser:

“[...] Helt objektivt set kan man sige, at en universitetsuddannelse abner flest veje, hvorfor
man pa den made kan sige, at det er bedst. Omvendt kan man méske ga lidt dybere ned i en
professionsbacheloruddannelse, hvorfor man méske bliver bedre inden for lige nojagtigt det

fag.” (Bilag 10, I: 131-134).

Jonas mener, at det generelt set er en motivationsfaktor og &rsag til at mange velger
universitetsuddannelser, at disse &bner op for mange jobmaessige muligheder efter
uddannelsen. Derimod maélretter en professionsbacheloruddannelse i hojere grad sit studie til
en enkelt profession. Han pointerer dog ogsa, at man med professionsbacheloruddannelsen
potentielt har mulighed for at dykke dybere ned i det felt, man ensker at arbejde inden for,
hvilket han ser som en stor fordel ved professionsbacheloruddannelser sammenlignet med

universitetsuddannelser.

Phillip bakker ogsa Jonas’ udtalelse op, da han ogsd mener, at dybden af en

professionsbacheloruddannelse ber vaegtes hojt. Han nevner blandt andet:

“Jeg tror, at man skal reklamere med alle mulige ting man kan ud over studiet. Og reklamere
med dybden med uddannelsen. Forklare, at du ikke leeser uddannelsen for at blive noget
serligt, men mere fir det bredt lidt ud, s man ved, at man eksempelvis ikke er fanget i en

vuggestue, hvis du leser til paedagog.© (Bilag 9, 1: 338-341).

Han forklarer, at professionsbacheloruddannelsernes kampagner skal fokusere mere pa
mulighederne med at g& i dybden med selve studiet samt mulighederne for at patage sig andre
roller inden for professionerne. Dertil papeger Phillip, at det er vigtigt at vaere opmarksom pa,
at man ikke tager en uddannelse for at blive noget specifikt, men at man ger det for at undga,

at man bliver I8st fast til en bestemt rolle pa arbejdsmarkedet.
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Overordnet set mener vores eksperter, at unge velger en uddannelse som skal give mening for
dem selv samt for deres omgangskreds. Derudover forklarer de ogsd, at der med en uddannelse
skal &bnes op for flere jobmuligheder, s& unge ikke bliver ramt af frygten for at vaere for last i
en jobfunktion. Det samme ser vi hos vores informanter, der alle har gjort sig overvejelser

omkring deres valg af uddannelse og fremtidige jobmuligheder.

9.1.2.4 Praksismotivation

Katznelson navner, at unges valg af uddannelse ofte har en sammenhang med tidligere
arbejdsrelaterede erfaringer, studierelaterede erfaringer samt relaterede fag i gymnasiet eller
folkeskolen. Denne motivationsform havde Phillip blandt andet, inden han begyndte pé

paedagogstudiet:

“Jeg har tidligere arbejdet pa institutioner i mine sabbatér. I en bernehave, en vuggestue og
en SFO. Og det har vaeret med til at give mig en interesse for pedagogfeltet. Min mor er ogsé
padagog, og der er mange i min familie, der ogsa er det. S& gennem det har jeg ogsé faet

information om, hvad man ger, og hvad det vil sige at vaere paedagog.” (Bilag 9, 1: 35-38).

Phillip oplevede en interesse for paedagogfaget efter selv at have afprovet krefter med det.
Erfaringerne fra hans familie ledte til, at han i sine sabbatér udforskede omradet i forskellige
institutioner, hvilket var med til at danne en interesse for paedagogfaget. Forst provede han en
bacheloruddannelse i Fodevarer og Ernering, hvortil det gik op for ham, at hans praktiske
erfaringer fik ham til at breende for paedagogfaget med tiden. Ligeledes har Sofie ogsé faet vakt

en interesse for lererfaget efter at have arbejdet som larervikar:

“Jeg tror, at jeg blev meget pavirket af, at jeg i mine tre sabbatér havde arbejdet pa en skole.
Jeg havde ligesom faet lov til at snuse til leererfaget fordi, at jeg havde faet lov til at have
vildt meget ansvar nede pa den her skole, og jeg havde féet lov til at undervise en masse

elever [...]” (Bilag 8, 1: 32-34).

Sofies motivation for at velge lereruddannelsen kom fra, at hun lenge har arbejdet som
lerervikar, hvor hun ndede at have store ansvarsomrader pa jobbet, hvilket har vaeret en stor
motivationsfaktor for hendes valg af uddannelse. Ligesom béade Phillip og Sofie, har Jonas ogsé

erfaring inden for den profession, han uddanner sig til i dag. Det er ligeledes hans personlige
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erhvervserfaringer, der har veret med til at oge hans interesse for det at uddanne sig til lerer,
da han blandt andet oplevede positiv feedback fra kollegaer, som resulterede i at han blev glad

for de erfaringer han fik tilegnet sig pa jobbet (Bilag 10, 1: 223-225).

Phillip forklarer ogsa, at der er en del praktik gennem uddannelsen, som kan give de studerende
flere hands on-erfaringer, for at klede dem ordentligt pd til deres fremtidige job.
Pedagogstudiet starter med syv ugers introduktionspraktik, for at vise de studerende, hvad de
er ved at uddanne sig til i begyndelsen af uddannelsen. Dog navner Phillip, at praktikken ikke

altid giver positive oplevelser:

“Séa er det jo sé spergsmalet, om motivationen boostes eller drabes, fordi jeg har medt
studerende, der er kommet steder hen, hvor forholdene er skraekkelige. Det er ligesom det der

billede man har af at veere pedagog i en institution med en masse gamle og sure damer.”

(ibid., I: 76-80).

Det er ikke noget Phillip selv har oplevet, men han forklarer alligevel, at det er noget som, i
nogle tilfeelde, kan veere med til at resultere i en demotivation for faget og det fremtidige job.
Han mener, at det er ergerligt, da de darlige oplevelser edelegger hans medstuderendes

motivation for uddannelsen.

Felles for alle vores informanter er, at deres interesse er udsprunget fra tidligere
erhvervserfaringer. De har alle haft positive oplevelser inden for deres respektive

professionsretning, som har veret medvirkende til deres endelige valg af uddannelse.

9.1.2.5 Opsummering

Katznelson n@vner, at alle orienteringerne kan spille en rolle pa samme tid, hvad angér unges
motivation for uddannelse. Ud fra nedenstaende skema kan det ses, hvordan vores informanter

motiveres til uddannelse:
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Nﬂdyen@igheds- Rele}tioqs- Mes.trings- Retnings- Praksis-

motivation motivation motivation motivation motivation
Phillip: X X X X
Sofie: X X X X X
Jonas: X X X X

Ud fra skemaet ses der, at Phillip ikke oplever faktorer, som relaterer sig
nedvendighedsmotivationen. Dertil oplever Jonas ikke faktorer, som relaterer sig til
mestringsmotivationen. Sofie motiveres af alle motivationstyperne, hvilket ogsa kan lade sig
gore, ifolge Katznelson. Analysen viser til gengald, at retningsmotivationen spiller den storste
rolle hos vores informanter. Ulriksen naevner her, at mange unge danner en levevej ud fra, hvad
de tror andre forventer. Dette bekraftede Phillip, da han blandt andet naevnte, at en af grundene
til, at han startede pa universitetet forhen, var for at vise sin omgangskreds, at han sagtens
kunne komme igennem. Dog fandt Phillip ud af, at han breendte for padagogfaget, grundet
hans tidligere erfaringer. Praksismotivationen udviklede sig altsé til en retningsmotivation i
dette tilfeelde, hvortil han bryder med Ulriksens udlaegning om, at uddannelsesvalg skal kunne
forsvares over for omgangskredsen. Dertil valgte Sofie sit studie grundet den vedvarende
arbejdsglade, hun ville fi ved at uddanne sig til lerer, og fravalgte aktivt muligheden for bedre
lonforhold. Slutvist har Jonas dannet sin uddannelsesretning mod, at han ved valget af
leereruddannelsen og dermed en profession, har mulighed for at fordybe sig i faget bdde under
og efter uddannelse, og dermed ikke skal tage stilling til andre ting, som ikke har med hans
uddannelse at gore. Derfor har motivationstyperne en stor betydning i vores informanters valg

af uddannelse.
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9.2 Analysedel 2.1: Kampagneplanlaegning

I folgende afsnit vil vi redegere for vores kampagne, som er baseret pa informanternes svar i
analysedel 1. Ved hj&lp af Petersens prastationssamfundet og Katznelsons motivationstyper,
har vi analyseret os frem til, hvad der kunne motivere malgruppen til at sege ind pa
professionsbacheloruddannelser. Vi har valgt kun at have fokus pa peedagog- og
leereruddannelsen, da det er de uddannelser, som vores informanter studerer. @nskede man at
fore kampagnen ud til malgruppen, ville vi inddrage flere uddannelser fra Kebenhavns

Professionshgjskole.

9.2.1 Redeggorelse for vores produkter

Vi har udformet to plakater (Bilag 11 & 12), som skal vere placeret pa togstationer og
busstoppesteder, og to annoncer til de sociale medier (Bilag 13-18), Facebook og Instagram
story, som led i vores kampagne. Alle produkterne har samme overskrift, “Kemp for
Fremtidens Generationer”, skrifttyper og farver for at skabe en sammenhang mellem alle
kampagneelementer. Derudover har vi benyttet to tidligere studerende, som gar igen pa

elementerne, for at modtageren skal se en sammenhang og genkendelse i hele kampagnen.

Vores malgruppe for kampagnen bestir af unge, der har sabbatir efter en gymnasial
uddannelse, og derfor skal til at tage stilling til, hvilken uddannelsesve;j de vil g i fremtiden.
Adjungerede professor pa Institut for Kommunikation og Humanistisk Videnskab pé Roskilde
Universitet, Jan Krag Jacobsen, beskriver en malgruppe som: “ [...] en gruppe af mennesker,
der er udvalgt ud fra nogle ganske bestemte kriterier som fremtidige modtagere af en given
information med en tilsigtet effekt” (Jacobsen, 2011: 29). Vi har valgt de ovenstaende kriterier,
som vi mener vores kampagne vil vaere relevant for, og som vi haber vil blive eksponeret for
vores elementer. Dertil mener Jacobsen, at malgruppen bliver eksponeret for den givne
information, uanset om de ensker det. Vi ved, at de fleste unge med sabbatér skal vaelge en
videregdende uddannelse pa et tidspunkt, og derfor ensker vi at gere dem opmarksomme pé
Kebenhavns Professionshejskole og deres uddannelsesmuligheder. Vi har valgt én mélgruppe
for vores kampagne som helhed, og derfor vil det veere den samme malgruppe for bade

plakaterne og pd de sociale medier.
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Kampagnens overordnede budskab er at fi modtageren til at kempe for fremtidens
generationer. Budskabet udspringer af, at der i dag er en stigende samfundstendens til og en
norm om, at unge valger universitetsuddannelser frem for professionsbacheloruddannelser.
Dette resulterer i en mangel pd personale i jobs, der kraever en professionsbacheloruddannelse.
For at komme ud med dette budskab, har vi udarbejdet nogle kampagneelementer, som skal
agere led mellem budskabet og modtageren - som Jacobsen definerer det: “Produktet er et
transportmiddel for budskabet” (ibid.: 42). Vi har i den forbindelse udvalgt lerer- og

paedagoguddannelserne som verende vores transportmiddel for budskabet.

Det var vigtigt for os at have et specifikt forméal med effekten hos malgruppen, da man ofte kan
forbinde kampagners formél med flere forskellige ting og emner. Ifelge Jacobsen, skal man for
udformningen af kampagnen afstemme sit enkelte budskab, da dette kommer til at vaere
guideline gennem kampagnens forleb og den overordnede mélsatning. Hvis ikke formélet med
effekten hos malgruppen er afstemt, er der hgjere risiko for at malgruppen forbinder budskabet
med flere forskellige ting. Derfor har vi benyttet os af den igjnefaldende satning “Kamp for
Fremtidens Generationer”, der skal veare styrende for kampagnens formédl og ramme

malgruppens patos. (ibid.: 69-72).

9.2.1.1 Design

Vi har valgt at bruge rod og hvid som farver, der gar igen i vores kampagne. Vi har gennem
Kebenhavns Professionshgjskoles hjemmeside fundet deres designguide, hvor to af deres
primare farver er den anvendte rode og hvide (Bilag 19: 10), samtidig med at de decideret
anbefaler farvekombinationen: red og hvid (ibid.: 12). Ifelge Johannes Itten, tidligere
underviser ved kunsthejskolen i Bauhaus, Tyskland, og kendt for sin beremte farvecirkel, er
den rede farve et symbol pa lidenskab og kerlighed (Itten, 1977: 86). Det hjelper vores
kampagne med at sende et budskab om trygge og behagelige rammer omkring
professionsbacheloruddannelser. Samtidigt bidrager den rede farve med at omfavne patos, da
man ved at studere en professionsbachelor bidrager med at hjelpe fremtidens generation. I
vores kampagne fylder den rede mest pa plakaten, da det er den primere farve, samtidig med

at den er mest igjnefaldende.
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I forhold til skrifttypen, benytter Kebenhavns Professionshgjskole Primo Serif headline i deres
designs (Bilag 19: 14), men vi havde ikke mulighed for at downloade den specifikke skrifttype,

hvorfor vi har valgt en anden skrifttype, der minder om.

P4 alle produkterne gir der to personer igen, som representerer padagog- og
leereruddannelsen. Vi har valgt to smilende personer, for at vise hvor glad man kan vere for
uddannelserne, og disse smil tiltrekker mere opmarksomhed til kampagnen. Derudover har vi
valgt bdde en mandlig og kvindelig forperson, for at flere i malgruppen kan identificere sig selv
med kampagnen. Dertil har vi valgt, at de samme to personer gar igen pa bdde plakaterne og
de sociale medier, for at bevare sammenhangen i kampagnen og skabe en genkendelighed med

personerne.

Da Kebenhavns Professionshgjskole er afsender pad kampagnen, har vi brugt deres logo pé alle
vores produkter. Dertil har vi benyttet deres KP-marke, hvor K’et er vendt om, og market er
delt mellem to farvebjelker, hvor det modsatte bogstav har den samme farve som den modsatte
farvebjelke (Bilag 19: 6). Dette design benytter Kebenhavns Professionshgjskole selv pa
mange af deres designs. Vi har ladet os inspirere af deres designguide, da vi héber, at det vil
tilfoje et element af genkendelighed fra deres andre produkter samt skabe en sammenhang

mellem vores kampagne og professionshgjskolens design.

9.2.1.2 Plakater

Vi har udformet to plakater, som prasenterer henholdsvis pedagog- og lereruddannelsen fra
Kebenhavns Professionshejskole. Vi har valgt to personer, som har hvert sit citat, som
beskriver den uddannelse, som de presenterer. Citaterne er fra vores informanter, som
omhandler de positive emner omkring deres uddannelse. Vi forestiller os, at plakaterne
kommer til at henge pé togstationer og busstoppesteder, da det er steder, hvor mange unge

kommer forbi i hverdagen.

Vores informant, Phillip, forklarer at det er vigtigt at have fokus pd dybden af uddannelse samt

hvad uddannelsen &bner af muligheder:

“Jeg tror, at man skal reklamere med alle mulige ting man kan ud over studiet. Og reklamere

med dybden med uddannelsen. Forklare, at du ikke leeser uddannelsen for at blive noget
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serligt, men mere fir det bredt lidt ud, s man ved, at man eksempelvis ikke er fanget i en

vuggestue, hvis du leser til paedagog.” (Bilag 9, 1: 338-341).

Derfor har vi fokus pé de mange muligheder, der folger med padagoguddannelsen, pd den ene
plakat. P4 den anden plakat, for leereruddannelsen, er der fokus péd muligheden for at udvikle

sig som lerer, da det var et emne, som vores informanter lagde veegt pa.

Pé plakaterne har vi tilfejet en QR-kode, der linker direkte videre til henholdsvis paedagog- og
leereruddannelsen pa Kebenhavns Professionshejskoles hjemmeside. Det giver modtageren
mulighed for hurtigt at kunne laere mere ved blot at scanne QR-koden, hvis de er interesserede

i vores kampagne.

Det er dog ikke alle informanter, der mener, at en fysisk plakat ville gavne kampagnen, da

Sofie bliver spurgt, om hun leegger marke til plakater, forteller hun:

“[...] jeg @nser dem darligt nok. Jeg tror, at jeg sa de her bannere fordi jeg selv skulle ind og
laese til leerer, sa jeg kiggede mere, da jeg var omkring skolen, ellers har jeg ikke lagt maerke

til det. Sa jeg tror, at det i langt hejere grad er pa de sociale medier.” (Bilag 8, 1: 254-256).

Der havde Sofie allerede truffet sit valg omkring videregéende uddannelse, og derfor lagde hun
mere merke til reklamer for hendes uddannelse. Da hun skulle tage valget om sin videregdende

uddannelse, lagde hun hverken marke til eller blev pavirket af reklamer fra uddannelsessteder.

9.2.1.3 Sociale medier

Alle vores informanter mener, at sociale medier vil vere et oplagt sted for en kampagne, og
derfor har vi valgt at lave en annonce pa Facebook og Instagram Story. Vi vil gerne fa
maélgruppens opmarksomhed pé flere steder end togstationer, og derfor valgte vi ogsé sociale
medier, som Jonas ogsa bakker op om: “Jeg tror heller ikke at det ville gore noget, at man hang
plakater op pd busstoppested osv., men jeg tror at man vil ramme flere pa sociale medier.”

(Bilag 10, 1: 247-249).
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Da storstedelen af vores informanter bruger Facebook og Instagram, har vi valgt de to medier
samtidig med, at kampagnen er sponsoreret, for at nd ud til den pracise mélgruppe, samt at nd

ud til flere personer end dem, der allerede folger Kebenhavns Professionshgjskoles sider.

Vi gor brug af massekommunikation, da vi med en afsender, Kabenhavns Professionshgjskole,
gor brug af medier som Facebook og Instagram til at kommunikere ud til en storre malgruppe
(Christiansen & Rose, 2019: 22). Online kommunikation giver os derfor muligheden for at
kommunikere med malgruppen pé tvers af tid og sted, da det er uathangigt af modtagerens

fysiske tilstedevaerelse (ibid.).

Dertil har vi tilfojet en “Laer mere” knap til vores Instagram story annonce, som giver
modtageren mulighed for call to action (Cambridge, u.4.) - altsa at ga videre til Kebenhavns
Professionshgjskoles hjemmeside, hvor de kan laese mere om deres uddannelser. P4 Facebook
annoncen har vi ogsa tilfgjet en knap, hvor modtageren kan trykke sig videre ind pa afsenderens
hjemmeside, og leese om deres abent hus-arrangement for deres uddannelser. Knapperne giver
modtageren muligheden for let og hurtigt at leere mere om Kebenhavns Professionshgjskoles

uddannelser.

9.3 Analysedel 2.2: Malgruppens forstielse

I folgende afsnit vil vi anvende Kim Schreders receptionsanalyse, som vil fungere som
metodeverkto] gennem analysedelen. Herunder bestir metodeverktejet af henholdsvis
motivation, forstielse, konstruktionsbevidsthed, holdning og handling, til at danne en forstaelse
for, hvordan vores malgruppe tager imod vores kampagne, jf. analysedel 2.1. Dertil vil vi
benytte Brenda Dervins sense-making som understettelse af Schreders metode, hvilket skal
give os en mere dybdegdende forstielse for malgruppens behov. Vi arbejder med
receptionsanalysen ud fra vores empiri, fra vores interviews med maélgruppen og dermed
informanterne Mathilde, Carla og Magnus. Dertil har vi delt receptionsanalysen op i fem

underemner for at overskueliggere analysen for laseren.

9.3.1 Motivation

Nér vi kigger ind i vores malgruppes motivation, i forbindelse med vores udformede kampagne,

er det tydeligt, at uddannelse fylder en stor del af deres daglige tanker. Blandt andet forklarer
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vores informant, Mathilde, at det fremtidige uddannelsesvalg fylder meget hos hende: “Jeg
teenker pd uddannelse konstant. Det er det sidste jeg taenker pa, nar jeg gar i seng, og det forste
jeg tenker pa nar jeg star op.” (Bilag 20, 1: 13-14). I og med, at valg af den rigtige uddannelse
fylder sé stor en del i Mathildes hverdag, er hun derfor ogsa interesseret i indholdet af vores
kampagne. I den forlengelse blev hun overrasket over kampagnens indhold, da hun ikke var

klar over, hvad lerer- og paedagoguddannelsen pracist tilbed:

“Okay, det havde jeg ikke lige regnet med. De er faktisk ret spendende! Taget i betragtning
af, at det bare er et billede, sa fér jeg lyst til at zoome ind og lase selv de sma stikord. Det har
meget at gare med den feengende tekst: “Kamp for Fremtidens Generationer”. Det far mig til

at tenke over tingene, og hvordan samfundet haenger sammen.” (Bilag 20, I: 62-65).

Som citatet indikerer, ser Mathilde meget positivt pa budskabet, og far hende til at reflektere
over, hvad uddannelserne, som vi reklamerer for, egentlig kan. Dertil forbinder hun vores titel,
“Kaemp for Fremtidens Generationer”, med en samfundskritisk bevidgenhed, som far hende 1
tenkeboksen. Pa trods af, at Mathildes plan er at leese psykologi pd Kebenhavns Universitet,
og at hun er fastsat pa at leese en universitetsuddannelse, er hun imponeret over, hvad paedagog-

og lereruddannelsen kan tilbyde, hvilket for hende skaber en form for motivation.

I forbindelse med sense-making, har vi via vores respektive informanter under uddannelse
sorget for, at vores kampagne fokuserede pd de ting, som gav dem vardi under uddannelsen,
samt hvad der motiverede dem til at blive pa uddannelsen. Herunder fik vi at vide, at der er
behov for kvalificeret arbejdskraft, og ikke bare folk der tager uddannelsen, fordi det er lettere
at komme igennem, sammenlignet med andre uddannelser. Derfor benyttede vi os af den
fengende titel "Kemp for Fremtidens Generationer”, som isa@r ogsa vakker opmarksomhed
hos Mathilde. Titlen og budskabet gor hende interesseret i feltet og taler ind i hendes livsverden
- og da hun blev overrasket over, hvad uddannelsen kunne tilbyde, opstod en motivation for
eventuelt at sege en professionsbacheloruddannelse, hvilket er vores formal med kampagnen.
Dermed har vi via Dervins sense-making ogséa cementeret de forste sten til at lave bridgen over

gappet for Mathilde.

Carla mener ogsa, at vores kampagne er relevant for hende og hendes omgangskreds, da hun

bliver spurgt. Hun mener, at den giver hende lyst til at vide mere om, hvad uddannelserne kan.

61



:1'[‘ Roskilde Universitet

Samtidig mener hun, at specifikt vores annoncer pd sociale medier giver hende lyst til at

undersoge det nermere:

“[...] For sa ville jeg teenke sddan, ‘Jamen hvad er det for noget praktik’ eller ‘Hvad er det for
noget variation pa arbejdsmarkedet... hvordan fungerer det?’ og sddan noget. Sa jeg ville helt
klart have lyst til at gd ind og l&se mere om det, sammenlignet med en kampagne, hvor man
fir en lang tekst, og hvor man allerede dér far serveret al den viden, man har brug for at f4.”

(Bilag 21, 1: 104-108).

De punkter vi opstiller for uddannelserne, fanger Carlas interesse, i stedet for at det havde vaeret
en teksttung annonce. Derfor motiverer hendes interesser hende til at undersege Kebenhavns
Professionshgjskole narmere grundet vores kampagne. Carla ensker at vaere skuespiller i
fremtiden, men overvejer ogsa at uddanne sig til sygeplejerske (ibid., 1: 21-22). Derfor er en
professionsbacheloruddannelse allerede inden for hendes interessefelt, da hun bliver
introduceret for vores kampagne. P4 den made forenes kampagnen ogsa med Carlas livsverden,
da den taler ind i interessefeltet omkring hendes fremtidige faerden. Carla havde ikke
forhandsviden omkring indholdet i punkterne, som indgér i kampagnen - herunder blandt andet
praktikfokusset, variation pd arbejdsmarkedet mm. Det er den negative diskurs omkring
professionerne, der har holdt Carla tilbage (ibid., 1: 83-86), men grundet vores benyttelse af
tovejskommunikation ifm. kampagneudformningen, fanges Carla og fir bygget starten af

hendes bridge over gappet.

Vores informant Magnus har i forvejen gjort sig nogle tanker og overvejelser om hans fremtid,
hvor han er kommet frem til, at han ensker at tage en uddannelse. Hans umiddelbare plan er at
starte pa en professionsbacheloruddannelse inden for feltet Idret og Ernering. Under vores
interview med Magnus, kom han blandt andet ind p4, at vores kampagne potentielt kunne vaere
interessant og relevant for ham, og i1 serdeleshed for hans omgangskreds: “Det skulle
selvfolgelig vere inden for mit interessefelt, men jeg kunne sagtens se vores generation klikke
ind pa den her, hvis det var et emne der interesserede en selv” (Bilag 22, 1:167-169). Magnus
fremstar dben overfor, at han godt kunne finde pa at klikke ind og undersege emnet i en
kampagne, hvis det var et emne, der stemte overens med hans personlige interessefelt. Dog
mener han, at andre fra samme generation 1 lige netop tilfeldet med lerer- og

paedagoguddannelsen i hgjere grad ville vaere tilbgjelige til at udvise interesse for kampagnen.
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For Magnus spiller den personlige interesse derfor en afgerende rolle for, om han kunne finde

pa at engagere sig i, og maske endda interagere med, kampagnens indhold.

Magnus berer ikke den samme motivation som Mathilde og Carla, da han ikke pé nogen méde
onsker at uddanne sig som padagog eller lerer. Dog fanger kampagnen ham, bade grundet
farvevalget, men ogsd fordi han mener, at emnet er spendende. Han forstar hensigten i, at
kampagnen sigter efter at fa flere til at soge professionsbacheloruddannelser - og hvis den
havde vaeret montet mere pa noget idrat eller kost og ernzering, ville hans interessefelt udvides
en del. Angédende det at bygge bridgen over gappet, skal der dermed mere til, for kampagnen

taler samme sprog som hans livsverden.

Vores informant Mathilde kommer ogsd ind pd, at kampagnen er relevant for hendes
omgangskreds, samt at den potentielt kunne have en endnu sterre indvirkning pa deres
overvejelser angédende deres fremtidige uddannelsesmuligheder, og som derfor ville motivere

dem til at undersoge uddannelserne pd Kebenhavns Professionshejskole:

“Jeg taenker, at der er mange, der maske gér og overvejer, om de skal sgge ind pa en
leereruddannelse eller en paedagoguddannelse. [...] en af mine venner vil gerne vere larer, sd
jeg tror helt sikkert, at han ville stoppe op og lese det her, og hvis man allerede er fast
besluttet pé at ville laese det, s tror jeg ogsa kun at det giver et yderligere positivt syn pa

det.” (Bilag 20, 1: 205-209).

Hun forklarer, at hun specifikt har en ven, som ville finde vores kampagne relevant, da
personen gerne vil lese til lerer. Mathilde mener, at unge, der allerede er fast besluttet pd at
laese en professionsbacheloruddannelse, ville legge mere merke til vores kampagne samt finde
den mere interessant. Derudover mener hun ogsé, at kampagnen vil vaere medvirkende til at
give dem, der i forvejen overvejer en professionsbacheloruddannelse, et mere positivt syn pa

uddannelsen og dens muligheder - bade undervejs og efter endt uddannelse.

9.3.2 Forstéaelse

Vi ensker at undersege om vores maéalgruppe forstdr vores kampagne, samt om der er
overensstemmelse mellem vores intenderede budskab og deres forstaelse af vores budskab.

Vores overordnede budskab med kampagnen er at f malgruppen til at keempe for fremtidens
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generationer, jf. analysedel 2.1, da flere unge vaelger universitetsuddannelser, hvilket resulterer

1 en mangel pa specifikke professioner.

Carla forklarer, at vores budskab er at fa flere til at vaelge professionsbacheloruddannelser, da

hun selv mener, at flere unge fravaelger dem:

“Ligesom til at fa flere ind pa de her uddannelser. Jeg har godt hert, at det er nogle
uddannelser der ikke lige frem er de mest populare blandt unge, sa den er meget fed til
ligesom at sige, at det her fir du hvis du tager den her uddannelse, s& man far en idé om hvad

det kunne vaere, sa budskabet er vel lidt at fa flere ud og preve det.” (Bilag 21, 1: 83-86).

Carla forstar det meste af vores intenderede budskab, da hun mener, at vi har fokus p4, at flere
skal veelge professionsbacheloruddannelser, og at vi ger unge opmarksomme pa mulighederne
med uddannelserne. Dog navner hun ikke vores titel, “Kamp for Fremtidens Generationer”,
hvilket er vores overordnede budskab med kampagnen. Ligesom Carla, forstair Magnus vores

budskab som varende, at flere skal soge professionsbacheloruddannelser, og at der mangler

flere professioner i samfundet:

“Det er jo at fa flere til at soge paedagog- og lereruddannelsen. Og at det mangler i det
danske samfund. Ogsé de her smé detaljer med praktik og fordybelse og specialisering i flere
fag. Det synes jeg er meget godt at have med, sa man fir en forsmag om, hvad man kan lase

mere om, hvis man ligesom swiper op og trykker pé linket.” (Bilag 22, I: 78-81).

Dog navner han heller ikke vores overskrift pd kampagnen som verende en del af vores
budskab. Magnus forklarer ogsa, at han godt kan lide vores punktopstilling, som giver ham en

god forstaelse for uddannelserne.

Mathilde er den eneste af vores informanter, der specifikt navner vores titel paA kampagnen,

samtidig med at hun ogsé navner, at der er brug for at rekruttere flere leerere og peedagoger:
“Jeg tenker, at det er det her med, at fremtidens generationer har brug for varme hander. Og

sa er det méske ogsa et underspillet rdb om, at der er behov for flere leerere og padagoger.

Men det bliver udtrykt som om, at der stadig er god stemning, og at man pd en made kommer
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glad igennem uddannelsen. Men i sidste ende er budskabet, at folk skal sege uddannelsen for

at skabe fremtiden for de kommende generationer.” (Bilag 20, 1: 94-98).

Selvom Mathilde forstér, at der mangler personale til at varetage professionerne, mener hun
ogsa, at det fremgédr med en positiv vinkel, s& kampagnen ikke virker som en
skremmekampagne. Hun forstar budskabet som om, at man skal valge uddannelsen med de
fremtidige generationer in mente. Dertil forklarer hun, at grundet de manglende hander i
professionerne, skal unge valge professionsbacheloruddannelser, da de kan gere en forskel for

fremtidige generationer, hvilket ogsa er vores intenderede budskab.

Mathilde forklarer ogs4, at hun tror, at der specifikt mangler laerere og paedagoger i samfundet:
“Jamen min ferste tanke er, at den spreder et godt budskab for dem, som eventuelt stir og godt
kunne tenke sig en uddannelse som lerer eller pedagog.” (Bilag 20, 1: 174-175). Hun forstar
ogsa vores budskab som om, at det kun er de to professioner, som kampagnen omhandler,
hvilket skyldes at det kun er de to uddannelser, der er praesenteret i vores kampagneelementer.
Hun har ikke gjort sig tanken om, at kampagnen ogsd kan vere om Kebenhavns

Professionshgjskoles andre uddannelser, ligesom Magnus har.

9.3.3 Konstruktionsbevidsthed

I konstruktionsbevidstheden underseger vi, om vores informanter velger at tage imod vores
produkter med en overvejende accept, eller om de vealger at vaere kritiske over for det indhold,
vi preesenterer for dem. Hensigten er at kunne vurdere, om der skal foretages justeringer ved
produkterne, eller om informanterne foler, at produkterne er balancerede og tilpasset deres

individuelle behov for formidlingen af indholdet.

Generelt sa vi hos vores informanter en overvejende accept af kampagneelementerne, omend
der var nogle nedslagspunkter, hvoraf nogle yderligere blev bragt op hos flere af informanterne,
som de gerne sd @ndret. Blandt andet valgte Carla at kommentere pa tydeligheden af, hvilke
professionsbacheloruddannelser vores kampagne fokuserer pé: “Ja. Altsa pa den ene, i1 hvert
fald, kunne det godt sta lidt sterre eller i hvert fald lidt tydeligere, s man ikke er i tvivl om, at
det faktisk er den uddannelse.” (Bilag 21, I: 180-181). Carla ser utydeligheden som en

udfordring for modtageren, der ved forste gjekast kan have svaert ved at se, at det drejer sig om
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henholdsvis larer- eller pedagoguddannelserne. Hendes forbedring til kampagnen er derfor at
tydeliggare, hvilke uddannelser der specifikt er tale om, da det for hende ikke fremkommer

tydeligt nok.

Udover Carlas kritiske holdning, kom Magnus ogsa ind pa, at placeringen af sarligt plakaten,
og i det hele taget plakaten som element i kampagnen, burde overvejes, eftersom han ikke tror,
at unge ville blive eksponeret for det fysiske element, men i hgjere grad pa de sociale medier,

hvor han mener, at unge bruger meget af deres tid:

“Nu er det jo rettet mod unge mennesker, da det jo er dem, der skal til at sege ind pa
uddannelse. Sa jeg tror, at man sagtens ville kunne have den som plakatformat, men det ville
nok give flere reaktioner eller henvendelser pa de sociale medier. For folk er jo mere pa deres

telefon nér de sidder derhjemme og slapper af, og ogsa i offentligheden for den sags skyld.
Der gér man jo ofte og er limet fast til telefonen.” (Bilag 22, 1: 129-133).

Magnus forklarer, at anvendelsen af en fysisk plakat pa eksempelvis togstationer eller
busstoppesteder kunne vere en idé, omend han ikke mener, at det er den mest optimale made
at komme ud til mélgruppen. Han mener, at unge i dag er sa meget pa deres telefoner, og selvom
de star og venter pa enten en bus eller et tog, vil de med stor sandsynlighed alligevel have deres
telefon i handen, og dermed ikke vaere opmarksomme pa, hvilke plakater der findes omkring

dem.

Carla er ligeledes enig i holdningen om, at plakaten er et udmerket element i kampagnen,

omend den skal vare supplerende, og ikke noget der skal bare kampagnens budskab alene:

“Jeg ville faktisk synes, at det var ret a&rgerligt, hvis de kun hang der. For vi er en generation
der kigger meget pd vores mobiler, s chancen for at den bliver set, er markant mindre, end
hvis man nu bare viser den pa de sociale medier, fordi halvdelen af os alligevel star og kigger
pa vores telefon, nar man venter pa bussen eller toget. Vi kigger ikke rigtig pa de der
reklamer [...] Sa jeg tenker faktisk, at det ville vere @rgerligt kun at have den pa
busstoppesteder og togstationer, fordi jeg ikke tror, at den ville na ud til lige s& mange unge.”

(Bilag 21, I: 131-138).
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Carla stiller sig ogsa kritisk overfor idéen om, at man udelukkende valgte at anvende plakaterne
pa togstationer og busstoppesteder, og dermed ikke gjorde brug af kampagneelementer pd de
sociale medier. Det skyldes, at hun i s@rdeleshed mener, ligesom Magnus, at den unge
generation i dag har en tendens til at std pa deres telefoner, nar de venter pa eksempelvis busser
eller tog. Dermed mener begge informanter, at de fysiske plakater ikke ville kunne bere
kampagnen alene, men at de dog fungerer godt som supplerende produkter til

kampagneelementerne pd de sociale medier.

Hvad angar en videre udarbejdelse af bridgen over gappet, har vi via malgruppen fundet ud af,
at vejen til at gore dem mere interesseret i uddannelse, starter med at benytte patos i forbindelse
med at tale om fremtidens generationer samt udpenslingen af, hvad uddannelserne tilbyder
undervejs og efterfelgende. 1 forlengelse af det, har vi via wudtalelserne under
konstruktionsbevidstheden fundet ud af, at kommunikationsindsatsen ber fokuseres pa de

sociale medier 1 hojere grad, da det specielt er her de unge har gjne pa i dagligdagen.

Kritikken fra Carla og Magnus er interessant, eftersom vi kan tage den til os med henblik pa
videre arbejde af kampagnen og dens delelementer. Dermed kan vi ga vaek fra forestillingen
om envejskommunikation og forestillingen om, at vores intenderede forstaelse af plakaten
fungerer hensigtsmeessigt. Vi kan derfor tage hojde for malgruppens kriterier for, om de enkelte
elementer fungerer. I den forbindelse gir vi vak fra det, som Dervin kalder for
envejskommunikation, og gir derimod over til tovejskommunikation, hvormed korrigeringer

af delelementerne kan forekomme og dermed tilpasses malgruppens behov.

Modsat bade Carla og Magnus, er informanten Mathilde udelukkende accepterende over for

kampagnen og dens delelementer:

“Okay, det havde jeg ikke lige regnet med. De er faktisk ret spendende! Taget i betragtning
af, at det bare er et billede, sé far jeg lyst til at zoome ind og laese selv de sma stikord. Det har
meget at gore med den faengende tekst: ‘Kamp for Fremtidens Generationer’. Det far mig til

at tenke over tingene, og hvordan samfundet haenger sammen. Og ja, s ville jeg egentlig

bare zoome ind af den grund.” (Bilag 20, 1: 62-66).

Hos Mathilde ser vi ikke nogen form for kritisk reaktion, men derimod en lyst til at dykke

endnu mere ned 1 det formidlede og de muligheder, der er pd de to udvalgte uddannelser. I og
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med at hun tager indholdet til sig med en s betydelig grad af accept, bliver vi bekraeftet i, at
kampagnen rammer plet i mélgruppen, samt at hendes helt ukritiske modtagelse af kampagnen
skaber en pavirkning af patos, serligt i form af overskriften, “Kamp for Fremtidens
Generationer”. Kombinationen af, at hun danner sig en forstaelse for, at der er tale om en
samfundskritisk tilstand, samt overskueligheden af indholdet i kampagnen er med til at vaeekke

hendes interesse:

“Jeg synes tit, at jeg far sddan nogle videoer, som er meget overspillede. Det er billeder, der
tiltaler fordi det er langt lettere at forholde sig til. Teksten er meget spiselig, og jeg vidste
faktisk ikke det her med variationen pé arbejdsmarkedet. Altsd nu star det jo maske sddan lidt
overfladisk, men jeg forestiller mig, at ndr man kommer videre, at det bliver uddybet pd en

spendende méde.” (ibid., 1: 71-75).

Her kommer Mathilde ind pa, at det er noget hun synes er interessant at kigge mere ind i, og at
formatet det bliver preesenteret for hende i, er en god made at fange malgruppen, da det for
hende hurtigt kan blive overfladisk, nar hun ser kampagner i eksempelvis videoer. For hende
er den letleselige oversigt dermed en god made at fange hendes interesse pa, da der ikke
forekommer andre forstyrrende elementer ind over. I stedet er der blot nogle enkelte pointer,
samt nogle personer der forklarer deres oplevelser og holdninger til henholdsvis tiden under

uddannelse, samt deres efterfelgende erhvervserfaringer som lerer eller paedagog.

9.3.4 Holdning

Hvad angér den individuelle subjektive holdning til vores udformede produkt, er udtalelserne

forholdsvis ens, og alle vores informanter kommenterer positivt pa produkternes output.

Nér vi sperger Mathilde om hendes holdning til kampagnen, er hendes umiddelbare tanke, at
den appellerer godt til dem, der rent faktisk interesserer sig for bade laerer- og peedagogfaget.
Hun er selv kritisk over for det, i og med at hendes interesser, pa nuverende tidspunkt i hendes

liv, ligger andetsteds:
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“Jamen, det tror jeg som sddan helt sikkert. Nu er lige nejagtigt de her to - lerer og pedagog
- ikke noget for mig, men hvis der var noget for mig, sé tror jeg det 100 procent bidrager til,

at jeg ville tage en professionsbachelor.” (ibid., 1: 225-227)

Mathilde har generelt en overvejende positiv holdning til kampagnen, omend hun stiller sig
delvist kritisk overfor de preesenterede uddannelser, da hun ikke finder disse interessante for
hende selv. Hun forklarer dog, at hvis de omhandlede en anden uddannelsestype, som i hgjere
grad vaekkede hendes interesse, ville det bestemt vaere noget, hun ville kigge nermere ind 1.
Samtidig supplerer Mathilde med, at hvis man har en forhandsinteresse for fagene, og man
dertil ser kampagnen, er der hejere sandsynlighed for at man motiveres mere for at fordybe sig
i fagene (ibid., 1: 206-207). Mathilde mener samtidig ogsa, at man kan favne bredere end
maélgruppen, grundet den praksisnare og informationsgivende tekst, som indgar som led i
markedsforingen af uddannelserne (ibid., 1: 104-106). I den forlengelse nikker Carla
genkendende til de punkter, som vi har inddraget, og kan selv relatere til punkterne som
uddannelserne tilbyder. Hun kan genkende punkterne, da hun selv arbejder som larervikar,

hvilket gor at hun far en mere personlig oplevelse med kampagnen (Bilag 21, 1: 4).

Naér vi taler med Carla om hendes holdning til kampagnen, deler hun i hgj grad synspunkt med
Mathilde. Carla synes, at kampagnen er god, grundet at den indeholder mange oplysninger pa
f4 ord. Hendes generelle holdning til sddanne kampagner er, at det ofte kan blive for fyldt med

mange informationer, hvilket gor at man undervejs mister interessen:

“[...] man bliver meget hurtigt oplyst pa meget fa ord, og sé synes jeg ogsé at de der personer

I har sat ind, de giver ogsa en hel del. Og sa kan jeg godt lide, at I skriver “Her far du”, og s&
kommer der tre punkter med sddan precist, hvordan det kommer til at blive. [...] Man kunne
jo sagtens have skrevet en meget mere detaljeret forklaring pa, hvad man egentlig far, men

det kan man meget hurtigt ga ded 1, sa det synes jeg er meget fedt.” (ibid., I: 66-71)

Som set i citatet ovenfor er Carla generelt overrasket over kampagnen, men viser til gengeeld
ogsé sin kritiske side overfor nogle af de enkelte elementer, herunder vores plakater som
hanger i1 gadebilledet. Et af argumenterne for hendes kritiske udgangspunkt er, at de yngre
generationer har for travlt med at kigge i deres telefoner, nér de eksempelvis star og venter pé

bussen eller toget:
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“Jeg ville faktisk synes, at det var ret a&rgerligt, hvis de kun hang der. For vi er en generation
der kigger meget pa vores mobiler, s chancen for at den bliver set, er markant mindre, end
hvis man nu bare viser den pd de sociale medier [...] Vi kigger ikke rigtig pa de der reklamer
[...] Sa jeg teenker faktisk, at det ville veere argerligt kun at have den pa busstoppesteder og
togstationer, fordi jeg ikke tror, at den ville nd ud til lige s mange unge.” (ibid., 1: 132-138)

Carlas forbedringsforslag har varet med i1 vores overvejelser, og ville pd den gkonomiske
besparelse veere mere hensigtsmaessig for Kabenhavns Professionshgjskole. Hermann navnte
dog, at man ikke kan undga at se reklamer for universiteterne, nar man fzerdes i offentligheden,
og derfor ansa vi det som en nedvendighed at inddrage (Bilag 2, 1: 279-280). Dog hjzlper
Carlas argument os med en erkendelse om, at den sterste indsats skal leegges i det digitale -
altsd markedsforingen pa de sociale medier, da det er her de fleste unge faerdes. I den
forbindelse supplerer Magnus ogsa, at plakaten ikke er en specielt hensigtsmassig tilfojelse

(Bilag 22, I: 130-131).

Magnus’ generelle holdning til kampagnen er overordnet set ogsa positiv. Is@r papeger han, at
de smilende personer i vores kampagne er meget indbydende, hvilket giver ham lyst til at
undersoge produkterne nermere (ibid., 1: 68-69). Derudover pdpeger Magnus QR-koderne, der

er anvendt pad plakaterne, hvilket de to andre informanter ikke kommenterede péa:

“Jeg bliver isar fanget af de her QR-koder. For man skynder sig jo meget nu om dage, og
hvis man ikke har tid til at stoppe og fordybe sig yderligere, sa kan man jo hurtigt scanne den
ind og laese videre. Men jeg synes, at citaterne er gode. Det gor det personligt, og jeg
forestiller mig, at man selv let kan forestille sig, hvordan det er at vere pa et af de studier. Og
sa er der ogsa sloganet “Kaemp for Fremtidens Generationer”. Det er sidan noget min mor
ville sende videre til mig. Hun sender sddan nogle ting videre til mig ofte, fordi hun jo gerne
vil have mig i gang. Men det er jo ogsd en made at markedsfere det pé - fra mor til sen.”

(ibid., 1: 104-110).

Magnus kan godt lide QR-koderne, grundet at det er intuitivt i en verden, hvor man skynder
sig meget. Han mener dertil, at det kompenserer for, hvis man ikke har tid til at stoppe op og
fordybe sig i kampagnen. I den forleengelse supplerer han med positive holdninger, herunder
at han fanges af de personlige citater, og at dette er medvirkende til, at hans mor sender

reklamerne videre til ham. Samtidig er Magnus fascineret af farvevalget, hvilket han mener er

70



:1'[‘ Roskilde Universitet

meget igjnefaldende, hvortil han roser citaterne samt sloganet. Det er alle elementer, der fanger
hans opmarksomhed. Magnus mener ogsé, at kampagnen ville vare en, som hans mor ville

sende til ham, for at fa ham til at teenke pa uddannelse.

Umiddelbart accepterer Magnus kampagnen som helhed, selvom det ikke er indenfor hans
interessefelt. Hvis det var en anden uddannelse, der var pa plakaten, ville det vaeekke hans

interesse mere, da kampagnen i hgj grad fangede hans opmarksomhed (ibid., I: 167-169).

Vi kan pa baggrund af vores interviews forstd, at vores informanter generelt accepterer
mulighederne med kampagnen. Dermed ser malgruppen det hensigtsmessigt at blive
tilstreekkeligt oplyst med f4 ord, danne et personligt forhold til kampagnen samt have
muligheden for at oplyses mere intuitivt med QR-koder. Dog har vi identificeret en udfordring,
som har bibeholdt gappet, i form af, at malgruppen ikke kan forene sig med de udvalgte
uddannelser i kampagnen. Det kunne dermed vere interessant at bevege sig vak fra at have
fokus pa en enkelt professionsbacheloruddannelse per eksemplar, og derimod @&ndre indholdet

til et mere generelt aspekt af mulighederne og fordelene ved en professionsbacheloruddannelse.

9.3.5 Handling

Vi ensker at analysere om mélgruppen vil tage vores produkt i brug, og om de vil benytte det
alene eller i samspil med andre. Alle vores informanter svarede, at de ville tage handling pé
vores kampagne i storre eller mindre omfang. Mathilde fortalte, at hun gerne ville undersoge

en professionsbacheloruddannelse nermere efter at have set vores kampagne:

“Nu er lige ngjagtigt de her to - lerer og pedagog - ikke noget for mig, men hvis der var
noget for mig, sa tror jeg det 100 procent bidrager til, at jeg ville tage en

professionsbachelor.” (Bilag 20, 1: 225-227).

Selvom Mathilde ikke har overvejet en professionsbacheloruddannelse, og heller ikke er
interesseret 1 at uddanne sig til laerer eller paedagog, s mener hun stadig, at vores kampagne
har veekket hendes interesse for en eventuel uddannelse p4 Kebenhavns Professionshgjskole.
Hvis vores kampagne havde indeholdt flere professioner, som er inde for hendes interessefelt,

sa havde hun varet mere tilbgjelig til at undersege uddannelserne nermere.
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Magnus deler holdning med Mathilde, da han ligeledes mener, at vores kampagne er
spendende, men at lerer- og paedagoguddannelserne ikke fanger hans interesse (Bilag 22, 1:
50-57). Magnus forteller ogsa, at hvis der var tale om andre professioner, som er inde for hans
interessefelt, ville han gerne underseoge Kobenhavns Professionshgjskole n&ermere. Overordnet
set mener han, at vores kampagne er interessant, og giver unge lyst til at tage en videregdende
uddannelse: “Det er jo for at lokke unge til at undersege videre. Og det synes jeg, at man far

lyst til, nér man ser og leser de her kampagner.” (ibid., I: 162-163).

Carla er mest villig til at tage handling pa vores kampagne, da hun allerede arbejder som
lerervikar, og dermed er kampagnen inde for hendes interessefelt. Hun mener, at vores
kampagne giver en god forstaelse for uddannelserne og professionerne, samtidig med at den

oplyser flere om Kebenhavns Professionshejskole:

“Jamen jeg synes at tanken er virkelig fed, fordi jeg tror at man far en hurtigere og sterre
forstaelse for, hvorfor man skal vaelge de her uddannelse og hvad de indeholder, pa meget
kort tid. Jeg tror, at de kommer til at oplyse flere, og kan da ogsa allerede selv sige, at jeg far
lyst til at tage den her leereruddannelse efter at I har vist mig de her kampagner. Sa jeg synes,

at de er mega fede!” (Bilag 21, 1: 148-152).

Carla er meget begejstret over for vores kampagne, og hun forklarer, at den giver hende lyst til
at velge lereruddannelsen, da den har givet hende en storre forstielse for uddannelsens forlgb
og muligheder. Dermed lever vores kampagne op til vores enskede formal, som er at fa unge

til at overveje, og muligvis valge, en professionsbacheloruddannelse.

Hos Mathilde opleves en overvejende interesse for kampagnens budskab og overordnede
forméal, omend hun delvist holder fast i, at selve leerer- og pedagoguddannelserne ikke er noget,
der falder ind for hendes interessefelt. Hun gor os dog opmaerksom pa, at hun godt kunne
forestille sig, at der er mange der gar med overvejelser om potentielt at starte uddannelse inden
for lige netop de to professioner (Bilag 20, 1: 225-227). Derudover kommer hun i samme
forbindelse ind p4, at kampagnen formentlig ville vaere interessant for hendes omgangskreds,

og i serdeleshed en af hendes venner, der er interesseret i laererfaget:
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“[...] en af mine venner vil gerne vare lerer, sé jeg tror helt sikkert, at han ville stoppe op og
laese det her, og hvis man allerede er fast besluttet pa at ville laese det, sa tror jeg ogsé kun at

det giver et yderligere positivt syn pé det.” (ibid., I: 206-209).

Mathilde forklarer, at hendes ven, der er interesseret i lige netop leereruddannelsen, umiddelbart
kunne vare den perfekte modtager, omend han pa forhdnd har en fastlagt idé om, hvad han
onsker at laese. I den forbindelse kommer hun ind p4, at kampagnen kan medvirke til at fremme
lysten til at l&se pd lereruddannelsen, selvom man allerede ved, at det er der, ens personlige
fokus og interesse ligger. Mathilde velger dermed at dele kampagnen med sin omgangskreds,
da hun ved, at de har interesse for faget, og at de derfor vil vare oplagte i henhold til at tage

handling pd kampagnen og dens indhold.

Carla og Magnus mener begge, at vores kampagne er relevant for dem selv og deres
omgangskredse, men ingen af dem navner noget specifikt i forhold til at tage handling i samspil
med andre. Da det at tage et valg omkring ens uddannelse og fremtid er et personligt valg, kan
det vaere en faktor i forhold til, at man ender med at soge mod omgangskredsens stette, og
dermed ender med at tage handling sammen med andre. Dog er det vigtigt at pointere, at
handlingen i sidste ende er op til den enkelte, hvilket vi ogsé ser hos vores tre informanter, der
alle forteller, at de gerne vil tage handling, da kampagnen virker interessant og giver dem lyst

til at undersege uddannelsesmulighederne na@rmere.

For at fuldfere bridgen over gappet, jf. Dervin, har vi via lering fra malgruppens livsverdener
erfaret, at de delvist tager handling. Informanterne far gjnene op for mulighederne ved en
professionsbacheloruddannelse, omend de fortsat forholder sig passive i henhold til decideret
at sege uddannelserne. Arsagen til at de kun delvist tager handling pd kampagnen er, at fagene
der promoveres, ikke falder under deres respektive interessefelter. Derudover oplever vi, at
mélgruppen velger at dele kampagnen med relevante personer fra deres omgangskreds,

safremt de mener, at disse personers interessefelt bliver afdekket af kampagnens indhold.

9.3.6 Opsamling

Malgruppen er blevet eksponeret for informationer, som de ikke kender til i forvejen, der i

storre eller mindre grad har eget deres motivation i henhold til mulighederne med
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professionsbacheloruddannelser. 1 sardeleshed kom vores informanter ind pd, at den mere
personlige vinkel med citater og erfaringer, samt overskriften, “Kaemp for Fremtidens
Generationer” fangede deres interesse, og var med til at motivere dem i forhold til at engagere

sig 1 indholdet.

Alle informanter ved, at det er en udfordring i samfundet, og forstar derfor behovet for en
kampagne, der promoverer professionsbacheloruddannelser, hvortil udfordringerne ger sig
geldende. Kun en af informanterne forstér vores intenderede budskab med kampagnen, men

alle forstér hensigten med vores promovering af uddannelserne.

Overordnet ser vi, at to af de tre informanter stiller sig delvist kritiske over for kampagnen,
grundet placeringen af de fysiske kampagneelementer i bybilledet, og dermed relevansen for
den unge mélgruppe. Vi ser dog, at de selvsamme kampagneelementer bliver rost af den tredje

informant, der mener at det er en god idé med fysiske plakater.

Angaende informanternes holdning til kampagnen, ser vi en tendens til at de accepterer vores
produktportefolje. Mélgruppen sa det hensigtsmassigt, at man kunne tage informationerne om
uddannelserne med pd farten, i form af QR-koder. Samtidig accepterer informanterne

produkterne grundet at de ikke er leesetunge og samtidig giver meget information med fa ord.

Slutvist er alle vores informanter delvist interesserede i at tage handling, og dermed leese mere
om mulighederne inden for professionsbacheloruddannelser, omend de forholder sig kritiske

overfor de uddannelser, som de prasenteres for.
For at samle op pa de behov, som informanterne i vores malgruppe ser nadvendige, inden de

overvejer at soge mod professionsbacheloruddannelser, har vi nedenfor lavet et overblik over,

hvilke kriterier der skal udfyldes, jf. Dervins sense-making teori.
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Kilde: Google.dk, 2

Via Dervins sense-making teori fandt vi frem til, at iser fire faktorer spiller en vasentlig rolle
i forhold til, hvorvidt vores udvalgte informanter i malgruppen ensker at tage stilling til at tage

en professionsbacheloruddannelse.

Forste faktor har is@r at gere med, at mélgruppen pavirkes af folelsesmassige remedier i
kampagneelementerne - herunder rammes de s@rligt af vores navngivelse af kampagnen
“Kamp for Fremtidens Generationer”. P& den baggrund, har vi erfaret os til, at brugen af patos
derfor er en essentiel del i forbindelse med tiltreekning af unge, som seger mod uddannelser

generelt.

Dertil er det vigtigt, at den respektive uddannelsesinstitution er tydelig omkring de muligheder,
som uddannelsen tilbyder. I vores tilfelde blev malgruppen ise@r medtaget af, at vi
markedsforte praktikrunderne, variationen pa arbejdsmarkedet og fordybelsen i det respektive
fag. En vigtig tilfejelse, som mélgruppen samtidig navner er, at skriften skal vere tydelig, for
den fanger opmerksomhed. Ikke mindst ensker malgruppen ogsd, at der med sédanne

kampagner i hoj grad skal tydeliggeres, hvilken uddannelse der specifikt promoveres.

Da vores maélgruppe i hgjere grad er at finde pd de sociale medier, mener de, at

kampagneindsatsen vil vaere mest effektiv i et digitalt format, hvorfor de ikke i samme grad
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eksponeres for kampagner, som fysisk hanger i gadebilledet. Behovet fra malgruppen
udmenter sig derfor i, at det sterste fokus skal vere pa den digitale indsats. Dog havde vi pa
forhand kompenseret for udfordringen ved det fysiske kampagnemateriale ved, at vi har tilfojet
en QR-kode, sa de unge kan tage informationerne med sig digitalt pa vejen. Dette talte ogsé
ind 1 behovet for nogle af vores informanter, som ellers var modstandere af det fysiske

materiale.

Til sidst har vi erfaret, at det kan vare en farlig affere at promovere specifikke
professionsbacheloruddannelser. Dette skyldes, at interessefeltet ikke nedvendigvis afdaekkes
hos den enkelte, hvorimod de tiltales af uddannelsernes indhold. Til gengald tilbyder de fleste
professionsbacheloruddannelser selvsamme praktikforleb, variation pd uddannelsesfronten og
pa arbejdsmarkedet, hvorfor det ville veere muligt at favne alle uddannelserne i én generel

kampagne.
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10. Diskussion

I dette diskussionsafsnit vil vi komme ind pa de opdagelser, vi har gjort os i forbindelse med
vores analyse af studerende pa professionsbacheloruddannelser, samt unge der pd nuvarende
tidspunkt har sabbatar.

Vores diskussion vil hovedsageligt tage afsat 1 preestationssamfundet og receptionsanalysen
for vores kampagne, samt hvilken rolle magt spiller ind i forhold til valg af uddannelse.
Ydermere vil vi inddrage ny teori og erfaringer, herunder udformet af Morten Miinster, Jan
Krag Jacobsen, Jiirgen Habermas og Julian Birkinshaw med henblik pd at kunne se
problemstillingen i et andet perspektiv, hvormed vores endelige konklusion ligeledes vil vare

mere nuanceret og velovervejet.

10.1 Effekten af kampagnen

Med vores speciale ensker vi at dbne op for unges forstielse for de uddannelsesmassige
muligheder og eventuelle fordele, der findes med en professionsbacheloruddannelse. Ideelt set,
er vores hensigt at pavirke flere unge til at veelge professionsbacheloruddannelser saledes, at
der kommer et mere balanceret forhold mellem ansegere til universitetsuddannelser
sammenlignet med ansggere til professionsbacheloruddannelser. Den endelige hensigt er at

uddanne flere unge inden for professioner, der lider af underbemanding.

Baseret pa vores receptionsanalyse ser vi en overvejende accept af vores kampagne - helheden
savel som delelementerne. Kampagnen vakkede en interesse hos alle informanterne, og fik
dem til at overveje at vaelge en uddannelse pd Kebenhavns Professionshgjskole. Selvom

informanterne var interesserede, kom de stadig med kritik til kampagnen.

Kampagnen er opsat til at omhandle alle uddannelserne pd Kebenhavns Professionshgjskole,
men hvor vi kun har udarbejdet to eksempler pé uddannelser, for at give en idé om budskabet.
Dog har mélgruppen kommenteret pa, at de to udvalgte uddannelser ikke er inde for deres
interessefelt, og de kan dermed ikke overgive sig selv fuldstendigt til kampagnen, hvorfor vi

med vores informanter ikke opnar den enskede effekt.
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Pa den anden side var mélgruppen overraskende positiv over for vores design og budskab med
kampagnen. Alle forstar, at der findes en mangel pa personale pa folgende professioner, hvorfor
de finder vores budskab vigtigt. Dog forstod alle ikke vores overordnet budskab, "Kaemp for
Fremtidens Generationer”, da de opfattede det som om, at unge enten skal velge en laerer- eller
padagoguddannelse. Dette medvirker til, at vi ikke opnaede den enskede effekt, da malgruppen
ikke forstod vores budskab holistisk.

Selvom maélgruppen ikke forstod budskabet, mente de at vores kampagne vakte
opmarksomhed grundet vores design. Designet var spaendende og iegjnefaldende, men
maélgruppen forstod ikke plakaten som et kampagneelement. De var nemlig sterre tilhaengere
af vores digitale formater, da de mener, at det er der malgruppen befinder sig mest. De fortaeller
ogsé, at de selv og andre unge bruger deres mobiler hele tiden, ogsa nar de er med offentlig
transport. Derfor mener vores informanter ikke, at de vil legge marke til vores plakat, da deres

opmarksomhed er pa deres mobiltelefoner.

Men hvorfor afgrense sig til kun at benytte sociale medier med en kampagne? For plakaten vil
ogsa blive eksponeret over for andre end kun vores malgruppe, da den haenger i det offentlige
rum, og dermed vil andre se den og taenke pd nogen, som er i malgruppen, der vil finde den
interessant. Vi nar derfor udover malgruppen med en plakat i gadebilledet, hvor annoncer pé

sociale medier kan ramme malgruppen meget specifikt.

Vores informant, Magnus, fortalte ogsa, at han ansa vores kampagne, som noget hans mor ville
sende til ham, for at f& ham til at tenke over en videregadende uddannelse (Bilag 22, 1: 104-
110). Burde vi derfor have en sekundar mélgruppe, som er foraldre til unge med sabbatér, da
de ogsé kan pavirke malgruppen? Ud fra vores interviews fandt vi ud af, at foreeldrene ogsé er
involveret i deres berns uddannelsesvalg, og derfor ville de ogsd finde vores kampagne
relevant, da de har deres bern i tankerne. Derfor ville den sekundare malgruppe muligvis

hjeelpe os med at nd den enskede effekt hos vores primare malgruppe.

Dog er Hermann ikke enig omkring det at vaelge foreldrene som en sekundaer mélgruppe, da
han mener, at unge ikke valger uddannelse pa baggrund af information og pres fra voksne
(Bilag 2, I: 114-116). Derimod mener han, at unge vaelger mimetisk, og derfor er det ikke muligt
at fa dem til at foretage en adfeerdsaendring pa baggrund af en kampagne. Vores informanter

forteeller ogsa, at deres omgangskreds har en stor pavirkning pd deres valg, men at andre
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faktorer sasom arbejdsglede vagter hojest. Derfor vil vores kampagne stadig vare relevant for
vores malgruppe, da den er med til at oplyse dem omkring mulighederne ved en
professionsbacheloruddannelse, og plakaten ikke ville pavirke kampagnen negativt, da den er
med til at oplyse flere mennesker, og muligvis unge, omkring Kebenhavns

Professionshgjskole.

10.1.1 Har vi taget fat i de rette informanter?

To af vores tre informanter fra malgruppen har i1 forvejen varet interesseret i en
professionsbacheloruddannelse, hvorfor man kan argumentere for, at det ikke er dem vi skal
ramme med kampagnen, for at udligne ansggertallene mellem professionsbacheloruddannelser
og universitetsuddannelser. Giver det mening, at man omvendt valger at fokusere pd dem, der

i forvejen udelukkende er interesserede i en universitetsuddannelse?

Gjorde man det, ville vi @ndre fokus fra generelt at oplyse unge med sabbatir om en
professionsbacheloruddannelse, til at indsnavre malgruppen mod unge der overvejer en
universitetsuddannelse. Dermed vil vi argumentere for, at man mere effektivt kunne fokusere
pa at balancere ansegertallene mellem henholdsvis professionsbacheloruddannelser og
universitetsuddannelser. For det er jo formentligt de universitetsinteresserede unge, som skal
have &bnet deres horisont og forstaelse op for de muligheder, der felger med
professionsbacheloruddannelser. Hensigten vil derfor ogsd vare at oplyse de
universitetsinteresserede unge om, at det forudindtagede dérlige ry, som vi ogsd har faet
bekraftet hos flere af vores informanter, ikke passer, og at flere af de unges fremtidsensker kan

opfyldes med en professionsbachelor.

Hvis vi udelukkende havde haft fokus pa ovenstdende malgruppe, ville man muligvis ikke have
haft samme succesrate og effekt af kampagnen. Dog ville der med denne tilgang veere mulighed
for lettere at pavirke balancegangen mellem ansegere til universitetsuddannelser kontra
professionsbacheloruddannelser. Som vi ogsd ser hos vores ene informant, der forinden
interviewet udelukkende var interesseret i en universitetsuddannelse, kan man argumentere for,
at vores kampagne har varet med til at bne vedkommendes forstaelse for mulighederne, der
medfelger en professionsbachelor. Udfordringen her kan derfor have varet, at vedkommende

ikke havde tilstraekkelig information om uddannelsesmulighederne i forvejen. Dette modsiger
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delvist Hermanns pointe om, at information ikke kan vare med til at &@ndre unges adfzrd (Bilag
2, 1: 116). Vi ser ikke en reel adferdsendring hos informanten, men oplever alligevel en
overvejende holdnings@ndring, hvorfor man kunne have en forhabning om, at vedkommende

valgte at undersege mulighederne med en professionsbacheloruddannelse.

10.1.2 Handling eller holdning?

Med inspiration fra adfeerdsdesigner Morten Miinster, ser vi det relevant at diskutere, hvorvidt
det giver mening at &ndre modtagerens holdning, fer de foretager en handling, da det har veret
hensigten med vores kampagne. Denne diskussion udspringer sig fra hans bog om brugen af
adferdsdesign 1 organisationer, Jytte fra Marketing er desveerre gdet for i dag. Her
sammenligner Miinster organisationernes beslutninger om afsendelse af kampagner og det
virkelige liv med hinanden - med andre ord, den parallelle verden vs. den virkelige verden
(Miinster, 2017: 14). I bogen bruges en fortelling om, at Miinster og hans kone stod til at f4 en
kebsaftale om et hus pa Amager sikret, men at huset blev snuppet for nesen af dem. Familien
havde positive tanker om Amager, da de selv kom derfra, og dermed kendte til omradet. I stedet
tilbydes de et hus ved Lyngby Se - og da de alligevel stod til at flytte, kunne de ikke takke nej
til tilbuddet. Dog havde de begge fordomme om omridet, og mente at det 14 langt veek fra alt,
at lokalsamfundet var snobbet og at det ville vaere sveart at finde nye venner. Da de endelig var
flyttet dertil, gik det op for familien Miinster, at Lyngby var en pragtfuld by, hvilket @ndrede
deres generelle syn pd byen og menneskene deri. (ibid., 2017: 19). Her sammenlignes det
virkelige liv og det parallelle liv, hvor det parallelle liv kritiseres for ikke at tage stilling til den
situation, som malgruppen rent faktisk er i. Alene har denne historie ogsa sat en refleksion i
gang om vores udformning af kampagnen, da vores kommunikationsparadigme netop ikke

beskaeftiger sig med transmission, men derimod med tovejskommunikation.

Gennem vores kampagne ensker vi, at unge med sabbatdr bade bliver oplyst omkring
mulighederne ved at tage en professionsbacheloruddannelse, samt at de foretager sig en
adferdsendring. Dog ensker vi i denne forbindelse ikke at fokusere pa Kim Schreders begreber
'holdning' og ‘handling’, som udelukkende har at gere med vores informanters holdning til
vores kampagne, samt hvorledes de tager handling pa denne. I stedet fokuserer vi pa
informanternes generelle holdning til professionsbacheloruddannelser, og hvorvidt ferste

skridt pa vejen til malet er en holdnings- eller handlingsandring hos individet.
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Vores intention med kampagnen var i forste omgang at oplyse vores malgruppe, og dermed
tale ind 1 deres forstdelse og holdning til at veelge en professionsbacheloruddannelse. Efter at
have reflekteret over vores tilgang og hensigt med kampagnen, er vi kommet frem til, at
handling er det forste, der ber @ndres hos informanterne. Ved forst at have fokus pa handling,
giver vi derfor informanterne mulighed for at afpreve alternativerne, som medferer en viden
om andre muligheder, hvilket de efterfolgende kan danne sig en holdning om. Holdningen vil
derfor vaere det primare underlagte fokus for kampagnen, hvortil handling vil vaere et
nedvendigt redskab for at opna det ultimative mél om at @ndre en generel samfundsnorm. Med
andre ord er vi via refleksion ndet frem til, at man forst ved foretaget handling kan danne sig

en holdning om et respektivt emne.

Baseret p4, at hensigten med kampagnen var at informere og oplyse, har vi muligvis grebet
vores tilgang mindre rigtigt an, med fokus pé at endre holdningen for handlingen. Men har vi
egentlig fiet vores informanter til at @ndre holdning? Undervejs i vores interviews spurgte vi
vores informanter ind til, om de mener at kampagnen har fiet dem til at overveje at tage en
professionsbacheloruddannelse. Her fandt vi ud af, at alle informanterne var interesserede i en

professionsbacheloruddannelse efter at blive eksponeret for vores kampagne.

Formalet er at @ndre en adferdsnorm, hvor unge 1 stedet for at sege vaek fra
professionsbacheloruddannelser velger at soge mod dem. Vi kan derfor argumentere for, at vi
har formdet at pdvirke en af vores informanter, som forhen udelukkende overvejede en
universitetsuddannelse, og som forklarede os, at hun efter at have set kampagnen var aben

overfor at overveje en professionsbacheloruddannelse.

10.2 Er kommunikation lesningen?

Ud fra ovenstdende kan det muligvis tolkes som, at vores ultimative losning pa
problemstillingen kan @ndres med kommunikation. Dog er det ogsa vigtigt at identificere og
erkende, hvor det reelle problem starter, hvilket udpensles ved hjalp af udtalelser fra Stefan

Hermann og Jan Krag Jacobsen nedenfor.
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Da vi interviewede Hermann, bragte han pointen op om, at kampagner ikke nedvendigvis
redder institutionernes ry og samtidig ikke nedvendigvis er faktoren, som skal tiltreekke flere
studerende til professionshgjskolen. Pointen leder naturligt op til refleksion. For hvis vores
malgruppe interesseres og far lyst til at engagere sig med indholdet, er succeskriterierne sé ikke

opnéet? Ikke nedvendigvis - i hvert fald ikke, hvis man sperger Jacobsen.

Som kommunikater arbejder man ofte med tilgangen til, at ens kommunikative produkt skal
fungere som en losning pd den problemstilling, som man har opstillet. Dog bliver man samtidigt
nedt til at erkende, at kommunikation ikke altid kommer med den endelige losning pa
problemet, men at det kan vaere bidragende til losningen (Jacobsen, 2011: 40). Derfor bliver
man ogsd nedt til at afstemme, hvorvidt det egentlig giver mening at benytte sig af
kommunikation som lesning pé ens problemstilling. I vores tilfelde giver det mening, netop
fordi vores malgruppeinformanter ikke var bevidste om professionsbacheloruddannelsernes
indhold, hvorefter de blev interesserede efter vi introducerede dem for mulighederne. P4 den
baggrund kan kommunikationen, i form af en oplysningskampagne om Kebenhavns
Professionshgjskole, vare bidragende til eventuelle adferdsaendringer og vaere medskabende

til nye normer omkring det at tage en god uddannelse.

Jacobsen beskriver brugen af kommunikation som en legitimering af manglen pd en serigs
indsats for at fa lost et respektivt problem. Den méde, som vi eksempelvis har udformet vores
kampagne pa, er fokuseret pd at inddrage informationer og staerke citater, som malgruppen ikke
for er blevet praesenteret for. P4 baggrund af de interviews som vi har foretaget, fandt vi ud af,
at indholdet af vores produkter i vores kampagne ville vere vesentlige informationer at have,
mens man  overvejer en  videregdende  uddannelse -  herunder  en
professionsbacheloruddannelse. Det faktum, at Kebenhavns Professionshgjskole ikke forhen
har markedsfort sig pa de elementer, som vi har inddraget, vaelger vi derfor at kategorisere som

manglen pa en serigs indsats for at fa lost et respektivt problem.

Til gengald er det ogsa vaerd at diskutere, hvorvidt samfundsstrukturens betydning spiller en
rolle i forhold til unges valg af uddannelse. Via vores teoretiske rammevark er vi kommet frem
til, at de instrumentale strukturer 1 hej grad pévirker unges uddannelsesvalg. Det ser vi blandt
andet med prastationssamfundet, hvorfor det ogsé er vigtigt at forstd, hvor denne tilgang er

opstéet.
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I den forbindelse ser vi det ogsa relevant at tage hgjde for, hvorvidt der er andre faktorer, som
er med til at pdvirke normen om at tage en god uddannelse. Det udpensles i de to nedenstdende

underemner.

10.2.1 Den instrumentelle og kommunikative rationalitet

Det er ideelt at sporge sig selv, om kommunikation rent faktisk er lesningen, is@r ndr man
opererer med en problemstilling, der belyser en samfundsmaessig udfordring. Derfor er det ogsa
vasentligt at diskutere teorier, som beskaftiger sig pa et hegjere plan end det kommunikative,
og som dermed kan give indblik i, hvordan makroperspektivet pavirker tankegangen om at
vaelge den rigtige uddannelse. Nér det kommer til makroperspektivet, er det relevant at
inddrage filosof i sociologi, Jiirgen Habermas, der taler om ekonomisk magt og diskursiv magt
- herunder instrumental rationalitet og kommunikativ rationalitet (Eriksen & Weigard, 2003:
19). Disse begreber giver et mere retvisende billede af, hvorfor problemstillingen opstér fra

regeringsmagten, som blandt andet udger diskursen om at tage en god uddannelse.

Den instrumentelle rationalitet udmenter sig i, at man, koblet péa vores case, kan “kebe” sig til
flere studerende pa sin uddannelsesinstitution - og som Hermann forklarer, har universiteterne
denne magt. Den kommunikative rationalitet udmenter sig i, at der skal nds frem til felles
forstaelse omkring eksempelvis en uddannelsesinstitutions kunnen og ry. Generelt ses en
negativ diskurs omkring det at laese professionsbacheloruddannelser, og en generel positiv
diskurs omkring det at leese pa universitetet. Det betegner vi dermed som, at andens arbejde er
mere vaerd end handens arbejde. Dette ses is@r ogsa hos vores malgruppe, som forst fik et mere
positivt syn pd professionerne, efter vi fremlagde vores kampagnemateriale for dem. Netop
som Hermann navner, har staten finansieret universiteterne i hgjere grad, hvilket begranser
professionshgjskolernes budgetter - bade i forhold til kvaliteten og for generel markedsfering.
Der kan derfor ogsé argumenteres for, at denne faktor spiller en rolle i forhold til unges fravalg
af professionsbacheloruddannelser og tilvalg af universitetsuddannelserne. Samtidig kan det
ogsa diskuteres, at Petersens prastationssamfund udspringer sig fra Habermas’ tankegang
omkring magt. Man kan blandt andet se overgangen fra Habermas’ teori til Petersens teori pé

folgende teoretiske videreforelse:
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Negativ diskurs skabes om Flere fravaelger Det individuelle pres stiger,
professionsbachelor- professionsbachelor- da kravene til
uddannelser — uddannelser, flere tilvaelger universitetsuddannelser er
akademiske uddannelser — hgjere end pa
professionerne.

Overgangen fra Habermas’ teori til Petersens teori dbner dermed ogsa op for spergsmalet om,
hvor problemet om fravalget af professionsbacheloruddannelserne starter; nemlig fra den
instrumentelle rationalitet, som har defineret den kommunikative rationalitet. Derfor har denne
diskussion ogsa givet os en mere nuanceret forstaelse for, at kommunikation ikke alene kan
lose vores problem - der skal nogle strukturelle @ndringer til, for der for alvor kan geres noget

ved problematikken. Og kommunikation er blot et led i denne lgsning.

10.2.2 Det udvidede motivationsforhold

Efter vi har benyttet Katznelsons motivationsteori, er det i udformningen af diskussionsafsnittet
géet op for os, at der samtidigt findes yderligere motivationsfaktorer, som muligvis er mere
relevante i henhold til at f& unge til at tage handling pé valg af uddannelse. Derfor er det ogsa
veerd at diskutere, hvorvidt Katznelsons motivationstyper kan veare afgerende for unges valg.
For er en del af at vaelge uddannelse ikke ogsa ekonomisk motivation og hedonisk motivation?
Det mener professor i strategi og entreprenerskab ved London Business School, Julian
Birkinshaw. Hans goal-framing theory er isar mentet pd medarbejderes motivation for arbejde
og fastholdelsen pa deres arbejdsplads (Birkinshaw, 2014: 49-52). Goal-framing teorien
papeger tre forskellige motivationsformer, hvorunder to af dem er interessante at diskutere mod

eller komplementere med Katznelsons motivationsteori.

De to former, som vi mener, is@r er aktuelle for unges valg af uddannelse, kalder Birkinshaw
for gain goal og hedonic goal (ibid.: 49-52). Farstnevnte belyser, at den enkelte motiveres af
okonomisk gevinst, for det valg som vedkommende tager. En fejlkilde i udformningen af vores
interviewguide er, at vi ikke har spurgt vores informanter ind til, hvad det vigtigste for dem er,
nar de skal velge uddannelse. Her mener Birkinshaw, at hver tredje ville svare, at den
okonomiske gevinst har en af de storste betydninger, nir det kommer til tilstedeverelse pa

arbejdspladsen og dermed valget af uddannelse. Teorien blev opfundet i 2014, og da der
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sidenhen er kommet flere muligheder inden for uddannelser og jobs, er det tankeligt at

motivationen for ekonomisk gevinst kun er blevet storre.

Kan kommunikation s& veere medvirkende til at lose motivationen for ekonomisk gevinst? Til
dels. For som Hermann navner, tjener en laerer i gennemsnit omkring 40.000 kr./md (Bilag 2,
1: 174-175). Dermed forestiller vi os ogsa, at en italesattelse af dette kan vare springbrattet
til, at unge i1 hojere grad tilvaelger sédanne studier - dels fordi, at lereruddannelsen danner en
tydelig forstaelse af det fremtidige job som laerer, hvorimod en universitetsuddannelse kan fore

til en bred variation af fremtidige jobmuligheder. Begge med en fornuftig indkomst.

Birkinshaws anden motivationsform handler om hedonisme; glaeden og nydelsen ved at arbejde
og studere. Denne motivationsform kan veare indlejret 1 Katznelsons fem former, men
ekspliciteres ikke. Som vores informanter under uddannelse nevnte, er de generelt glade for at
gd pa deres uddannelser. Implicit bruger vi ogsa gleede og nydelse som appel, ved at man gér
pa Kebenhavns Professionshgjskole i vores kampagne, da vi her benytter os af glade tidligere
studerende, som hver is@r bruger positive citater om deres studie. Det &bner igen op for
spergsmalet om, hvorvidt man med kommunikation om glede kan oge interessen for at valge
en professionsbacheloruddannelse. Umiddelbart er svaret ja - men igen skal det starte med de

helt strukturelle &ndringer, eftersom glade skal komme af noget.

Igen bekraftes vi i1, at det praktiske aspekt spiller en stor rolle i forbindelse med
adferdsendringen af unge, som primert har til sinde at sege mod universitetsuddannelser.
Samtidig forstaerkes vores argument om, at kommunikation er et led i losningen af problemet,
da man ved inddragelse af glade elementer i kampagnen, ogsa kan pavirke unges syn pé
professionsbacheloruddannelser. Derfor har denne diskussion ogsé givet os erkendelsen om, at
kommunikation ikke kan vare den afgerende lesning pa vores problemstilling, grundet

omstendighederne.

Hvis de strukturelle @ndringer gik professionsbacheloruddannelsernes vej, ville
sandsynligheden for at folk tilvalgte dem ogsd vaere hojere. Andringerne kunne for det forste
vare en afvisning af forslaget om den nye uddannelsesreform, for det andet en mere ligelig

allokering af skonomiske goder og for det tredje eventuelt bedre vilkar i de offentlige instanser.
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11. Konklusion

Over de seneste ar er antallet af ansegere til professionsbacheloruddannelser faldet, hvorfor der
inden for flere af professionerne er opstéet et behov for mere personale. Eksperter anerkender,
at det manglende personale er et reelt samfundsproblem, men de mener ikke at udfordringen
kan legses med kommunikation. Pa sarligt Kebenhavns Professionshgjskole har man forsegt
sig med kampagner, med henblik pa at oge ansegertallet hertil. Dog mener vi, at det er muligt
at pavirke ansegertallet med kampagner, og at Kebenhavns Professionshejskoles udfordring
med manglende effekt skyldes deres brug af envejskommunikation. Her har vi omvendt valgt
at fokusere pa tovejskommunikation, da vi via interviews er kommet frem til flere

motivationsfaktorer hos studerende pé professionsbacheloruddannelser.

Med udgangspunkt i preestationssamfundet og studerendes motivationstyper for videregaende
uddannelse, har vi udarbejdet kampagnen "Kamp for Fremtidens Generationer". Dertil har vi
undersoegt receptionen af kampagnen blandt unge med sabbatér, som stir overfor at skulle

valge en videregdende uddannelse.

11.1 Praestationssamfundet

Ud fra vores analysedel 1 kan vi konkludere, at vores informanter, der studerer pa
professionsbacheloruddannelser, oplever et vis indirekte og direkte socialt pres omkring valg
af deres uddannelse. Presset kan inddeles i fem emner, som pavirker vores informanter:
fremtidige forventninger, institutionelt pres, at skulle forsvare sine valg, omgangskredsens

uddannelsesnorm og social arv.

Det er for vores informanter vigtigt, at deres forventninger om blandt andet en god len og gode
arbejdsvilkér indfries i deres fremtidige karrierer. Hos unge opstar disse forventninger grundet
folelsen af, at de sammenligner sig med deres omgangskreds. Dermed bliver de ved med at
presse dem selv, for at kunne folge med andres uddannelsesvalg og forventninger. Eftersom
alle vores informanter har gaet pa gymnasiet, har de her ogsa oplevet det institutionelle pres i
form af gymnasiets struktur, studievejledere samt kammeraternes pavirkning af

forventningerne. Derudover mener vores informanter ogsd, at der opstir et pres i at skulle
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forsvare sit uddannelsesvalg over for omgangskredsen og familien. Hertil kan vi ogsé udlede,

at foreldrenes uddannelsesbaggrund har spillet en rolle 1 informanternes valg af uddannelse.

11.2 Motivationstyper

Ud fra analysedel 1 kan vi udlede, at vores informanter bererer alle motivationstyper inden for
valg af uddannelse. Blandt informanterne kan vi udlede, at retningsmotivation er den sterste
faktor i forhold til deres motivation i relation til valg af uddannelse. Vi ser dermed, at det er en
markant prioritering, at informanterne kan se meningen i at vere i uddannelse, og at de
efterfolgende kan forestille sig at skulle arbejde inden for den givne profession. Overordnet
kan vi hos vores informanter se, at lon, arbejdsglede og -vilkir er blevet en storre
motivationsfaktor for unge i dag, nir de tenker pé deres fremtidige jobmuligheder. Vi kan
derfor konkludere, at motivationstyperne har en stor betydning for vores informanters valg af

uddannelse.

11.3 Kampagnemodtagelse

Ud fra analysedel 2.2 kan vi udlede, at vores kampagne overordnet set blev modtaget, som vi
onskede. Vores intenderede budskab om at kaempe for fremtidens generationer blev kun
forstaet af en enkelt informant, omend alle informanter forstod, at kampagnen var til for at gere
dem opmarksom pa, at professionsbacheloruddannelser ogsa indeholder flere af de samme
muligheder som universitetsuddannelser. Dertil var flere af informanterne uforstaende over for
vores plakat som led i kampagnen. De kom ind p4, at unge i dag er storre tilhengere af deres
mobiltelefoner og de sociale medier end fysiske plakater i bybilledet, og de mener dermed ikke,
at plakaterne ville né ud til malgruppen. Derudover er alle vores informanter interesserede i at
tage handling pa vores kampagne, omend de forholder sig kritiske over for de udvalgte

uddannelser.

Vores informanters papegning af udfordringerne med vores kampagne resulterer i, at de ikke
foretager sig en endelig handling, og dermed ikke aktivt seger uddannelserne, vi reklamerer
for. For at kunne afdekke de udfordringer som informanterne har pdpeget, er vi kommet frem
til, at kampagnen skal indeholde patos, tydelighed, digitalt fokus og generel branding af

Kebenhavns Professionshejskole.
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Vi fandt ud af, at informanterne gerne vil appelleres til folelsesmassigt, hvorfor serlig idéen
med personer, citater samt overskriften fungerer godt. I forhold til tydeligheden er det vigtigt,
at man som modtager af kampagnen ikke er i tvivl om, hvilken uddannelse der bliver reklameret
for. Ifolge informanterne vil effekten af kampagnen vare optimeret, hvis man i hejere grad
fokuserer pé det digitale format, og ikke sa meget pé fysiske elementer. Slutvist er det vigtigt,
at der ikke udelukkende bliver reklameret for enkelte professioner, men at fokus i stedet er pa
professionsbacheloruddannelser som helhed, da det for informanterne er vigtigt, at indholdet i

kampagnen afdekker deres individuelle interessefelter.
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12. Perspektivering

Folgende afsnit kommer ind pé potentielle retninger for en videre undersogelse af specialets
nuvaerende problemfelt. Hertil kunne det veare interessant at videre undersege lon og
arbejdsvilkér i de andre skandinaviske lande samt hvilke udfordringer en forkortelse af

kandidatuddannelserne vil medfore.

12.1 Len og arbejdsvilkar i Skandinavien

Vi har i dette speciale valgt at udelukkende fokusere pé den danske ungdom, som star overfor
at skulle tage et valg angdende deres fremtidige uddannelse. I den forbindelse kunne det
ligeledes have varet interessant at kigge mere ind i Skandinaviens ungdom, der star overfor
valget om uddannelse, for at kunne foretage en komparativ analyse af, hvad eksempelvis
Sverige eller Norge gor for at undgé en mangel pa personale inden for deres sundhedsvasen
(Hagemann-Nielsen & Bach, 2022) og daginstitutioner (Andersen, 2022). Dermed ville vi
undersoege, hvordan Sverige og Norge formér at vedligeholde personale samt tiltreekke nye
medarbejdere. Blandt andet er der flere danske sygeplejersker som sgger job i Norge, da der er
bedre lon samt arbejdsvilkér i deres sundhedsvasen, mens Danmark har en stor mangel pa
personale pé deres hospitaler og dermed mere forringede arbejdsvilkar (Hagemann-Nielsen &

Bach, 2022).

I Sverige findes der et mere fleksibelt arbejdsmarked, da familierne generelt ensker at bruge
mere tid med deres bern, hvorfor bernene bruger mindre tid i daginstitutionerne. Det vil
muligvis forebygge den mistrivsel, som findes hos danske bernehavebern (Andersen, 2022).

Dermed ville man ultimativt kunne komme med konkrete forslag til den danske regering, med
hensigten om at oge antallet af ansegere til danske professionshgjskoler og dermed mere
personale inden for professionerne. Det ville ogsa give flere muligheder for
professionshgjskolen, vedrerende markedsforing og kampagneplanlegning, hvilket vi ser som

varende et spendende felt at arbejde videre 1.
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12.2 Fremtidige kandidatuddannelser

Vi har i dette speciale valgt at fokusere pé det nuvarende uddannelsessystem, da vi gnsker at
undersoge udviklingen i samfundet med henblik pd unges valg af uddannelse. Det kunne i den
forbindelse have vearet interessant at dykke dybere ned i den nyligt foresldede
uddannelsesreform (Overgaard, 2023), som har til hensigt at forkorte kandidatuddannelser, for
at undersegge, hvorvidt det ville have indflydelse pé prastationssamfundet, og de normer som
unge foler sig presset af. I den forbindelse havde det ligeledes veret interessant at kigge ind i,
hvorledes en forkortelse af uddannelsen ville overskueliggere denne, eller om det ville resultere
i en hgjintensiv uddannelse, hvormed unge 1 endnu hgjere grad end tidligere, ville fole presset
fra samfundet. Udfordringen her ville antageligt vere, at uddannelsesmaterialet fortsat ville
vaere pa samme niveau, omend de studerende ville have halveret uddannelsestid til at indlere
den samme mengde pensum. En anden udfordring med forkortelsen af kandidatuddannelser
ville veere, at flere unge muligvis fravelger professionsbacheloruddannelserne, som kan fore
til en endnu sterre mangel pd personale inden for bestemte professioner. Da en
kandidatuddannelse og en professionsbacheloruddannelse vil have nogenlunde samme lengde,
og unge 1 hgjere grad tiltaltes af kandidatuddannelser, vil tiltreekning af en professionsbachelor

muligvis mindskes.
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13. Redegorelse for formidlingsartikel

Denne formidlingsartikel har til formal at oplyse unge om de udvidede muligheder, der findes
med en professionsbacheloruddannelse. Hensigten er i den forbindelse at afnormalisere
samfundsnormen om, at man med en universitetsuddannelse er ‘bedre’ stillet end med en

professionsbacheloruddannelse.

13.1 Platform

Vi har valgt, at vores formidlingsartikel skal publiceres gennem nyhedsmediet TV2 Echo, som
stiler efter at samle, oplyse og engagere unge danskere, og henvender i s@rdeleshed deres
informationer til 20-30-arige (TV2 Danmark, 2023). Derudover har TV2 Echo et sarligt fokus
pa at fortelle historier fra mélgruppens perspektiv - de publicerer indhold fra unge til unge
(ibid.). Deres medie passer derfor godt til vores kampagne, da vi ligeledes ensker at bruge
unges fortellinger og erfaringer til at oplyse andre unge, der star overfor at skulle vaelge en
videregdende uddannelse.

TV2 Echo slér alle deres historier op pa deres sociale medier, hvor de i skrivende stund har
omkring 400.000 personer, der synes godt om deres side pad Facebook. Vi ved, ud fra vores
informanter, at unge seger mod digitale platforme for at finde information, hvorfor vi vurderer
TV2 Echo til at vaere en relevant platform. Ydermere skaber det ogsd mulighed for at vi med
en publicering i deres medie har mulighed for at na ud til en stor gruppe af unge fra vores

malgruppe.

13.2 Malgruppe

I formidlingsartiklen ensker vi at ramme samme malgruppe, som vores kampagne gor. Det vil
sige, at vi har fokus pa unge med sabbatar, og som star overfor valget om en videregdende
uddannelse. Baseret pd at unge der stér i ovenstdende situation, antageligt falder under eller i
narheden af, samme aldersinterval som TV2 Echos malgruppe, vil det vere oplagt at anvende
mediet til at kommunikere ud til vores mélgruppe. Eftersom TV2 Echos publikum strakker sig
helt til 30-4rige, vil mediet ligeledes tage hojde for den del af unge, som allerede har forsegt

sig med en uddannelse, men som efterfolgende har valgt at droppe ud, og dermed star overfor
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valgt igen. De vil derfor st i samme situation som andre unge, der skal velge uddannelse,

samtidig med at de fortsat er inden for mediets malgruppe.

13.3 Form og indhold

En af arsagerne til at vi har valgt TV2 Echo er, at det er et digitalt medie, som ogsé er aktive
pa de sociale medier, hvor vores mélgruppe typisk befinder sig. I den forbindelse har vi valgt
at tage udgangspunkt i en personlig fortelling omkring vores informant, Phillip, og hans
uddannelsesvalg. Med den fortelling ensker vi at komme ind pd de muligheder, der er med en
professionsbacheloruddannelse, og som vi er kommet frem til gennem specialet. Vi haber
dermed at unge kan spejle sig i Phillips personlige erfaringer med det at have forsegt sig med
bade en universitetsuddannelse samt en professionsbacheloruddannelse. Vi har formidlet
artiklen i letlaseligt sprog og med en personlig vinkel, for at fange laseren. Dertil har vi valgt
at holde en passende l&ngde pa artiklen, som vi har delt op i smé afsnit og tilfojet flere billeder
af samme arsag. Det er ogsd vigtigt at nevne, at vi har udformet artiklen med et lavt lixtal, i
form af et middelniveau pa 43 (Nielsgamborg.dk), som er pa niveau med tekst i dagblade og
tidsskrifter. Da det er en artikel om en personlig fortelling, som tager udgangspunkt i

udtalelser, der er benyttet i analysedelen, har vi valgt at undlade kildehenvisninger.

Flere af TV2 Echos artikler indeholder faktabokse omkring det emne, der omtales. Derfor har
vi tilfejet en faktaboks, der forklarer, hvad en professionsbacheloruddannelse er, for at hjelpe
leeseren med at forstd emnet til fulde. Vi har ogsad tilfejet tre fordele ved en
professionsbacheloruddannelse, som vi har opsat i bokse, for at opsummere og overskueliggore

mulighederne for leseren.
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14. Formidlingsartikel

@ Nyheder Sport Vejr TV > TV2Play po

Menu

Echo Seneste Video
I

TV 2 Echo

Han troede, at han skulle laese pa universitetet, men

fandt sit kald et andet sted

2. februar kl. 08.15 f Yy ™

F k|

Phillip pd 26 ar valgte forst en universitetsuddannelse pa grund af pres fra omgangskredsen. I

dag laeser han til pedagog, og er motiveret som aldrig for. Foto: Privatfoto

af Aavid Zeidi, Kasper Skarsteen & Simone Johansen

Unge oplever ofte, at omgangskredsen valger retningen for
deres uddannelse og liv. Phillip var en af dem, indtil han
nedbrad forestillingen om, at universiteterne giver de bedste

uddannelser.
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Phillip Kristensen leser til pedagog, og er motiveret som aldrig for.

For havde Phillip en klar plan over sit liv, da han blev optaget pd Fedevarer og Ernaring pé
Kebenhavns Universitet - indtil den gik i vasken. Han enskede nemlig at bevise, at familien

Kristensen sagtens kunne tage en uddannelse pa universitet.

- Jeg ville ligesom gerne vise, at det kunne vi godt i familien. Men det skulle vi sé ikke alligevel,

men vi provede, siger Phillip.

Inden Phillip ombestemte sig for sin uddannelsesretning, plejede han at lese pa Kebenhavns

Universitet. Foto: KU.dk

Da det gik op for ham, at en uddannelse fra universitetet ikke var noget for ham, vendte hans

liv og fremtid pa hovedet.

For alle hans venner fra gymnasiet havde valgt en universitetsuddannelse, og han ville gerne

folges med sin omgangskreds, sa de stadig havde ting til felles.
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Inspiration fra sabbatiret

Tilbage da Phillip havde sabbatar, arbejdede han i en vuggestue og SFO, som han var mere end
tilfreds med. Egentlig vidste han godt, at han var sikker i paedagogfaget, selvom

omgangskredsens holdninger og tendenser havde fort ham en anden vej.

For det var noget, som gav mening for ham, og derfra vidste han, at det ville han arbejde med

resten af livet.

- Det giver mening, ndr man ved at der er noget der hedder peedagog, og nar man er i gang med

at laese til det, er man ikke i tvivl om, hvad man skal arbejde med efter, siger Phillip.

Phillip brander for at lere fra sig og sidder her med en af bernene, som gér pa institutionen

han er studentermedhjlper i. Foto: Privatfoto
Han hentede ogsa inspiration fra familien, da hans mor og mange andre i familien er

paedagoger, og de kunne derfor fortaelle ham, hvad det vil sige at veere pedagog, inden han tog

sit endelige valg omkring videregdende uddannelse.
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Hvad er en professionsbacheloruddannelse?

En professionsbachelor er en videregaende uddannelse pa bachelorniveau.
Hensigten med uddannelsen er at give studerende direkte erfaringer i praktiske savel
som teoretiske feerdigheder, med henblik pa at forberede den studerende pa

erhvervslivet.

Der er typisk et stort fokus pa den praktiske del af uddannelsen, hvor den studerende
kommer ud i virksomheder og far mulighed for at afprgve deres teoretiske viden.

Med sadan en uddannelse far den studerende en dybdegaende forstaelse af
fagomradet, eftersom der pa uddannelserne er meget fokuseret undervisning og

praktik i det givne felt.

Den overordnede hensigt med en professionsbacheloruddannelse er, at den

studerende bliver kleedt pa til at komme ud pa arbejdsmarkedet.

Kilde: Uddannelses- og Forskningsministeriet.

96



:1'[‘ Roskilde Universitet

Dreommestudiet

I dag har han fundet sin plads i livet og laeser til peedagog pa Kebenhavns Professionshgjskole.

P

,/‘

Til dagligt leeser Phillip pa Kebenhavns Professionshejskole pd campus Carlsberg i
Kebenhavn. Foto: KP.dk

Phillip er vild med de profiler man kan fordybe sig med inden for paedagoguddannelsen. Her

har han valgt natur og beredygtighed som profiler, da han synes at det er meget interessant.

Dertil synes Phillip, at der er en god balance af praktik og undervisning pé studiet. Det gavner

ham meget, da han kan komme ud og preve krefter med undervisningen i det virkelige liv.

Jeg ville ligesom gerne vise, at det kunne vi godt i familien.

Men det skulle vi sa ikke alligevel, men vi provede.
Phillip Kristensen

Efter at have lagt sine egne forventninger om en universitetsuddannelse pa hylden, kan Phillip

marke, at han nu er motiveret pa sit drommestudie.
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Dog mener Phillip, at der er en generel misforstielse omkring professionsbacheloruddannelser,
som kan skremme folk fra at valge dem. Derfor ensker han at gere unge opmarksom pa alle

de fordele og muligheder, der ogsa forer med en uddannelse i form af en professionsbachelor.

Tre muligheder med en

professionsbacheloruddannelse

01

Praktik

Pa de fleste professionsbacheloruddannelser er der obligatoriske praktikforleb af tre omgange. Her far de
studerende mulighed for at fa arbejdserfaring, s& de er rustet til arbejdsmarkedet ved faerdiggerelse af

uddannelse. Praktikforlebene fylder som regel halvdelen af uddannelsen.

02

Fordybelse i faget

Flere af professionsbacheloruddannelserne giver mulighed for at valge mellem forskellige profiler, som
fungerer som valgfag. Disse fag giver de studerende mulighed for at fordybe og specialisere sig i det, de

finder interessant inden for uddannelsen.

03

Variation pa arbejdsmarkedet

En undersegelse viser, at mange unge skreemmes af professionsbacheloruddannelserne, da de tror, at man
fastlases 1 den rolle, man uddanner sig til. Alle professionsbacheloruddannelserne giver mulighed for
variation pé arbejdsmarkedet. Eksempelvis behever en uddannet paedagog ikke ngdvendigvis kun at arbejde
som padagog i en vuggestue. Tvaertimod kan man eksempelvis arbejde som konsulent for fagprofiler,

efteruddanne sig som bernestress-vejleder eller noget helt tredje.
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