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Abstract

Climate and environmental challenges are serious threats, and the written media has an
important role in people’s understanding of them. But there are many challenges for media and
journalists in communicating about these challenges. This master thesis uses a literature review
to uncover existing research on climate and environmental journalism. Through 17 different
sources, this thesis highlights the challenges faced by media and journalists around the world. At
the same time it points out what in theory can be done to strengthen the climate and

environmental journalism.

In Denmark, news media as Zetland, Videnskab.dk, Information and Verdens Bedste Nyheder are
already trying to strengthen the climate and environmental journalism as suggested by the
studies in the review. Through interviews with journalists from these media and observation of
one of them, this study compares theory with practice to point out the working conditions needed
to strengthen the climate and environmental coverage. By placing the four media in a broader
context, this study can be an important inspirational source for media wishing to prioritize their
climate and environmental journalism - an area which is expected to gain more influence in the

journalistic field in the near future.

In a time where globalization has a great impacts on the media landscape, it makes sense for
media to collaborate in a global network like Covering Climate Now, which is a free source of
journalistic articles and sources around the world. In addition, this thesis concludes that it is
important for media to let their journalists experiment with climate and environmental
journalism, just like journalists should immerse in and recognize the importance of the area. In a
changing media landscape, a strengthened climate and environmental journalism can turn out to

be crucial for the level of trust people have in a news media.
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1. Problemfelt og motivation

Menneskeheden star over for en keempe trussel i klima- og miljgudfordringerne, herunder
klimaforandringer. Det er forandringer, vi selv har veeret med til at skabe, og som nu truer hele
vores eksistensgrundlag. Sammenhangen mellem det forandrende klima og menneskelige
aktiviteter er efterhdnden slaet fast af forskere fra hele verden som en realitet (IPCC 2019). Der er
behov for handling, og medierne har en afggrende rolle i den forbindelse. Deres samfundsrolle
omtales ikke sjeeldent som vaerende den primaere kilde til information i det moderne demokrati
(fx Albzek et al. 2015: 12; Lester 2010: 3). Specialets motivation bunder i en antagelse om, at et
mediesystem som vores skal kunne levere bedre klima- og miljgjournalistik end pa nuvaerende
tidspunkt. Journalistikken har en vigtig funktion i at levere indhold til borgerne, samtidig med at
den kan skabe veerdi for borgerne gennem sociale forbindelser i form af feelles viden, feelles
debatter og feelles handling (Jgrgensen og Westergard 2018: 38). Men der et behov for, at
journalister og medier finder en ny made at arbejde med udfordringerne pa, sa klima- og

miljgjournalistikken kan varetage denne funktion.

I indevaerende speciale har jeg foretaget en gennemgang af eksisterende forskning i et
litteraturreview med formalet at klarleegge de udfordringer, som nutidens skriftlige medier og
journalister star over for. Disse er vigtige at belyse, fgr forandring kan ske. Gennem reviewet er
det desuden muligt at pege pa nogle af de tiltag, som journalister og medier med fordel kan
iveerkseette for at styrke klima- og miljgjournalistikken. Disse ligger til grund for min interesse i
fire danske medier, Zetand, Information, Videnskab.dk og Verdens Bedste Nyheder, der arbejder
med at styrke klima- og miljgjournalistikken. Gennem interview og observationsstudie med
klimajournalister fra de fire medier undersgges disses arbejdsbetingelser mere indgdende.
analysen sammenholdes Pamela Shoemaker og Stephen Reeses Hierarchy of influences-teori samt
Pierre Bourdieus feltteori med viden om medierne og journalisterne for at forsta de betingelser,
der ligger til grund for deres medieindhold. Et blik pd medierne sammenholdt med forskningen i
reviewet har til formal at nuancere de udfordringer og muligheder, der er i at formidle klima- og
miljgudfordringer, men resultatet kan ogsa vise sig at veere vigtig inspiration for andre medier,
der pa sigt gnsker at styrke deres klima- og miljgjournalistik til gavn for deres leesere - og, som
det ogsa vil fremgg, til gavn for medierne selv. En styrkelse af klima- og miljgjournalistikken kan

netop vise sig at vaere en god investering for medierne pa sigt.
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1.1. Problemformulering og arbejdsspergsmal

Ovenstdende arbejde er blevet til pa baggrund af fglgende problemformulering:

Hvordan kan danske medier og journalister styrke udarbejdelsen af klima- og miljgjournalistikken,

og hvad stiller dette af krav til journalistens arbejdsbetingelser?
For at kunne besvare problemformuleringen, besvarer jeg undervejs disse arbejdsspgrgsmal:

e Hvilke udfordringer eksisterer i forholdet mellem klima- og miljgudfordringer og
journalistikken, og hvilke tiltag kan styrke klima- og miljgjournalistikken?

e Hvilke betingelser ligger til grund for udvalgte journalisters mdde at producere klima- og
miljgjournalistik pa?

e Hvordan kan flere danske medier styrke deres klima- og miljgjournalistik?
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"’ News media play a vital role in shaping public debate, in reflecting public concerns, in

. . . . ., . . . 29
revealing injustices and illegalities, in determining environmental futures

- Libby Lester, forfatter til bogen "Media & Environment”, der indgdr i reviewet. Citat findes side 184.
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Figur 1. Projektdesign. Egen produktion.

Diskussion
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Problemfelt
Her praesenteres min motivation for at fokusere pa klima- og miljgjournalistik, og der gives en
kort introduktion til udfordringerne samt specialets fremgangsmade.

Projektdesign
Her praesenteres specialets opbygning og lzeservejledning samt specialets afgraeensning og
begrebsafklaring.

Teori
Her preesenteres teorierne Hierarchy of influences samt Bourdieus feltteori, der anvendes i
analysen. I den forbindelse gives en introduktion til det journalistiske felt.

Metode
Her praesenteres specialets metodiske fremgangsmade: Interview, observationsstudie samt
litteraturreview.

Syntesedannelse

Pa baggrund af litteraturreviewet opstilles to synteser, der peger pa hhv. udfordringer for klima-
og miljgjournalistikken samt mulige styrketiltag. Disse giver et solidt grundlag for den videre
undersggelse.

Valg af cases
Her lokaliseres danske medier, der opfylder tre eller flere af de opstillede kriterier fra anden
syntese, som peger pa, hvad der skal til for at styrke klima- og miljgjournalistikken.

Analyse

Med udgangspunkt i HOI-modellen, feltteorien, anden syntese og den indsamlede empiri
undersgges de betingelser, der ligger til grund for udvalgte journalisters mdde at producere
klima- og miljgjournalistik pa.

Diskussion

Her anvendes analysens resultater samt fgrste synteses konklusion p3, hvad der udfordrer klima-
og miljgjournalistikken for at undersgge, hvordan flere danske medier kan styrke deres klima- og
miljgjournalistik.

Konklusion
Her besvares specialets problemformulering.

Perspektivering

Her saettes fokus pa nogle af de spgrgsmal, der rejses pa baggrund af specialets resultater,
herunder hvordan de kan anvendes som udgangspunkt for videre forskning af klima- og
miljgjournalistikken.
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2.1. Leesevejledning

Specialet leener sig i meget hgj grad op ad de resultater, der udpeges i litteraturreviewet. Nar man
taler om at finde Igsninger pa et problem, forudszetter det netop en forstaelse for de eksisterende
udfordringer. De synteser, jeg opstiller som fglge af reviewet, bliver til pa baggrund af en analyse
og fortolkning af disse. Synteserne kan pa den made besvare fgrste halvdel af
problemformuleringen og i princippet sta alene som et selvsteendigt bidrag. Det giver dog mening
at sammenholde synteserne med fire udvalgte danske medier for at forholde det teoretiske blik
med praksis og derved satte resultaterne i perspektiv. I kraft af Hiearchy of influences-modellen
anlaegger specialet et meget bredt og til tider overfladisk perspektiv pa, hvad der generelt har
indflydelse pd mediers klima- og miljgjournalistik. Gennem de fire medier gar jeg dog mere i

dybden, da konkrete erfaringer fra disse netop skal kunne anvendes eksemplificerende.

2.2. Afgreensning

Nar dette speciale sgger at finde en mdde at styrke forholdet mellem klima- og miljgudfordringer
og journalistikken, skal det forstas som et mal om at skabe de bedste forudsaetninger for at levere
vaesentlig viden og oplysning til almene borgere, dvs. den brede befolkning, om klima og miljg, sa
de kan traeffe fornuftige beslutninger pa den baggrund. Medier har en ikke uvaesentlig rolle i at
veaere meningsdannere og skabe en platform for feellesskab mellem borgere, sa de far de bedste
forudseetninger for at diskutere klima- og miljgemner (Jgrgensen og Westergard 2018: 37-38).
Specialet anlaegger et overvejende fokus pa danske skrevne mediers forhold til formidlingen af
klima- og miljgudfordringer, neermere bestemt internetbaserede medier eller printmediers
internetindhold. De traditionelle nyhedsmedier - ofte omtalt som aviser og TV - har stadig en
vigtig rolle i befolkningens meningsdannelse (Schrgder, Blach-@rsten og Eberholst 2020: 24). Min
interesse for de skrevne medier bunder i en stigende fremkomst af alternative, internetbaserede
nyhedskilder, der er med til at fragmentere nyhedsindholdet og reducere de traditionelle mediers
dagsordensaettende funktion (Shehata og Stromback 2013: 251). Jeg har i den forbindelse en
antagelse om, at der findes store udfordringer for de skrevne medier, hvad end der er tale om nye
eller traditionelle skrevne medier, og dermed forestiller jeg mig ogsa, at der kan peges pa oplagte
lgsningsmuligheder for at styrke denne klimaformidling. Et fokus pa skrevne medier udelukker
dog ikke andre digitale elementer som lyd eller video, da disse, som det ogsa fremgar i syntesen,
kan have en vigtig funktion i at styrke et medies indhold side om side med det skriftlige produkt.
Fzelles for casene i indevaerende speciale er, at de som udgangspunkt producerer skriftindhold. De

inddragede studier i reviewet har ligeledes fokus pa internet- og printmedier.
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I min empiri har jeg talt med klimajournalister frem for at tale med redaktgrer. Dette afslgrer et
overvejende fokus pa den enkelte journalist. Det er dog umuligt at adskille journalisten fra mediet,
og journalisten alene kan ikke styrke klimajournalistikken. Derfor adresseres bade journalisten og
mediet som helhed gennem specialet. Dette speciales resultat skal vaere et eksempel pa, hvordan
medier allerede arbejder med at styrke klimajournalistikken og skal pa den made agere som

inspiration for andre medier.

2.3. Begrebsafklaring

Alternative medier: Stammer fra litteraturreviewet og daekker over medier, der har "modsatte
hensigter” end de traditionelle medier (Hackett 2017: 7). Disse medier kan have et sarligt fokus
pa sociale forandringer, og i specialet refererer det ogsa til medier, der kan betragtes som

specialiserede eller fokuserede pa et omrade, der stadig henvender sig til den almene borger.

Klima- og miljgjournalistik: Dakker over journalistik, der omhandler fx klimaforandringer og

miljgrelaterede udfordringer. Kan ogsa blot refereres til som klimajournalistik.

Klimajournalister: Daekker over de journalister, der pd et medie primaert har fokus pa at skrive

om klima- og miljgrelaterede emner.

Kvalitetskriterier: Anvendes i relation til litteraturreviewets resultater som fremstillet i anden
syntese, der peger pa en raekke Kriterier, der i teorien kan vaere med til at styrke klima- og

miljgjournalistikken.
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3. Teoribeskrivelser

Her praesenteres de teorier, som anvendes i specialet: Hierarchy of influences, i specialet refereret
til som HOI-modellen, samt Bourdieus feltteori. I samspil med hinanden er teorierne med til at
give bade en bred og en specifik forstaelse for, hvad der pavirker mediers klima- og miljgindhold,
herunder hvad der ligger til grund for de udvalgte klimajournalisters mader at arbejde med

Klimajournalistik pa.

3.1. Hierarchy of influences

Professor Pamela ]J. Shoemaker og professor Stephen D. Reese vil med deres HOI-model give en
forstaelse for, hvordan nutidens medieindhold bliver pavirket af forskellige niveauer i samfundet,
samt hvordan disse forskellige niveauer pavirker hinanden (Shoemaker og Reese 2014: 1). Med
mediers indhold refererer Shoemaker og Reese til den store mangde af visuelle og verbale
information, der produceres i det brede medielandskab (Shoemaker og Reese 2014: 3). De
faktorer, der pavirker disse mediers indhold, herunder deres klimarelaterede indhold, kan
inddeles pa fem analytiske niveauer i HOI-modellen og pa den made vaere med til at tydeliggare,
hvordan faktorerne spiller sammen (Shoemaker og Reese 2014: 7). Det er vigtigt at anerkende, at
verden er et komplekst sammensurium at netvaerk og strukturer, men man kan ikke studere dem
alle pa én gang. HOI-modellen er netop brugbar i kraft af at veere simpel i et ellers komplekst
system af strukturer og arsagssammenhaenge. Den giver et overblik og illustrerer, at medierne

indgar i bredere sammenhaenge end dem, jeg primaert fokuserer pa.
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Figur 2. HOI-modellens fem niveauer, frit efter Shoemaker og Reese (2014: 9).

3.1.1. Fem niveauer
Niveauerne i HOI-modellen bevager sig fra makro- til mikroniveau: Sociale systemer, sociale

institutioner, medieorganisationer, rutiner og individer. Alle disse niveauer har pavirkning pa
mediers indhold og pavirker ligeledes hinanden. Som udgangspunkt har Shoemaker og Reese ikke
tillagt nogle af niveauerne stgrre betydning end andre. [ stedet anser de modellen som vzaerende et
brugbart redskab, ligegyldigt hvor mange niveauer eller hvor meget data, man medtager
(Shoemaker og Reese 2014: 14). Ser man pa markeringen, der adskiller "Sociale institutioner” og
"Medier” er denne tykkere, hvilket indikerer en seerlig "intuitiv’ opdeling mellem faktorer, der
hgrer til i en medieorganisation og faktorer, der foregar uden for en medieorganisation
(Shoemaker og Reese 2014: 8). I indevaerende speciale tilleegger jeg journalisten og mediet stor
betydning, bl.a. gennem Bourdieus feltteori (Shoemaker og Reese 2014: 101-102). Hvert niveau er

uddybet herunder.

3.1.1.1. Sociale systemer
Det yderste niveau betragter mediesystemet pa absolut makroniveau, og det er vigtigt at

anerkende globaliseringens betydning for individuelle landes magt over medierne (Shoemaker og
Reese 2014: 66). Med internettets fremkost er der blevet stadig stgrre opmaerksomhed pa ting,

der sker andre steder i verden, og det er med til at ggre dette niveau seerligt komplekst
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(Shoemaker og Reese 2014: 67). Medier og globaliseringen haenger ulgseligt sammen og stgtter
hinanden pa kryds og tveers i det, som kan kaldes en ”"global nyhedsarena” (Shoemaker og Reese
2014: 69). Pa dette niveau er det vigtigt at anerkende, at et lands kommunikationsinfrastruktur i
hgj grad heenger sammen med dets gkonomi. Det har fx betydning for samarbejdet mellem
medierne i kapitalistiske lande (Shoemaker og Reese 2014: 71-72). For klima- og miljgjournalistik
er netvaerket Covering Climate Now et eksempel p3, hvordan globale mediesamarbejder spreder
indhold om klima og miljg pa tveers af landegraenser (se mere i afsnit 7.1). Et lands politik har ogsa
en ngglerolle i mediernes demokratiske funktion (for mere om statens rolle, se afsnit 3.3).
Medierne har indflydelse pa, hvordan folk teenker om sig selv, og hvordan deres normer og
vaerdier konstrueres. I dag har det sdledes betydning, at teknologier ggr det muligt at transmittere
indhold pa tveers af tid og rum (Shoemaker og Reese 2014: 73). Vores nationale identiteter har
betydning for vores antagelser om verden og herunder ogsa pa medierne (Shoemaker og Reese
2014: 74). Tag motivationen bag indevaerende speciale som eksempel: det er formet af en
antagelse om, hvordan et mediesystem som vores skal levere bedre klima- og miljgjournalistik

end tilfaeldet er nu.

Det sociale system er altsd fundamentet, hvorfra alt medieindhold bliver konstrueret, og det er
samtidig basen, hvorpa pavirkningen fra alle andre niveauer hviler (Shoemaker og Reese 2014:

93).

3.11.2. Sociale institutioner
Medier eksisterer side om side med forskellige institutionelle kraefter i samfundet, og disse kan pa

forskellig vis forme medieindholdet. Den stgrste udfordring er at definere, hvor greenserne
mellem de forskellige institutioner gar, da deres graenser er mere flydende og deres forhold til
hinanden mere komplekst end for bare 20 ar siden (Shoemaker og Reese 2014: 95-96). Med
forbehold for disse til tider flydende graenser, opdeler Shoemaker og Reese typer af aktgrer

sdledes:

Arena Journalistisk Politisk

Institutionelt niveau Nyhedsprofessionelle Staten, officielle myndigheder
Borgerniveau Bloggere NGO’er, sociale bevaegelser

Figur 3. Typer af medie- og statsaktgrer, frit efter Shoemaker og Reese (2014: 97).

Shoemaker og Reese diskuterer forskellige mader at analysere og betragte aktgrer pa dette

niveau, men i relation til dette speciale er det vigtigst at anerkende, at medier er athangige af en
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lang raekke indflydelsesrige kilder til deres klima- og miljgindhold. Indflydelsesrige institutioner
kan veere alt fra regeringsmedlemmer til interessegrupper og andre medier, men ogsa reklamer,
som mange medier er afthaengige af for at overleve har betydning for, hvordan medieindhold

formes (Shoemaker og Reese 2014: 115; 127).

3.11.3. Medieorganisationer
En medieorganisation (i specialet typisk refereret til som blot mediet) er en samling af

individuelle personer og/eller grupper, hvis medlemmer arbejder sammen for at opna de samme
mal. Medieorganisationer keemper mod andre medieorganisationer for at fange laeseres
opmaerksomhed og fa reklameindtaegter (Shoemaker og Reese 2014: 130). Det organisatoriske
niveau har en stor betydning for et medies indhold. Det har fx betydning, om en
medieorganisation er privatejet eller ejet af en stgrre virksomhed (Shoemaker og Reese 2014:
145). Hvis en medieorganisation bliver ejet af en stgrre "mediekonglomerat” - i Danmark kunne
et eksempel pa en konglomerat vaere JP/Politikens hus eller Berlingske Media - har det betydning
for mediets indhold, hvor uafthaengigt det er fra disse store spillere. Det har betydning for de sma
medier, der udggr disse store konglomerater, for de kan potentielt ende i konfliktinteresse, hvis
ikke de retter ind efter den retning, som ejerne har anlagt. Medieindhold bliver pavirket indirekte
gennem ansattelser, ved at fremme bestemte praksisser og gennem selvcensur, men ogsa gennem
gkonomi: Medieorganisationers primaere mal er at tjene penge, og darlig gkonomi har stor

betydning for de valg, som journalister treeffer (Shoemaker og Reese 2014: 163).

3.1.1.4. Rutiner
Der er tre primeere kilder til, hvordan journalisters rutiner bliver dannet: leeserne/modtagerne,

organisationer og leverandgrer af indhold. Hvad leeserne gnsker, bliver vigtigere og vigtigere for
medier, og derfor vil indhold med al sandsynlighed i en eller anden grad forme sig efter deres
gnsker. Medieorganisationer vil gerne tjene penge og holde udgifterne nede, og det er med til at
skabe mere effektive arbejdsprocesser. Og de kilder, der leverer indhold til medierne faciliterer
eller tilbageholder information (Shoemaker og Reese 2014: 164). Den individuelle journalist
fungerer som gatekeeper, der bestemmer, hvilken information der bliver til nyheder og pa hvilken
made - og er pd denne made en form for bro mellem den ydre del af HOI-modellens ring og den
indre del (Shoemaker og Reese 2014: 165). Men journalisten tager ikke kun beslutninger baseret
pa sine individuelle vaerdier. Hans beslutninger repraesenterer og er begraenset af hans
profession, organisation og ansaettelsesforhold. Nyheder kan betegnes som "symbolsk indhold,
der bliver produceret ud fra praktiske overvejelser” (Shoemaker og Reese 2014: 166).

Neevnevaerdige rutiner, der har indflydelse pa indholdet, kan vaere den narrative opbygning eller
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framing, men ogsa maden organisationer udvalger emner p3, herunder hvem, der tager
beslutningerne (Shoemaker og Reese 2014: 175-180). Fremkomsten af internettet har ogsa stor
betydning, fordi det er et veerktgj, der giver journalister uanede maengder af information i

nyhedsudveelgelsen (Shoemaker og Reese 2014: 183).

3.1.1.5. Individer
Pa individniveau er blikket pa de journalister, der producerer indhold, fordi deres veerdier kan

have betydning i deres professionelle rolle. I arbejdet med HOI-modellen er det mest relevant at
vurdere, om individuelle egenskaber har mere indflydelse pa indholdet end andre faktorer
(Shoemaker og Reese 2014: 208). Spgrgsmalet er dog, hvor stor indflydelse en journalists
personlige egenskaber har for outputtet, nar det kommer til stykket, fordi organisationens rutiner
og begransninger har sa stor betydning (Shoemaker og Reese 2014: 218). Individuelle
journalisters holdninger er sveere at sammenligne direkte med deres handlinger, og de vil typisk
have en mere indirekte indflydelse pa indholdet (Shoemaker og Reese 2014: 238). Det er vigtigt at
notere, at journalister - og det saerligt i et mediesystem som det danske - besidder en staerk
professionel identitet (Shoemaker og Reese 2014: 228; se ogsa afsnit 3.3). Personlige og
professionelle faktorer haenger teet sammen, og begge er med til at forme det journalistiske
indhold (Shoemaker og Reese 2014: 238). I analysen anvendes szerligt Bourdieus begreber i

relation til de individuelle journalister.

3.1.2. Kritik af HOlI-modellen
De fleste studier er ikke egnet til, at man anlaegger et perspektiv, der inddrager alle niveauerne pa

én gang, selvom det kan veere givende at holde sig samtlige niveauer for gje. Professionelle,
organisatoriske og nationale graenser er i takt med globaliseringen blevet mere flydende. Det er
svert at sige noget om modtagerne af journalistikken og hvordan de pavirkes af journalistikken
samt, hvordan de efterhanden ogsa har en gensidig pavirkning pa journalistikken. Modellen har
dog sin anvendelighed i kraft af, at den hjaelper med at identificere systematiske rutiner og
interaktioner mellem niveauer og til dels ogsa pa de enkelte niveauer, og dette er medvirkende til
bedre at forstd, hvad der er medvirkende til at forme journalistisk indhold, og den er seerlig
anvendelig i sammenhang med en teori som Bourdieus feltteori, som kan veere med til at give en

endnu bedre forstdelse for de dynamikker, der eksisterer i journalistisk arbejde (Reese 2019: 3).

3.2. Bourdieus feltteori
[ bogen "Bourdieu and the journalistic field” giver den nu afdgde sociologiprofessor, franske

Pierre Bourdieu, med hjelp fra en lang raekke andre forskere et mere indgaende blik pa den
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journalistiske produktion af nyheder i et feltperspektiv. Feltteorien giver en rakke vaerktgjer til at
undersgge et afgraenset forskningsomrade - det, som Bourdieu kalder feltet. Samfundet bestar af
mange forskellige felter med hver deres regelsat. Et socialt rum, feltet, kan dog ikke forstas, uden
at man seetter det i relation til begreberne kapital og habitus, og herunder begreberne doxa og
illusio. Dette speciale har fokus pa klima- og miljgjournalistik, der hgrer ind under det

journalistiske felt. Det journalistiske felt redeggr jeg for i afsnit 3.3.

3.2.1. Felter ogillusio
Et felt kan defineres som et afgraenset, konstrueret omrade med egne regler og overbevisninger.

Et socialt felt er ikke fastldst, og det er muligt at kigge pa det i en historisk kontekst for at forsta,
hvorfor det ser ud, som det ggr. Bourdieu definerede desuden szerlige "magtfelter”, der bestar af
flere sociale felter. Eksempler pa magtfelter er det gkonomiske felt og det politiske felt (Grenfell
2008: 70). I specialet adresseres disse magtfelter i relation til HOI-modellens niveauer. Det
journalistiske felt anses ogsa for at veere et magtfelt under det stgrre kulturelle felt. Det
journalistiske felt er underlagt nogle restriktioner, fordi dets formal er at producere indhold til
den generelle befolkning. Pa trods af dette mente Bourdieu dog, at det journalistiske felt alligevel
bedst forstds som et felt, der styres af egne love (Benson og Neveu 2005: 5). Et felt udggres af en
raekke forskellige aktgrer, der besidder hver deres kapitaler og habitus - se de nzeste afsnit. Det
har betydning, hvilke aktgrer der udggr feltet, og i hvilken grad de tror pa det, der er pa spil i
feltet. Hvis en aktgr investerer i et felt pd et kognitivt og fglelsesmaessigt plan, mener aktgren, at
spillet er "veerd at spille” - noget, Bourdieu kalder for illusio. Tilkendegiver aktgren illusio til
feltet, anerkender denne preemisserne for det givne felt (Benson og Neveu 2005: 3). Aktgrer, der
er nye i et felt, kan bade vaere med til at a&ndre eller bevare feltet. Reelle forandringer i et felt ofte
kreever, at nye aktgrer skiller sig veesentligt ud, fx ved at have steerk kulturel eller gkonomisk
baggrund (Benson og Neveu 2005: 5-6). Men det kan ogsa veere udefrakommende haendelser, der
a@ndrer et felt, fx pres fra andre felter. Det kan veaere nye politiske tiltag, gkonomiske kriser - eller
endda klimakrisen. £Zndringer i det journalistiske felt har betydning for andre store felter, ligesom

det omvendete er tilfeeldet (Benson og Neveu 2005: 6).

Under det journalistiske felt eksisterer en raekke underfelter. Ligesom alle andre felter har
underfelter deres egne interne logikker, regler og rammer (Grenfell 2008: 73). Desuden kan den
enkelte medieorganisation ogsa anses for at vaere et selvsteendigt felt med egne regler. [ analysen
vil jeg bl.a. undersgge, om man kan definere klima- og miljgjournalistik som et szerskilt underfelt,

der pavirker det journalistiske felt.
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3.2.2. Kapitaler

Ifglge Bourdieu er der altid kamp i felterne, fordi aktgrerne heri anvender forskellige strategier
for at vedligeholde eller forbedre deres position - og det er kapitalerne, der er pa spil (Grenfell
2008: 69). En aktgrs position i et felt athaenger i hgj grad af dennes kapital (Grenfell 2008: 51). En
kapital eksisterer og fungerer i relation til et bestemt felt, giver ejermanden magt i feltet og giver
denne ret til at fastsaette reglerne for feltets funktionsmade (Bourdieu og Wacquant 2009: 89).
Ifglge Bourdieu eksisterer overordnet fire former for kapitaler: gkonomisk, kulturel, social og
symbolsk kapital. De specifikke former for kapitaler varierer alt efter, hvilket felt der er tale om. I
det journalistiske felt bliver den gkonomiske kapital fx udtrykt via reklameindtaegter eller
leesertal. Den kulturelle kapital kommer til udtryk i dybdegaende journalistik eller lignende - det
kunne vere af den kvalitet, der kan udlgse anerkendte priser. Typisk dominerer aktgrer enten i
kulturel eller gkonomisk kapital, men for nogle medier lykkes det nogle gange at opna bade
gkonomisk og kulturel kapital. De aktgrer, der dominerer et felt, er typisk dem, der formar at
omdanne én form for kapital til en anden kapital og derved opna en stgrre samlet kapital (Benson
og Neveu 2005: 4). Den sociale kapital afhanger af ens netveerk, baggrund, religion og ens
kulturelle arv, og den symbolske kapital er noget, der opbygges i feltet og athaenger af, hvad der
anses som vaerende anerkendelsesvardigt i det pagaeeldende felt, og denne anerkendelse kan
hgstes i andre felter (Grenfell 2008: 69). Kapitaler kan ogsa ombyttes til andre kapitaler i et felt
eller pa tveers af felter for at opna en bestemt kapital - i princippet pa samme made, som nar man
hver dag kgber goder for penge (Grenfell 2008: 101-102). [ specialet kan et blik pd mediernes
kapitaler veere med til at give en forstaelse for de betingelser, klima- og miljgjournalistikken er
blevet produceret under. Som eksempel kunne man forestille sig, at et medie med fokus pa klima
og miljg anseaetter en journalist med kulturel kapital, som denne har opndet gennem fx god
uddannelse og erfaring med at skrive journalistik om klima- og miljgproblemer. Pa denne made
kan mediet fgrst og fremmest opna kulturel kapital, og maske endda gkonomisk kapital, hvis

denne journalists bidrag tiltraekker leesere.

3.2.3. Habitus og doxa
Habitus kan defneres som sociale aktgrers egenskaber (Grenfell 2008: 51). Habitus er helt

fundamentalt, ndr man skal forst3, hvordan individets handlinger formes af samfundet - og
omvendt. En aktgrs feerdigheder, vaner, holdninger og antagelser er et resultat af en langstrakt
proces, der pavirkes gennem socialisering med fgrst og fremmest ens familie og sekundaert
gennem ens uddannelse. De oplevelser og rutiner, man har med sig, er formet af de steder, man er

kommet fra, og disse er videre med til forme det, der fglger. Ens habitus er hele tiden under
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forandring (Benson og Neveu 2005: 3). Det er altsa bade det sociale - det ydre - samt ens indre

selv, der er med til at skabe den person, man er og forklare ens handlinger (Grenfell 2008: 50).

Felt og habitus skal med andre ord ses i relation til hinanden, for begge er med til at give en
forstaelse for praksis. Begge er med til at forme den anden - hver med deres egen logik og
historie, der gar forud, og pavirker det, der sker fremadrettet (Grenfell 2008: 57). Som aktgr i et
felt kan man derfor ogsa fgle, at man ikke passer ind og dermed s@ge vak derfra - eller omvendt
kan man fgle sig helt tilpas i feltet. Bourdieu anvender med begrebet doxa til at beskrive "spillets
uskrevne regler”, der eksisterer i feltet (Grenfell 2008: 57). Doxa beskriver nogle generelle, bredt
accepterede antagelser i feltet, der "siger sig selv” og er med til at seette greenser for, hvad der kan
lade sig gare eller ikke kan lade sig ggre i et felt (Grenfell 2008: 59). Det bidrager til at
reproducere sociale strukturer, relationer samt har indflydelse pa individers sind, forventninger

og adfeerd (Grenfell 2008: 120).

3.2.4. Kritik af Bourdieus feltteori
Et stort kritikpunkt i Bourdieus teori om det journalistiske felt er fgrst og fremmest, at han har

overvejende fokus pa tv-mediet, og at han ikke har anskuet det journalistiske felt i relation til
fremkomsten af internettet. Dette forhindrer dog ikke feltteorien i at blive brugt i sammenhaenge,
der undersgger komplekse relationer mellem traditionelle og nye medier. Det er heller ikke givet,
at hans tanker om gkonomisk kapital kan overfgres direkte til det moderne mediebillede (Benson
og Neveu 2005: 8). Det er dog en udfordring, jeg adresserer ved at give en introduktion til det
journalistiske felt og anlaegge bade et historisk og et nutidigt blik derpa. I samspil med HOI-
modellen giver feltteorien en god mulighed for at forsta den stgrre sammenhaeng, som det
journalistiske felt indgar i, om end det er vigtigt at huske p3, at resultatet skal forstas ud fra det

afgreensede teoretiske blik, som disse to teorier anlaegger.

3.3. Det journalistiske felt
[ en feltanalyse er det vigtigt, at man anskuer et felt i relation til andre felter, historiske forhold og

geografiske forhold. Ifglge Bourdieu er det journalistiske felt saerligt kendetegnet ved at have en
hgj grad af heteronomi, dvs. er athaengigt af andre felter. Det ggr det dog ikke mindre vigtigt at
saette sig ind i, hvordan det mikrokosmos, der er det journalistiske felt, fungerer (Benson og
Neveu 2005: 33). Dette afsnit har til formal at give en introduktion til det journalistiske felt med
udgangspunkt i mediesystembegrebet praesenteret af Mark Blach-@rsten og Ida Willig i deres
kapitel fra bogen "Medier, politik og samfund”. Dette er med til at placere det danske mediesystem

i en historisk og nutidig kontekst. Klima- og miljgjournalistikken er endnu underlagt det
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journalistiske felts logikker, hvorfor det er gnskvaerdigt at laere feltet at kende. For et mere

indgaende kendskab til klima- og miljgjournalistikken, se syntesedannelsen i afsnit 5.1.

Blach-@rsten og Willig tager udgangspunkt i Hallin og Mancinis mediemodel fra 2004, der giver et
bud pa tre forskellige mediesystemer deekkende for lande i den vestlige verden. De tre modeller

lyder:

1. Den liberale model, der deekker USA, England, Irland og Canada.

2. Den politisk-pluralistiske model, der deekker Frankrig, Graekenland, Italien, Spanien og
Portugal.

3. Den demokratisk-korporative model, der teeller de nordiske lande, herunder Danmark

samt Tyskland, Holland, Schweiz, @strig og Belgien (Blach-@rsten og Willig 2016: 16).

Der er seerligt fire dimensioner, der adskiller modellerne fra hinanden: mediemarkedet, politisk

parallelisme, professionalisering og statens rolle (Blach-@rsten og Willig 2016: 16-17).

3.3.1. Det danske mediesystem
For at forsta det felt, indeveaerende speciale har fokus p3, tager jeg udgangspunkt i de fire

dimensioner, som Hallin og Mancini opstiller. En kritik af Hallin og Mancinis model er, at den ikke
tager hgjde for den digitale udvikling, der er sket siden 2000, szerligt fordi deres primeere fokus er
pa papiraviser (Blach-@rsten og Willig 2016: 14; 26). Derfor giver Blach-@rsten og Willig en
karakterisering af det nye danske mediebillede med udgangspunkt i netop Hallin og Mancinis

model. Dette samt yderlige nye perspektiver er medtaget i det fglgende.

3.3.1.1. Udvikling af mediemarkedet
Avismarkedet i Danmark har undergaet en lang raekke forandringer siden 1880’erne og frem til

1990’erne. 1880-1920 betegnes som partipressens storhedstid, hvor naesten alle husstande holdt
aviser, og i de stgrre byer havde de mindst fire aviser svarende til partierne Venstre,
Socialdemokratiet, Konservative og Radikale (Blach-@rsten og Willig 2016: 23).11920’erne og
30’erne skabte omnibuspressen gget konkurrence mellem dagbladene. Omnibuspressen er
karakteriseret af at have fokus pa en bredere laeserskare modsat at malrette indholdet til
partipolitik. De naeste artier bgd pa en omfattende "bladdgd” blandt hele landets dagblade, og der
blev kamp om annoncekronerne (Blach-@rsten og Willig 2016: 23).

Siden 2000 har digitaliseringen af nyhedsmedierne i hgj grad forandret medielandskabet og
mediemarkedet i hele verden. Papirmediernes oplag falder, leeserne og annoncekronerne

forsvinder (Blach-@rsten og Willig 2016: 26). Danskernes online ageren foregar hovedsageligt pa
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smartphones. Undersggelsen "Danskernes brug af nyhedsmedier 2020” viser, at 67 % af
danskerne bruger smartphones til at fa adgang til nyheder. 12013 lgd det tal pa 43 % (Schrgder,
@rsten og Eberholst 2020: 33). Danskerne forbruger i hgj grad nyheder pa digitale platforme, men
de er kun i begraenset omfang villige til at betale for det. Samtidig stjeeler store spillere som
Facebook og Google hovedparten af annonceindtaegterne pa nettet, og helt generelt er der i dag
langt stgrre og intens konkurrence pa mediemarkedet end for 20 ar siden (Blach-@rsten og Willig

2016: 26).

3.3.1.2. Den politiske parallelisme
Denne dimension udggres af graden af sammenhaeng mellem mediesystemet og det politiske

system og har ligeledes forandret sig op igennem 1900-tallet. Partipressen dgr som sagt ud i takt
med, at omnibusaviserne introduceres, og regnes for at veere uddgd i 1980’erne, mens enkelte

fortseetter frem til 2000 (Blach-@rsten og Willig 2016: 23).

Blach-@rsten og Willig lzener sig op ad en analyse foretaget af Stig Hjarvard, der viser, at den
politiske parallelisme stadig kan ses i avisernes redaktionelle indhold i dag, seerligt i ledere og i
debatstof. Han papeger ligeledes, at enkelte betalingsavisers laesere ogsa velger at abonnere pa
aviser baseret pa deres politiske stasted (Blach-@rsten og Willig 2016: 27). Desuden henviser de
til, at den danske dagspresse har bevaeget sig veek fra at veere en omnibuspresse til nu at veere en
segmentpresse, der indikerer, at hvert nyhedsmedie servicerer bestemte dele af befolkningen, og
at det indikerer en markedsorientering, da det laegger sig op ad livstilspolitik og ikke partipolitik
(Blach-@rsten og Willig 2016: 27). Mediebilledet i dag er ogsa kendetegnet ved, at der er en gget
mistillid til medierne (Blach-@rsten og Willig 2016: 31). For Sgren Schultz Jgrgensen og Per
Westergard, der har besggt en lang rakke udvalgte mediehuse over hele verden med formalet at
blive klogere pa nogle af de grundlaeggende udfordringer for journalistikken, kan denne mistillid
seerligt forklares ved, at nutidens journalistik har mistet "forbindelsen” til borgerne i jagten pa
"neutralitet, objektivitet og uafthaengighed” og i takt med, at journalisterne er blevet mere og mere
professionelle (Jgrgensen og Westergard 2018: 27; 29; 41). Tilbage i begyndelsen af 1900-tallet
ansa aviserne deres primaere opgave som at mobilisere mennesker omkring bestemte livssyn,
ideologier og holdninger for at skabe faellesskaber. Men siden dengang har ideologien heddet, at

journalistikken ikke skal veere aktiverende (Jgrgensen og Westergard 2018: 28).

3.3.1.3. Journalistisk professionalisering
En steerk professionalisering fremhaves som en del af den demokratisk-korporative model. I

Danmark har uddannelsen af journalister gennemgaet en udvikling hen mod gget
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professionalisering siden anden verdenskrig. Uddannelsen af journalister er de seneste 20 ar
blevet stadig mere professionaliseret, og det ses fx ved, at alle tre uddannelsessteder i dag har
kandidatuddannelser (Blach-@rsten og Willig 2016: 28). Journalister har ogsa en steerk historik i
at organisere sig, seerligt gennem Journalistforbundet, selvom de i dag er udfordret af, at de skal
repraesentere langt flere faggrupper end tidligere, herunder kommunikatgrer og fotografer
(Blach-@rsten og Willig 2016: 24-28). Selvregulering er ogsa en del af denne dimension, og siden
1930’erne har den danske presse haft forskellige former for etiske retningslinjer. [ 1991 kommer
Medieansvarsloven, der underlagger alle nyhedsmedier Pressenzvnet og feelles etiske
retningslinjer. Det er dog journalisterne og deres arbejdsgivere, der skal fastszette disse feelles
retningslinjer, da politikerne giver medierne selvbestemmelse i forhold til at fastszette egne regler

(Blach-@rsten og Willig 2016: 24).

3.3.1.4. Statens rolle
Mediepolitikken har fra statens side veeret aktiv siden 1723, og iseer stgtte til aviser har veeret en

prioritering. Formalet har veret "at sikre produktion og distribution af publicistisk medieindhold
for at fremme den demokratiske samfundsdebat” (Blach-@rsten og Willig 2016: 24). For den
demokratisk-korporative model geelder, at statens ansvar for at sikre nyhedsmedierne er helt
central, men statens aktive rolle skaber pa samme tid et spaendingsfelt mellem nyhedsmediernes
autonomi fra staten og deres samtidige athaengighed af den i form af direkte og indirekte

mediestgtte (Blach-@rsten og Willig 2016: 25).

[ 2014 kom en ny mediestgttelov, der aendrede distributionsstgtten til produktionsstgtte. Flere
undersggelser peger p3, at staten historisk set er blevet mere aktiv i sin mediepolitik.
Mediestgtten er sdledes blevet underlagt en raekke specifikke krav, der fx relaterer sig til indhold.
Man kan ligefrem sige, at det er blevet mere legitimt for staten af beskaeftige sig med
journalistiske spgrgsmal om fx journalistisk kvalitet eller mediernes demokratiske ansvar.
Desuden har brud pa den journalistiske etik fiet mere opmaerksomhed pa Christiansborg, der har
de vejledende regler for god presseskik for gje for at vurdere, om de fungerer hensigtsmaessigt.
Det har ikke fgrt til ny lovgivning, men til en opdateret version af de presseetiske regler i 2013,
der tager hgjde for bl.a. det hgje tempo i nyhedsproduktionen som fglge af digitaliseringen (Blach-
@rsten og Willig 2016: 29). Eksempel pa statens seneste mediepolitik ses i den gradvise
afskaffelse af licensbetalingen fra 2018 frem mod 2022, sa public service i stedet finansieres over

skatten (dr.dk 2018).
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Blach-@rsten og Willig reflekterer over, hvordan den danske stats direkte og indirekte
gkonomiske stgtte til nyhedsmedierne sandsynligvis har vaeret med til sikre, at det danske
mediesystem ikke har veeret ramt af lige sd alvorlige gkonomiske omvzeltninger som fglge af

digitaliseringen som fx det amerikanske har (Blach-@rsten og Willig 2016: 30).

3.3.2. Mediesystemernes brugbarhed
Det er vigtigt at seette det danske mediesystem i perspektiv til andre landes mediesystemer. For

det fgrste fordrer HOI-modellen at anskue medieindhold i relation til flere forskellige niveauer i
samfundet. For det andet er de nationale seerpraeg vaesentlige at have for gje i specialet, da jeg
leener mig op ad forskning fra andre lande med anderledes mediesystemer. Det er vigtigt i den
forbindelse at pointere, at man ikke ngdvendigvis kan overfgre forskningsresultater direkte fra
studier med fokus pa lande, der har et andet mediesystem end det danske. Klima- og
miljgudfordringernes globale og greenseoverskridende karakter ggr dog, at man kan pege pa
nogle generelle tendenser og tiltag, der ggr sig geeldende pa tveers af mediesystemer. Jgrgensen og
Westergard beskriver, hvordan amerikanerne kan lade sig inspirere af mader, hvorpa europaeere
nyteenker journalistikken og omvendt (Jergensen og Westergard 2018: 15). Tanken er desuden
helt essentielt for dette speciales formal, der netop er at inspirere flere medier til at styrke deres

klima- og miljgjournalistik.
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4. Metode

I indevaerende speciale anvendes interview, observation samt et litteraturreview i samspil med
hinanden for at illustrere de udfordringer og muligheder, som foreligger for danske journalister i
forhold til produktionen af klima- og miljgudfordringer. Fgrst praesenteres interviewmetoden og
de valg, jeg i den forbindelse har truffet. Dernaest praesenteres det korte observationsstudie, jeg
har foretaget pa Zetland, og slutteligt gennemgar jeg, hvordan litteraturreviewet er foretaget.
Dette review er et afggrende element i specialet, og dets resultater, som fremlaegges i afsnit 5.1 og

5.2 i form af to synteser, der har haft afggrende indflydelse pa de udvalgte cases.

4.1. Interview

Det kvalitative forskningsinterview har til formal at producere viden i samtale mellem
interviewer og den interviewede ud fra en fzelles interesse (Kvale og Brinkmann 2009: 17, 18). 1
dette speciale indgar semistrukturerede interview med udvalgte, danske klimajournalister som
empiri. Et semistruktureret interview udfgres pa baggrund af en interviewguide med en raekke
forslag til spgrgsmal, der har til formal at indhente beskrivelser af interviewpersonernes
livsverden. I bearbejdningen af data er formalet at fortolke betydningen af det sagte (Kvale og
Brinkmann 2009: 45). I udarbejdelsen af interviewguides til de fire informanter har jeg seerligt
haft deres arbejdsrutiner for gje, da malet med specialet netop er at tydeligggre de betingelser,
der ligger til grund for disse journalisters arbejde med klima- og miljgjournalistik. Dernaest

udvalgte jeg fire journalister fra forskellige arbejdspladser, se figur 4.
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Dato for og laengde

Navn og medie o . .
pa interview

Thomas
Hebsgaard, 15. oktober 2020,
journalist pa 58 minutter
Zetland

Jgrgen Steen
Nielsen, journalist
pa Information
Thomas Hoffmann,
journalist pa
Videnskab.dk

30. oktober 2020,
45 minutter

11. november 2020,
60 minutter

Thomas Gringer
Jakobsen, journalist|16. november 2020,
pa Verdens Bedste 78 minutter

Nyheder

Figur 4. Oversigt over interviewpersoner, dato for interview samt leengde pd interview.

[ udvaelgelsen af cases er det vigtigt hverken at have for mange eller for fa. For mange kan ggre det
sveert at analysere i dybden, og fa kan ggre det svaert at generalisere (Kvale og Brinkmann 2009:
133). Jeg vurderede det ngdvendigt at have sd mange journalister som muligt repraesenteret, nar
mit formal er at fremlaegge de arbejdsbetingelser, som journalisterne har i deres udarbejdelse af
klima- og miljgjournalistik. De repraesenterer en forholdsvis lille del af journaliststanden, som
arbejder pa en sarlig made med formidlingen af klima- og miljgudfordringer, og eftersom min
udveelgelse af dem har vaeret systematisk og velovervejet, og pa baggrund af den tid, jeg har haft
til radighed, vurderer jeg mangden som meget passende. For uddybende praesentation af de

interviewede journalister, se afsnit 6.2.

Jeg kontaktede de fire journalister via mail, hvori jeg prasenterede farnaevnte formal med
interviewet. Selve interviewene er dernaest blevet foretaget over telefonen. Alle
interviewpersoner gav tilladelse til, at jeg kunne optage samtalerne. De fire interviewguides har
veeret naesten identiske, sd den efterfglgende databehandling er sammenlignelig. Der har dog
vaeret enkelte variationer, da min forudgaende viden om de fire var af varierende karakter - se
Bilag 1 for interviewguides. En af journalisterne, Thomas Hoffmann fra Videnskab.dk, var i
interviewgjeblikket pd barsel og havde vaeret det i flere maneder. Det kan som udgangspunkt

betyde, at han kan glemme veesentlige detaljer, selvom det ikke var noget, der kom til udtryk
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undervejs. Desuden har han mange ars erfaring hos mediet, hvorfor jeg vurderer hans svar som
brugbare. Formalet med samtalen blev igen praesenteret i begyndelsen af interviewet for, at de
alle kunne tale frit (Kvale og Brinkmann 2009: 148). Som udgangspunkt har jeg fulgt den fastlagte
interviewguide, men netop i kraft af interviewenes semistrukturerede karakter har spgrgsmalene
vaeret relativt dbne, og hvis interviewene har gaet i andre relevante retninger end den, som var
lagt af guiden, har jeg fulgt disse. Afslutningsvis har jeg debriefet interviewpersonerne og ladet

dem tilfgje eventuelle afsluttende bemaerkninger (Kvale og Brinkmann 2009: 149).

4.1.2. Behandling af data
For at klarggre interviewene til analyse, har jeg efterfglgende transskriberet dem alle ud fra

lydfilerne (se Bilag 2-5). Dernaest har jeg gennemlaest interviewene igen med henblik pa at kode
teksten ud fra opstillede emner. At give en kortere formulering til lange udsagt kaldes for
menindskondensering, og det laves forud at systematisere og klarggre interviewpersonernes
udsagn til analyse pa made, der fremhaever bade eksplicitte og implicitte meninger (Kvale og
Brinkmann 2009: 223-224; 227). Rent praktisk ses det i en farvekodning af interviewene, hvor
hver enkelt farve repraesenterer et bestemt tema. Temaerne er udviklet pa baggrund af
interviewguides og de udvalgte teorier, HOI-modellen og Bourdieus feltteori. Det giver et godt
udgangspunkt for at kunne analysere frem til, hvad der har betydning for journalisternes

arbejdsbetingelser.

Disse kategorier er anvendt i kodningen af interviewene:

Journalistens kriterier for og overvejelser om god klimajournalistik

Journalistens baggrund og erfaring

e Beskrivelse af journalistens rutiner, arbejdsprocesser og daglige valg (herunder formidling
af artikler)

e Om idéudvikling og udveelgelse af klimahistorier

e Generelle kommentarer til det eksisterende mediebillede, klimajournalistik samt klima- og

miljgudfordringer

For vurdering af interviewundersggelsens validitet, se afsnit 4.2.4.
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4.2. Observationsstudie

Som forsker ma man ga ud fra, at menneskelig adferd ikke er tilfeeldig, men defineres af nogle
bestemte strukturer, hvilket ogsa er det overordnede budskab praesenteret i relation til HOI-
modellen og Bourdieus feltteori (afsnit 3.1 og 3.2). For at fa en forstaelse for de mekanismer,
regler og antagelser, der ligger til grund for menneskers adfeerd, er observationsstudier seerligt
brugbare (Kristiansen og Krogstrup 2015: 141). Et observationsstudie er et godt supplement til
interview, da denne metode kan give et mere objektivt indblik i en journalists hverdag, rutiner og
vaner, og den er serlig god til at generere data om nonverbal adfzerd. Ofte vil et
observationsstudie indga i samspil med interview (Kristiansen og Krogstrup 2015: 44). I specialet
anvendes data fra en korttidsobservation i en journalists naturlige omgivelser som
perspektivgivende data. Naturlige omgivelser indebaerer, at forskeren traeder ind i en kontekst,
som eksisterede forud for observationen. Her er det feltets praemisser, der bestemmer, og derfor
er relationen mellem felt og forsker ustruktureret. Nar forskeren har en ustruktureret tilgang,
sgger hun som udgangspunkt ikke noget bestemt, men gar til feltet pa en mere aben og
eksplorativ made, om end denne kan vaere styret af et bestemt formal, som forskeren pa forhand
har gjort sig Klar (Kristiansen og Krogstrup 2015: 46). Nar forskeren observerer i naturlige
omgivelser, erkender hun ogs3, at det blot er et lille udsnit af virkeligheden set i den specifikke

kontekst.

Observation i et felt er traditionelt en langvarig proces (Kristiansen og Krogstrup 2015: 55; 145).
Men observatgren kan som deltager ogsa blot have kortvarig interaktion med feltet, og denne er
praeget af at veere meget formel (Kristiansen og Krogstrup 2015: 117). Det er muligt at
gennemfg@re observationer i en kontekst over en begraenset periode til anvendelse i en
videnskabelig analyse. Her er det afggrende, at forskeren kan fokusere sine observationer. Det er
relevant at naevne, at "kort tid” i metodelitteraturen naermere er 10 dage frem for de fa dage, mit

studie forlgb sig over.

4.2.1. Formal og fremgangsmade
I min udvaelgelse af cases sa Zetland i fgrste omgang ud til at veere det medie, der opfyldte flest

kriterier for god klimajournalistik som lokaliseret i syntesen, se afsnit 5.2. Derfor ville jeg besgge
redaktionen og observere den faste klimajournalist, Thomas Hebsgaard, hvilket han hurtigt
indvilligede i pa trods af corona. Senere viste det sig dog, at Videnskab.dk opfylder flest
kvalitetskriterier, hvilket dog ikke ggr et observationsstudie pa Zetland mindre relevant. Det var

en hjeaelp for mig, at jeg forinden havde foretaget et interview med Thomas Hebsgaard.
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Observationen bekrzeftede mange af de ting, han sagde, og den tilfgjede flere nuancer til min

forstaelse af hans rutiner.

Vi aftalte, at jeg i sd vid udstraekning som muligt skulle vaere med som observatgr fra, at han
fremlagde en idé pa et redaktionsmgde til, at den feerdige artikel blev udgivet. Fgrste dag pa
redaktionen var onsdag den 28. oktober 2020. Her var jeg til stede hele dagen fra kl. 8:45, indtil
Thomas Hebsgaard gik hjem lidt fgr kl. 16. Anden dag var mandag den 2/11 2020, hvor jeg var
med til det store morgenmgde, der ligger den fgrste hverdag i maneden. Jeg var kun pa kontoret i
knap halvanden time. Sidste gang pa kontoret var den efterfglgende dag, den 3/11, hvor jeg blot
var med til det feelles mgde og efterfglgende et meget kort redaktionsmgde mellem Thomas

Hebsgaard og hans redaktgr, Jakob Moll.

Min tilgang har veeret overvejende ustruktureret, hvilket er en forudsaetning for at observere "dag
til dag-rutiner”. Min deltagelse var partiel, hvilket vil sige, at jeg som udgangspunkt kun
observerede en udvalgt del af aktiviteterne pa redaktionen, netop fordi mit fokus var pa Thomas
Hebsgaard og hans rutiner (Kristiansen og Krogstrup 2015: 52; 54). Pa forhand havde jeg altsa en
steerk fornemmelse af, hvilke situationer der kunne vaere interessante for mig at iagttage
(Kristiansen og Krogstrup 2015: 55), og i min notesbog noterede jeg, at jeg skulle leegge saerligt
meerke til: argumentation under idéudvikling; tilgang til opgaven; afbrydelser/pavirkninger;
fremgangsmader og overvejelser; samtaler med kolleger. Et observationsstudie pa en journalistisk
redaktion vil ofte have fokus pa hele redaktionen. Valget om at have overvejende fokus pa blot én
journalist betyder, at det hurtigt kommer til at vaere mig, der kigger pa ham, mens han researcher
foran en computer. Derfor pressede jeg ikke pa for at veere der i leengere tid. Thomas Hebsgaard
holdt mig desuden opdateret via mail, nar der skete en udvikling med den artikel, jeg skulle falge
fra start til slut, ligesom han sendte mig en lydoptagelse af et interview, han lavede med en Kkilde,

sa jeg kunne hgre, hvordan han interviewede.

Undervejs i mine observationer tog jeg tid for mig selv til at notere relevante - og mindre
relevante - observationer ned i en notesbog. Nogle observationer er fgrst skrevet ned i detaljer,
efter jeg har forladt redaktionen. Undervejs i min observation satte jeg mig desuden ned med
Thomas Hebsgaard og bad ham kort skitsere, hvordan han kom fra idé til publicering med hans
nyeste artikel: "Franks fremtid tilhgrer vindmgllerne. Esbjerg klarer oliens nedtur bedre, end
nogen havde drgmt om”. Hans beskrivelse af denne proces har igen veeret med til at underbygge

og udbygge det data, jeg selv fik med fra min korte tid pa redaktionen (se Bilag 6).
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4.2.2. Behandling af data
Observation og fortolkning sker samtidigt, for det er umuligt at notere observationer uden at

tilleegge det sin egen tolkning (Kristiansen og Krogstrup 2015: 56; 148). Den maengde data, jeg
udarbejdede pa baggrund af studiet, er dog, qua den korte observationsperiode, ikke
overvaldende. Jeg vil derfor heller ikke past3, at jeg fuldsteendigt kan kategorisere dette data i
fyldestggrende kategorier, der har til formal at tegne et komplet billede af Thomas Hebsgaards
arbejdsrutiner. Nar det er sagt, er observationsstudiet med til at nuancere de interviews, jeg har
lavet med fire journalister, herunder Thomas Hebsgaard. Mine observationsnoter anvendes i
analysen side om side med interviewene, da de trods alt tilfgjer noget ekstra til min samlede
viden. Som eksempel noterede jeg, at Thomas Hebsgaard i sin idépitching ikke far mange
indvendinger fra sin redaktgr, Jakob Moll. Det var en staerk indikation p3, at han far frihed til selv

at veaelge sine historier.

I den efterfglgende gennemgang af mine noter har jeg med gule post-its markeret relevante
observationer relateret til det at arbejde som klimajournalist pa Zetland. Pa hver post-it er skrevet

et stikord, der er med til at kategorisere observationen og ggre materialet klar til analysen.

4.2.3. Fejlkilder og refleksion over egen rolle
Pa grund af coronapandemien var forholdene pa redaktionen anderledes, end de normalt ville

have veeret. En stor del af medarbejderne sad hjemme og arbejdede, ligesom Thomas Hebsgaard
ogsa skiftede mellem at vaere pa kontoret og hjemme hos sig selv. Desuden var dagene praeget

meget af det kommende amerikanske preesidentvalg.

Nar en forsker observerer i et felt i kort tid, er der en risiko for, at forskeren misforstar sine
informanter og omvendt (Kristiansen og Krogstrup 2015: 98-99). Det forudgaende interview med
Thomas Hebsgaard fungerer dog som en form for "gyldighedstest” for observationerne

(Kristiansen og Krogstrup 2015: 99).

Som journaliststuderende, der allerede har stiftet bekendtskab med det journalistiske felt, bl.a. i
kraft af praktik pa en journalistisk redaktion (Kristeligt Dagblad), er det relevant at reflektere
over, hvorvidt mine egne fordomme og forudgaende kendskab til feltet har betydning for
resultatet. Specialets emne er blevet til pa baggrund af en interesse for det skrevne ords mulighed
for at styrke det ellers komplekse klima- og miljgstofomrade. Interessen var bl.a. inspireret af en
artikel fra Zetland med titlen: "Hvorfor din hjerne er programmeret til at fortraenge denne
klimahistorie, og hvad du kan ggre ved det” (Nyvold 2017) skrevet af davaerende klimajournalist
pa Zetland, Mads Nyvold. Artiklen gav mig lyst til at kigge naermere pa Zetland og introducerede
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mig desuden til Per Espen Stoknes, der ogsa indgar i litteraturreviewet. Jeg vurderer dog ikke, at
min forudgdende interesse for Zetland har indflydelse pa resultatet, da jeg har vurderet mediet pa
samme vis som de andre medier. Det er dog klart, at resultatet kunne se anderledes ud, hvis jeg
havde foretaget observationsstudie pa et andet medie. Ved at veere aben omkring mine
fremgangsmader og motivation, og ved at forholde mig Kritisk til resultaterne lgbende, kan det

dog veere med til at styrke resultaternes validitet (Kvale og Brinkmann 2009: 269).

4.2.4. Verifikation
Verifikation er ngdvendigt at foretage i en interviewundersggelse for at vurdere validiteten og

genereraliserbarheden af denne. Validitet refererer til, hvorvidt metoden undersgger det, den
pastar at undersgge (Kvale og Brinkmann 2009: 272). Validering foregar lgbende i en
forskningsproces: fra at temaet i undersggelsen er sldet an over designet af undersggen og selve
udfgrelsen og i den efterfglgende transskribering og analyse (Kvale og Brinkmann 2009: 275).
Under hele processen er det afggrende, at beskrivelsen af processen er grundig og af hgj kvalitet
(Kvale og Brinkmann 2009: 292). Derfor har jeg i dette speciale veeret grundig og transparent i
mine metodiske overvejelser og fremgangsmader. Undervejs stillede jeg spgrgsmal til det, jeg sa
og hgrte. Sddanne spgrgsmal kan veere vigtig, supplerende datamateriale, da det kan veere med til
at give en forstaelse for situationen, som ellers ikke ville have varet abenlys for forskeren at
forsta (Kristiansen og Krogstrup 2015: 150). Brugen af eksisterende klima- og
journalistikforskning samt interview med fire forskellige journalister og observation af én disse er
i samspil med hinanden med til at styrke validiteten af den indsamlede data. De valgte teorier har
desuden betydning for transskriberingsfasen og den kodning, der her er fundet sted, og er med til
at seette journalisternes personlige erfaringer og udtalelser i perspektiv. Casene er udvalgt i kraft
af at veere seeregne pa det omrade, jeg er interesseret i, og det har betydning for undersggelsens
generaliserbarhed. Nar jeg skal vurdere generaliserbarheden pa baggrund af disse casestudier, er
det derfor vigtigt at pointere, at kvalitativ forskning i lille skala sagtens kan vare pa forkant med
den teoretiske udvikling (Kvale og Brinkmann 2009: 292). Undersggelsens generaliserbarhed

vurderes senere i diskussionen, se afsnit 8.
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4.3. Litteraturreview
For at blive klogere pa de udfordringer og mulige styrketiltag, som eksisterer i forholdet mellem

klima- og miljgudfordringer og journalistikken, foretager jeg et grundigt, kvalitativt
litteraturreview. Et review er en systematisk made at fa et mere fyldestggrende billede af et givent
emne ved at undersgge, hvilken forskning der gar forud med henblik pd at nuancere og besvare et
spgrgsmal (Gough, Oliver og Thomas 2012: vii; 6). Forfatterne bag bogen “An introduction to

systematic reviews” formulerer det saledes:

“Good research rests on clarity about any prior assumptions, and a careful consideration of what
is already known, or not, from related research and other sources of knowledge” (Gough, Oliver

og Thomas 2012: 67).

[ et review identificerer og beskriver man relevant research pa ens fokusomrade, man foretager
en kritisk vurdering af denne udvalgte research pa en systematisk made, og til slut samler man

resultaterne i en samlet redeggrelse - kaldet en syntese (Gough, Oliver og Thomas 2012: 5).

Der er forskellige mader at lave review pa. Fremgangsmaden i indevaerende speciale kan
defineres som en konfigurerende gennemgang af litteraturen. Det skal ses i modsaetning til det
sammenlaeggende review, der har til formal at leegge resultater fra forskellige studier sammen for
at opna stgrre pracision i svaret. I et konfigurerende review samler man i stedet enkelte, ofte
forskellige dele sammen til et mosaikmgnster, hvor fund fra forskellige studier bliver til et samlet
hele med det formal at generere ny teori eller viden (Gough, Oliver og Thomas 2012: 9; 51; 74). Et
konfigurerende review behgver ikke vaere udtgmmende i den inkluderede litteratur, men fokus er
i stedet pa kvaliteten af den fundne litteratur (Gough, Oliver og Thomas 2012: 9; 61). Her
forholder man sig abent, nar man gennemlaeser litteraturen, fordi pointerne netop ikke er kendt

pa forhand (Gough, Oliver og Thomas 2012: 147).

4.3.1. Sggestrategi
Hvis formalet med et review er at generere teori, som tilfeeldet er her, giver det mening at kaste

sig over en mindre mangde litteratur pa en detaljeret, analytisk made, fx ved at ga tematisk til
veerks (Gough, Oliver og Thomas 2012: 78). Min tilgang til litteratursggningen har veeret iterativ
med gentagne sggerunder undervejs. Jeg foretog fgrst en meget bred litteratursggning for at fa et
kendskab til genstandsfeltet. Jeg sggte ustruktureret efter bgger, journalistiske artikler og
forskningsartikler om klima- og miljgjournalistik samt klima- og miljgkommunikation, og jeg

skimmede tekster omhandlede emner om alt fra olinejournalistik til slow journalism. I processen
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fik jeg langsomt et billede af de udfordringer og mulige lgsninger, der eksisterer for journalister i
formidlingen af komplekse klima- og miljgudfordringer. Dernzest malrettede jeg sggningen mod
disse udfordringer og lgsningsforslag, og denne proces var ogsa med til endeligt at definere
specialets fokus. I den videre sggning anvendte jeg nedenstdende ord og seetninger i forskellige

kombinationer:

”on ”on

“environmental journalism”, "climate change journalism”, "science communication, “climate change

» o« ” o« » o«

communication”, “environmental communication”, “environmental journalism challenges”, “climate

» u

change journalism challenges”, “science journalism”.

Segningen er foregdet primaeert i Google Scholar og via Det Kongelige Biblioteks sggefunktion. En
enkelt bog har jeg hentet pa biblioteket. Jeg har desuden anvendt den danske database
forskningsdatabasen.dk samt databasen Communication & Mass Media Complete. Den udvalgte
litteratur gar ikke laengere tilbage end 10 ar, da klima- og miljgjournalistik har udviklet sig en del

pa bare 10 ar og ggr det endnu - se fx afsnit 3.3.

Titlen er det fgrste, jeg har vurderet en tekst pa. Dernzest er litteraturen blevet fravalgt eller
midlertidigt valgt til ved gennemlaesning af abstract eller ved en skimning af teksten. Enkelte
bgger har jeg gnsket at fa fat i, men uden held, fx Media Meets Climate: The Global Challenge for
Journalism skrevet af Elisabeth Eide og Risto Kunelius i 2012. Bogen var udlant pa biblioteket, da
jeg skulle bruge den. Forfatterne bag er dog reprasenteret i reviewet pa anden vis i kraft af andre,
nyere artikler, og jeg forventer derfor, at vaesentlige pointer fra bogen er inkluderet i mit review.
Undervejs i skimningen af tekster er jeg faldet over anden relevant litteratur, og denne har jeg
ligeledes gemt pa min computer. Sdledes har jeg benyttet mig af den sdkaldte sneboldmetode,
fordi jeg lgbende er blevet ledt videre i feltet og udbygget min sggning med relevant litteratur. Til
slut havde jeg 32 forskningsartikler og bgger, som jeg har gennemgdet mere grundigt ud fra nogle

kriterier.

4.3.2. Udvaelgelseskriterier
[ anden gennemgang af den fundne litteratur har jeg lagt vaegt pa nedenstdende:

e Teksten skal beskrive udfordringer og mulige lgsninger, som journalister star over for og
bgr fokusere pa i arbejdet med klima- og miljgudfordringer. Bade udfordringerne og bud
pa lgsninger noteres i et skema, se Bilag 7.

e Litteraturen kan vare primeer eller sekundeer: reviews, bgger om emnet samt

forskningsartikler. Forfatterne ma gerne henvise til anden forskning, nar de opridser
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udfordringer og lgsningsmuligheder, og de skal drage nye konklusioner, fx ved at bygge
videre pa eksisterende tanker om emnet.

e Der skal ligge research eller refleksioner pa baggrund af research til grund for
konklusionerne. Materialets metodiske fremgangsmader samt forskernes baggrund

vurderes og undersgges undervejs og beskrives i skemaet.

Fokus har vaeret pa at leese indledningerne, konklusionerne og delkonklusionerne, og nogle gange
har jeg skimmet relevante afsnit for afklaring. I de bgger, hvor der ikke har veeret szerskilte afsnit
til konklusioner eller delkonklusioner, har jeg kigget pa praesentationen af kapitlerne, pa
overskrifterne eller skimmet teksten for at finde frem til de afsnit, der matte veere relevante for
mit review. Disse har jeg neaerlaest med formalet at finde frem til udfordringer og Igsninger for den
journalistiske formidling af klima- og miljgudfordringer. I skemaet har jeg beskrevet den udvalgte
litteraturs metodiske fremgangsmader. [ et konfigurerende review er den form for
gennemsigtighed vigtig, fordi kvaliteten af resultaterne i hgj grad athaenger af studiets
troveaerdighed (Gough, Oliver og Thomas 2012: 144). Bilag 7 viser en oversigt over den litteratur,
der efter gennemgang blev udvalgt som brugbar. Resultatet lyder pa otte bgger og ni
forskningsartikler. Den fravalgte litteratur er ligeledes inkluderet under skemaerne, ligesom det

fremgar, hvorfor de er valgt fra.

4.3.3. Resultatet
Resultaterne fra reviewet samles efterfglgende i en syntese. En syntese skal ikke forstds som en

liste over resultaterne, men naermere som resultatet af en proces, hvor indsamlingen af
individuelle fund fra flere kilder er samlet ét sted for at skabe ny viden (Gough, Oliver og Thomas
2012: 180). Syntesen er brugbar i kraft af den store meengde research af praksis og teori, der
ligger bag (Gough, Oliver og Thomas 2012: 230; 243). Det er vigtigt, at man ikke blot teeller
sammen, hvor mange studier der peger pa de forskellige temaer, men i stedet skal man vurdere de

enkelte studiers brugbarhed (Gough, Oliver og Thomas 2012: 190).

[ udarbejdelse af syntesen har jeg anvendt tematisk kodning, som jeg har opstillet undervejs i
gennemgangen af resultaterne som korte beskrivelser af et tema. Formalet er at identificere de
pointer, som er gentaget i flere studier, og de hjeelper til at navigere i det fundne data og ggre det
lettere efterfglgende at analysere fundene (Gough, Oliver og Thomas 2012: 191). Kodningen er
sdledes et forarbejde til efterfglgende at opstille en raekke hovedoverskrifter, der samler - eller
konfigurerer - de gennemgdende pointer i litteraturen (Gough, Oliver og Thomas 2012: 184; 194).

Disse temaer var i kodningen begreenset til fa punkter, men er efterfglgende, som led i en
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hermeneutisk proces, dvs. gentagne laesninger og fortolkninger af resultaterne, bredt ud i flere
punkter for at skabe et bedre overblik over problematikken og Igsningerne. De oprindelige koder
kan ses i Bilag 7. Flere af temaerne kan overlappe hinanden, men det har ikke en afggrende
betydning for mit resultat, da hver enkelt del bidrager til at illustrere kompleksiteten af de

udfordringer, der eksisterer for klima- og miljgjournalistikken.

Sgger man at danne ny viden eller teori, er det ikke unormalt at fortolke og analysere pa
resultaterne af de forskellige studier, mens man udformer syntesen (Gough, Oliver og Thomas
2012: 54; 197). Fortolkningen sker for at skabe mening undervejs og "overseaette” de forskellige
studiers resultater til én samlet forstdelse (Gough, Oliver og Thomas 2012: 181; 193). Det har jeg
gjort bade i overfgrt betydning og i direkte betydning, da stort set alle studiernes pointer skulle
overseattes fra engelsk til dansk. Den feerdige syntese kan beskrives som en troverdig historie, der
besvarer arbejdsspgrgsmalet (Gough, Oliver og Thomas 2012: 185). I specialet kan synteserne
betragtes ses som et selvstaendigt, steerkt bidrag, der i princippet kan sta alene som et teoretisk

blik pa udfordringerne og mulige styrketiltag.

4.3.4. Kritik af metoden
Nar jeg sgger efter, hvilke udfordringer der eksisterer i forholdet mellem klima- og

miljgudfordringer og journalistikken, kunne ordet "udfordringer” med fordel have veeret mere
specifikt defineret. Men da jeg har gnsket et bredt overblik over de eksisterende
problemstillinger, har jeg valgt en mere dben tilgang. Det samme ggr sig gaeldende for
lgsningsforslagene, hvor et mere snaevert fokus i princippet ville kunne have sat nogle mere
konkrete forslag op end tilfeeldet er. Jeg er som naevnt bevidst om, at der er relevant litteratur,
som jeg ikke har formaet at inddrage, og dermed kan der vare pointer, jeg ikke har faet med. Men
formalet med studiet har ikke veaeret at finde ethvert relevant studie, da det netop ikke handler om
at tilleegge mere veerdi til et resultat, der er gentaget af flere, men netop anvender beskrivelser af

studierne for at generere indsigtsfuld og relevant viden (Gough, Oliver og Thomas 2012: 109).

Selvom mangden af litteratur er udvalgt med tanke pa den tid, jeg har til radighed, har det stadig
vaeret omfattende, og derfor er mangel pa tid en fejlkilde i mit review (Gough, Oliver og Thomas
2012:11). Som resultat har jeg overvejende anvendt forskernes konklusioner i studierne frem for
indgaende at analysere de data, der ligger forud for konklusionen. Dermed er der risiko for, at
disse er pavirket af forskerens subjektive holdninger (Gough, Oliver og Thomas 2012: 195). Dette

valg samt det faktum, at jeg ikke har neaerlaest alle studier og eventuelle studier, der gar forud,
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betyder, at der er stgrre risiko for at overse vaesentlige pointer. Men ved at vaere opmaerksom pa
denne fejlkilde og ved at anerkende, at syntesen ikke er lavet med henblik pa at veere
udtgmmende, og at journalistikken hele tiden forandres og udvikler sig, er det ikke en faktor, der

afholder mig fra at tilleegge resultaterne verdi.
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9. Syntesedannelse

Dette afsnit har til formal at danne to synteser ud fra studierne fundet i litteraturreviewet.
Formadlet at besvare arbejdsspgrgsmalet: Hvilke udfordringer eksisterer i forholdet mellem klima-

og miljpudfordringer og journalistikken, og hvilke tiltag kan styrke klima- og miljgjournalistikken?

5.1. Ferste syntese: Udfordringer ved klimajournalistikken
I denne fgrste syntese praesenteres de forskellige udfordringer, som en lang raekke studier peger

pa er med til at udfordre klima- og miljgjournalistikken. De er kategoriseret i flere overskrifter,
der illustrerer problemets kompleksitet. Udfordringerne pavirker hinanden pa kryds og tveers og

skal forstds i sammenhaeng med hinanden. De forskellige studiers metodiske fremgangsmader

prasenteres lgbende i takt med, at deres resultater inddrages fgrste gang.
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Figur 5. Overblik over, hvad studierne peger pd udfordrer klima- og miljgjournalistikken. Egen

produktion.

5.1.1. Dekontekstualiseret formidling svaekker forstaelsen
Flere studier viser, at journalister ganske ofte ikke formar at fa udfordringerne sat i kontekst i

deres formidling. Amerikanske Maxwell Boykoff, hvis mange studier foretaget i begyndelsen af

Side 38 af 85



00’erne baserer sig pa talrige interviews med mediefolk, analyser af medieindhold osv. peger pa3,
at hvis et problem ikke er sat i kontekst, kan borgerne ikke fa en bedre forstaelse af problemerne
(Boykoff 2011: 73). Sydafrikanske Harold Gess og tyske Michael Briiggemann refererer i hver
deres forskningsartikel til en lang reekke eksisterende medieforskning med formalet at fremhaeve,
hvilken viden der eksisterer om udfordringer ved formidlingen af klima- og miljgjournalistik, og
konklusionen herfra samt konklusionen fra et studie af klimarelateret indhold i nyhedsmedier i
Tyskland, Indien, Storbritannien, USA og Schweiz foretaget af schweiziske Sven Engesser i
samarbejde med netop Briiggemann, lyder, at klimaforandringer kun sjaeldent bliver formidlet
som en historie i udvikling. Derfor bliver det sveert for laeserne at forsta, at klimaforandringerne
har indvirkning pa alt: gkonomi, politik, sult osv. Men sammenhaenge er afggrende at fa med,
selvom det ikke er givet i den traditionelle medielogik, da journalister har svert ved at omfavne
den lange tidshorisont og den geografiske skala, problemerne udspiller sigi (Gess 2012: 62;
Briiggemann 2017: 2; Briiggemann og Engesser 2016: 66). Journalisterne har for meget fokus pa
symptomerne (fx events eller katastrofer) og for lidt fokus pa at beskrive de bagvedliggende
arsagsforklaringer (Briiggemann 2017: 2; 9; Gess 2012: 55). Finske Risto Kunelius refererer
sammen med en lang raekke andre forskere til og bygger oven pa eksisterende forskning om
klimaforandringer og den journalistiske deekning heraf. Deres fokuspunkter skal ses i lyset af
klimapanelet IPCC’s femte rapport udgivet mellem 2013 og 2014, og forskerne konkluderer i den
forbindelse, at gkonomi, socialvidenskab, civilsamfund og erhvervslivet er blevet nedprioriteret
pa bekostning af et "videnskabeligt og etos-domineret perspektiv”’ (Kunelius et al. 2017: 283). Et
andet interessant studie, der adskiller sig ved at vaere foretaget af en psykolog, den norske Per
Espen Stoknes, har gennemgdet eksisterende research om psykologien bag det sakaldte
klimaparadoks. Klimaparadokset refererer til, at klimaforskningen pa den ene side er blevet mere
troveerdig gennem de sidste 20-30 ar, men at offentlighedens interesse for klimaforandringerne
og andre miljgproblemer i samme periode er faldet. Det skal bl.a. forstas i kraft af, at klima synes
for langt vaek i "tid, rum og indflydelse” og typisk ogsa praesenteres sadan for laeserne, hvilket far
dem til at tage afstand til fakta (Stoknes 2014: 4). Det skal dog pointeres, at offentlighedens
interesse for klima synes at vere steget, siden Stoknes’ studie. Fx blev folketingsvalgeti 2018
beskrevet som et "klimavalg”, hvor miljg- og klimapolitik toppede listen over de vigtigste

politikomrader for danskerne (Kragesteen og @yen 2018).

5.1.2. Darligt sprogbrug giver ikke plads til kompleksitet og usikkerheder
Den nuvarende made at producere journalistik pa resulterer ofte i darlig formidling af komplekse

historier om klimaforandringer (Gess 2012: 54). Det kan svakke tilliden til journalister, hvis de
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ikke formar at formidle kompleksiteten i det rigtige sprog, lyder norske Harald Hornmoens
konklusion, som han drager efter at have gennemgaet og diskuteret eksisterende medieforskning
med fokus p3, hvordan "climate of scepticism” og "climate of alarmism” har eksisteret i forskellige
landes deekning af klimaforandringer. Kompleksiteten bgr fremlaegges i et sprog, der tager
forbehold for de usikkerheder, der eksisterer i forskningen af komplekse naturfeenomener. Alt for
ofte er det, som Hornmoen betegner som "katastrofejournalistik”, for forskningsfjern i sit ordvalg
og er pa den made med til at skade leeserens forstdelse af problemet (Hornmoen 2011: 82-84).
Journalisterne formar ganske enkelt ikke at handtere de usikkerheder, som klimamodellerne
indeholder (Briiggemann 2017: 2; 9). Ligeledes peger Boykoff og Kunelius, sidstnaevnte med
udgangspunkt i en gennemgang af eksisterende forskningsartikler om udfordringer for
klimajournalistikken, pa problemet i, at journalister glemmer at adressere de usikre forudsigelser

ved klimaforandringer (Boykoff 2011: 75; Kunelius 2019: 220).

5.1.3. Manglende fokus pa lgsninger og omstillingsmuligheder
Hvis ikke leeserne preaesenteres for mulige handlinger og lgsninger pa udfordringerne, kan det

have konsekvenser for deres handlinger, da mange er ramt af en grundleeggende urolighed over
mangel pa lgsningsmuligheder og darlig samvittighed over, at de ikke kan ggre noget ved
problemerne (Stoknes 2014: 2; 6). I et review-essay gennemgar britiske James Painter fire store,
relativt nye bgger, der tilsammen har et bredt internationalt fokus pa formidlingen af klima- og
miljgjournalistik. Formalet er at vurdere, om journalister er godt nok rustet til at lgfte den sveere
opgave at formidle klimatruslen, og essayet fremhaever de veesentligste pointer fra alle fire bgger
sammen med Painters refleksioner over disse. Konklusionen lyder bl.a., at der bredt set i
medierne har vaeret for lidt fokus pa at forteelle historier om omstillingsmuligheder (Painter 2019:

428).

5.1.4. For meget fokus pa det spektakulaere og dramatiske
Painter pointerer, at der ellers er mange gode omstillingshistorier at komme efter, men typisk kan

de ikke hamle op med "drama, fglelser og ‘good guys and bad guys’-tilgangen”, der kendetegner
mange klimahistorier i dag (Painter 2019: 427-428). Det samme peger australske Libby Lester pa.
Ved at gennemga eksisterende medieforskning med formalet at fa en forstaelse for forholdet
mellem medieroller og miljgets fremtid, er hendes budskab bl.a., at journalister skal veere
papasselige med at overforbruge "spektakulaere billeder og symboler”, fordi det kan udmatte

laeserne og have den modsatte effekt end fgrst tiltaenkt (Lester 2010: 77).
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5.1.5. Begranset evne til at anlaegge langsigtet perspektiv
Miljg og klima som journalistisk fokusomrade illustrerer nogle af de helt grundlaeggende

udfordringer, som eksisterer generelt i den geengse mediepraksis, og en af de helt store
udfordringer er mediernes begraensede evne til at anlaegge et langsigtet perspektiv. De har alt for

ofte fokus pa kortsigtede events (Lester 2010: 59; Briiggemann 2017: 2; 9).

5.1.6. Journalister er begraensede i deres mader at fortalle historier pa
En anden af de udfordringer, som journalister star over for, er en begransning i deres made at

fortalle historier pa. Svenske Peter Berglez’ studie anvender svenske nyhedsmediers handtering
af klimaudfordringerne som et casestudie, og i studiets analyse sammenholdes eksisterende
research om klimajournalistik og medielogik med 14 dybdegaende interviews, som Berglez har
foretaget med svenske miljgjournalister fra forskellige nyhedsmedier. Han konkluderer, at det er
sveert for journalister at nyteenke formidlingen af klima- og miljgudfordringer, fordi det er en
langstrakt udviklingsproces med abstrakte og usynlige egenskaber (Berglez 2011: 457). I dag kan
mange journalister ikke finde et forstaeligt sprog at formidle i, netop fordi de er fangeti en
medielogik, der ikke giver plads til megen kreativitet (Berglez 2011: 449). I et andet studie kigger
Berglez sammen med Ulrika Olausson pa tidligere forslag til medieforskning med fokus pa
formidlingen af klimaforandringer. De peger bl.a. p3, at den eksisterende made at forteelle
historier p3, herunder fortzellestruktur, netop er for snaever og endda "diskriminerende” over for
meget komplekse, videnskabelige spgrgsmal som klimaforandringer (Olausson og Berglez 2014:

259).

5.1.7. Overvejende negativ framing forvaerrer journalistikken
Britiske Anders Hansen og amerikanske Robert Cox giver i en omfattende gennemgang af teori,

forskning og praksis med fokus pd miljg og kommunikation i et international og tveerfagligt
perspektiv flere bud p3, hvad der udfordrer klimajournalistikken. Og et af de store problemer for
klimajournalistikken er, at den ofte er vinklet negativt, og at det er sveert at finde nye mader at
frame udfordringerne pa (Hansen og Cox 2015: 153). Som en kulmination pa mere end 40 ar som
klima- og energijournalist og underviser i bl.a. klimajournalistik, giver amerikanske Bob Wyss
med bogen "Covering the Environment” et baggrundsindblik i, hvordan journalister deekker
miljget samt hvilke szerlige udfordringer, der er i den forbindelse. Nar malet for journalister er at
finde den bedste historie om klimarisici, kan det hurtigt fgre til, at man fremhaver de mest
skreemmende scenarier. Og det er i veerste fald med til at skade tilliden til journalister (Wyss
2019:47-48; 221). Ogsa Berglez og Olausson peger p3, at den eksisterende made at frame

virkeligheden pa er for snzever i forhold til komplekse videnskabelige emner som
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klimaforandringer (Olausson og Berglez 2014: 259). I et andet studie har Olausson foretaget og
sammenholdt en fokusgruppe med 53 svenske borgere med tidligere research af svenske mediers
deaekning af klimaforandringer. Konklusionen lyder, at for meget fokus pa det hablgse i situationen
kan give modtagerne en fglelsesmaessig udmattethed (Olausson 2011: 292). Derfor er fremtidens
journalister ogsa udfordrede, hvis ikke de ggr noget for at aendre det negative blik pa, hvad der er
galt med samfundet (Briiggemann 2017: 9). Lige nu er medierne udfordrede af, at de overvejende
bruger dystre frames, fordi det i sidste ende forhindrer fakta om klimaforandringer i at fa

indflydelse pa menneskers handling (Stoknes 2014: 2).

5.1.8. Behov for balance er en pdeleeggende norm
Flere studier peger p3, at behovet for at have balance i artikler kan have gdelaeggende effekt

(Lester 2010_59; Wyss 2019: 60; Gess 2012: 55). For nar det kommer til at deekke klima- og
miljgudfordringer, sa bliver det hurtigt til en falsk balance, der i mange tilfeelde har vist sig at
veere skadeligt for offentlige og politiske beslutningstageres forstaelse af menneskeskabte
klimaforandringer (Boykoff 2011: 141; Hornmoen 2011: 79). Fgrnaevnte Engesser og
Briiggemann har foruden at analysere klimarelateret indhold i 936 artikler fra forskellige lande
ogsa undersggt journalisterne bag artiklerne for at fa deres perspektiv pa maden at producere
klima- og miljgjournalistik pa. Deres studie viser, at komplekse problemer som klimaforandringer
fordrer, at journalister bevaeger sig vk fra at teenke pa en objektiv, balanceret journalistik og i
stedet teenker i en mere kontekstbaseret deekning, som tidligere fremhaevet (Briiggemann og
Engesser 2016: 66). Problemet er dog blevet mindre gennem arene, og i dag er der ikke lige sa

stort fokus at fa klimabenaegterne i tale (Briiggemann og Engesser 2016: 58).

Gennem et overblik over tidligere forskning og nye, empiriske casestudier af miljgkommunikation
og mediedaekningen i Australien og Canada undersgger Robert Hackett, hvilke journalistiske
tangegange der bedst kan szatte menneskeheden i stand til at tackle klimakrisen. Han finder, at det
iseer er de "konventionelle” medier, i hvert fald i Australien og Canada, der har dette fokus pa
objektivitet eller balance, der resulterer i en "han sagde/hun sagde-forteelling”, som er med til at

favorisere elitekilderne og svaekke historierne (Hackett 2017: 190).

5.1.9. Darlige kildevalg
Eksisterende mader at anvende kilder pa er for snaever og diskriminerende i forhold til komplekse

videnskabelige spgrgsmal (Olausson og Berglez 2014: 259). Nar journalister i hgj grad anvender
videnskabelige eksperter, forretningseliter, politikere og samfundsorganisationer som kilder, der

alle taler om de problemer, der pavirker den almene befolkning ud fra deres egen dagsorden, sa
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bliver borgerne gjort til passive modtagere (Evans, Dyll og Teer-Tomaselli 2018: 115). Det
fremgar af en forskningsartikel skrevet af forskere fra Sydafrika, som gennemgar og diskuterer
forskellige kommunikationsteoriers styrker og svagheder med fokus pa det globale syd. Pointerne
er bestemt veerd at tage med i en dansk kontekst, da de ogsa kan vaere laererige set fra danske
journalisters synspunkt. Forskerne papeger, at nar "almindelige” folk ikke er gode til at forsta
klimaforandringer, kan det haenge sammen med det faktum, at de ikke er en del af den
dominerende diskurs (Evans, Dyll og Teer-Tomaselli 2018: 115). Det er vigtigt at tale med dem
dem, ligesom er vigtigt at inddrage lokale beslutningstagere med indflydelse pa omstilling mere
end hvad tilfeeldet er nu (Painter 2019: 427). Journalister kan generelt have en meget "begraenset”
adgang til kilder, selvom Lester ikke specificerer, hvad denne begraensning bestar i (Lester 2010:
59). Men det kan haenge sammen med det, der fremgar af foregdende punkt: at journalisters norm
om balance kan vaere med til at favorisere elitekilderne og sveekke historierne (Hackett 2017:

190).

5.1.10. Vilkarlig udvaelgelse af historier
Journalister for tilfeeldige i deres udvaelgelse af historier, og det er problematisk, fordi leeserne

hurtigt glemmer, hvis journalister springer vilkarligt frem og tilbage mellem emner (Lester 2010:
59; Olausson 2011: 293). Der sker en skaevvridning, nar journalister laegger deres fokus forkert, fx
pa scenarier, der har lille sandsynlighed for at ske, men som har store konsekvenser, hvis de gar

(Hornmoen 2011: 82).

5.1.11. Nyhedskriterierne harmonerer ikke med klimaforandringerne
Nyhedskriterierne, og i seerdeleshed konfliktkriteriet, har stor betydning for klimadaekningen

(Briiggemann og Engesser 2016: 66). Nar artikler produceres pa en made, som Lester betegner
som en "konservativ journalistisk tilgang”, fx ved at fglge de velkendte VISAK-nyhedskriterier
opstillet af Galtung og Ruge, bliver resultatet ofte, at produktet imgdekommer redaktionelle
standarder, men ikke formar at beskrive problemet (Lester 2010: 77). Klimaforandringer passer

ikke ind i en 24-timers nyhedscyklus (Lester 2010: 72).

5.1.12. Mediernes gkonomi gar ud over klimajournalistikken
Uathaengig, kritisk kvalitetsjournalistik koster mange penge og meget tid, og i Europa sdvel som i

USA er disse faktorer under pres (Hansen og Cox 2015: 202; Kunelius et al. 2017: 288; Painter
2019: 425). Mange medier er udfordret af, at de ma spare og pa den baggrund er blevet mindre
(Kunelius et al. 2017: 287). Som tidligere naevnt er det et problem, at journalister ikke prioriterer

at hgre dem, som bliver mest pavirket af klima- og miljgudfordringer, og denne udfordring kan
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ogsa forstds i lyset af mediernes darlige gkonomi. Ofte er der ikke penge nok til at sende
journalister afsted til de mest udsatte omrader i verden for at fa citater fra dem, der allerede er
tvunget til at omstille sig klimaforandringerne. Det er ellers historier som disse, der kan vaere med
til at illustrere problemets omfang og behov for handling pa en konstruktiv made (Painter 2019:
428) Mediernes darlige gkonomi har ogsa stor indflydelse pa, hvor meget tid en journalist kan

bruge pa en historie (Boykoff 2011: 75).

5.1.13. Tempo og tidspres giver ikke plads til klima
Et medies darlige gkonomi er med til fgrst og fremmest at gge tidspresset for journalister med

flere stramme deadlines og mindre fokus pa fx at szette et problem i kontekst (Boykoff 2011: 75;
Hansen og Cox 2015; 194). Klima- og miljgudfordringer er komplekse og passer ikke ind i det
hurtige tempo, som eksisterer pa mange medier (Gess 2012: 55). Nar redaktgrer og journalister
skal forhandle om klimadaekningen og udarbejdelsen af historier, sker det ofte under tidspres
(Lester 2010: 77). Selv de helt basale, daglige opgaver som at finde pa originale nyhedshistorier,
researche pa historier og faktatjekke, er blevet svaert for journalister at finde tid til (Hansen og
Cox 2015: 202). I takt med teknologiudviklingen er der desuden et stgrre krav til journalister om,
at de skal producere indhold til flere forskellige platforme. Det betyder, at der prioriteres faerre
ressourcer pa "specialistgenrer” som undersggende journalistik og miljgjournalistik (Hansen og
Cox 2015: 194). Det hav af onlinemedier, vi ser i dag, er med til at 2endre "the climate change
communication ecosystem” pa en made, der svaekker tilliden til medier. Det er et problem, fordi
beaeredygtig journalistik forudsaetter modtagernes tillid til mediet og at de anser mediet for at
vaere professionelt og vaerd at bruge opmarksomhed og tid pa (Painter 2019: 425). En enkelt
forsker peger pa3, at ekstra tid og ressourcer ikke ngdvendigvis er det, der skal til for at lave bedre
klimajournalistik. I analysen af 14 dybdegdende interviews med svenske miljgjournalister
understreger fem af de adspurgte, at klimaudfordringer er uden for medielogikken, og at
udfordringen ved at formidle problemerne raekker ud over faktorer som tid og penge (Berglez

2011: 457).

5.1.14. Eksterne interessepavirkninger udfordrer journalistiske beslutninger
[ stil med det, HOI-modellen understreger, peger studierne pa overordnede strukturelle

udfordringer for journalisters arbejde, fx politiske og magtdrevne udfordringer eller problemer
relateret til bredere sociale strukturer, altsa hvordan samfundet er skruet sammen - som fx
uddannelse af journalister (Kunelius et al. 2017: 288). Kunelius et al. specificerer ikke, hvilke
magtdrevne udfordringer, der kan veaere tale om. Men andre forskere peger i samme retning:

Boykoff fremhaever bl.a. sociale og politiske faktorer som noget, der har betydning for, hvordan
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journalister vaelger at fokusere en historie (Boykoff 2011: 75). Nogle af studierne peger p3, at
klimajournalistikken i nogle medier i al for hgj grad bliver pavirket af magtfulde nyhedskilder
med staerke, professionelle kommunikatgrer i ryggen, og pa den made degraderer journalister til
at vaere en form for stenograf for disse kilder (Hansen og Cox 2015: 203). Det er et problem, fordi
journalister ikke er gode nok til at vaere opmaerksomme pa dem, der har et stort ansvar for
klimaforandringerne - de er ikke gode nok til at kritisere kapitalismen eller den fossile
braendstofindustri (Painter 2019: 426). For forskere som Olausson og Hackett er klimanyheder
ikke ngdvendigvis forenelige med et privatejet, virksomhedsdomineret, markedsdrevet
mediesystem, da kommercielle mediers primaere marked er annoncgrer. Samtidig vil der vaere
mindre fokus pa de mindre velhavende forbrugere, og det er meget ofte dem, der lider eller vil
komme til at lide mest under klimaforandringerne (Hackett 2017: 190). Laeserne kan ogsa pa
denne made miste tillid til mediet (Olausson 2011: 292). Nogle steder vil det betyde, at det kun er
en lille maengde af indflydelsesrige folk, der far adgang til medierne, og i veerste fald er det

samtidig disse folk, der ikke har klimaets bedste intentioner for gje (Lester 2010: 60).

5.2. Anden syntese: Styrkelse af klimajournalistikken
Journalister star altsa over for en keempe udfordring i at levere det, man kunne kalde god deekning

af klima- og miljgudfordringer. Men forskerne peger ligeledes pa mader, hvorpa medier og
journalister kan styrke klimajournalistikken. Denne syntese har til mal at fremhaeve mulige
lgsningstiltag. Tiltagene er opdelt i fem overordnede kategorier med dertilhgrende underpunkter.

Denne opdeling er til for at ggre den efterfglgende caseudveelgelse mere gennemskuelig.
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Figur 6. Overblik over stiltag, som studierne peger pd kan styrke klima- og miljgjournalistikken,

farveinddelt efter kategori. Egen produktion.

5.2.1. Szt problemerne, kompleksiteten og udtalelserne i kontekst
Neesten alle studierne i litteraturreviewet peger i en eller anden grad p4, at journalister skal ggre

mere for at fremleegge kompleksiteten og de dertilhgrende usikkerheder, der unzegtelig haenger
sammen med klimaudfordringer. Journalister bgr ikke undervurdere modtagernes evne til at
kunne seette sig ind i kompleksiteten og pa den made forsta, hvad der sker rundt om i verden
(Hornmoen 2011: 78; Gess 2012: 62; Boykoff 2011: 75; Wyss 2019: 227). Det kan endda veere
med til at styrke bade journalisters og forskeres trovaerdighed, hvis kompleksiteten adresseres
(Hornmoen 2011: 78; 91-92). En god made at fa folk til at forsta risiciene p4, er ved at lave
sammenligninger - men pa en forsigtig made, der ikke overdriver eller skreemmer folk.
Journalister kan komme langt ved at bruge deres sunde fornuft og de rapporteringsevner, de har
faeti kraft af deres fag (Wyss 2019: 49). Herunder fremhaeves en raekke forskellige konkrete

forslag til, hvordan man saetter problemerne i en kontekst:
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5.2.1.1. Anlzeg et langsigtet fokus
Ulrika Olausson konkluderer pa baggrund af en fokusgruppe med 53 svenske borgere, at det er

vigtigt ikke kun at skrive om enkelte episoder, men have fokus pa de langsigtede konsekvenser og
gare det pa en made, der ikke er truende og pa den made afskraekker folk fra at ggre noget

(Olausson 2011: 295-296).

5.2.1.2. Mindre fokus p3 kritikerne
Journalister bgr efterhdnden vaere kommet sa langt, at de ikke leengere stiller spgrgsmalet, om

klimaforandringerne overhovedet sker. Fokus skal veere pa at beskrive det, der rent faktisk sker
(Kunelius et al. 2017: 287). Inddrager man kritikerne, er det vigtigt, at deres synspunkter placeres
i en kontekst, der giver leeseren mulighed for at vurdere deres trovaerdighed. Journalisen skal
tydeligggre, at lige preecis dén udtalelse repraesenterer en minoritetsholdning (Boykoff 2011: 143;
Hornmoen 2011: 88; Lester 2010: 184). Andre forskere peger p3, at det er mere konstruktivt at
ignorere de kritiske stemmer, fx klimabenagterne, og i stedet bruge energi pa at holde politikere
oppe pa deres klimalgfter (Briiggemann og Engesser 2016: 66). Det er vigtigt at huske p3, at god
klimajournalistik er som enhver anden god journalistik: grundig, ngjagtig og balanceret. Balancen

kan fx opnas ved at fremlaegge eksisterende kontroverser pa omradet (Wyss 2019: 223-225).

5.2.1.3. Fleksible stofomrader
Redaktgrer og medieejere skal have vilje til at lade journalisten veere mere "fleksibel” i sit

stofomrade, da klima- og miljgudfordringer ikke bgr behandles som et saerskilt stofomrade
(Berglez 2011: 461). Medierne skal skabe en forbindelse mellem de forskellige sektioner, indland,
udland, gkonomi, videnskab. Det er en made at lave et opggr med den traditionelle
nyhedsstruktur og medielogik. I stedet for at lave et saerskilt stofomrade til klima og miljg skal
medierne fokusere pa at tydeligggre de mange ting, der ligger til grund for klimaforandringer -
arsagerne, konsekvenserne og mulige Igsninger - med kontekstforankret betydning (Olausson

2011: 295).

5.2.1.4. Fokuseér pa almindelige mennesker og dem, det gar ud over
Psykolog Per Espen Stoknes forklarer, at den succesfulde klimakommunikation skal fgles

personlig, naer og presserende (Stoknes 2014: 10). En made at ggre det pd kan veaere ved at
forteelle historierne om dem, der lever med konsekvenserne. De kan forteelle historierne og
bekymringerne med en seerlig kraft (Hornmoen 2011: 90). I en globaliseret verden giver det
mening at lade sig inspirere af andre, og journalisten bgr undersgge andre menneskers vaner,
livsomstaendigheder mv. i forskellige lande og koble dem sammen med vores made at leve pa

(Olausson og Berglez 2014: 260). Desuden kan journalister med fordel szette klimaforandringerne
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i en lokal setting som en made at oversaette global viden til lokale konsekvenser for mennesker

“on the ground” (Kunelius et al. 2017: 287; Kunelius 2019: 219).

5.2.2. Eksperimentér med fremstilling, form og fremgangsmade
Flere studier peger p3, at journalister skal ggre op med den eksisterende made at levere nyheder

pa og i stedet eksperimentere mere med, hvordan de prasenteres for modtagerne (Kunelius
2019; Olausson og Berglez 2014; Hornmoen 2011; Briiggemann 2017; Gess 2012; Hansen og Cox
2015; Lester 2010; Wyss 2019). Journalister bgr arbejde pa at udvikle nye rapporteringsformer,
der er bedre tilpasset en globaliseret verden og hele tiden forsgge at nytaenke debatten (Kunelius
2019: 219). Faktisk kan klimajournalistik pa den made blive en frontlgber for udviklingen af
kvalitetsjournalistik helt generelt, en form for "best practice” nar det kommer til at have et globalt
udsyn og evnen til at fange og beskrive globale udfordringer og relationer. Det kraever, at
medierne er villige til at bruge ressourcer pa at udarbejde og forbedre nye fremstillingsformer,

der skal styrke klima- og miljgjournalistikken (Olausson og Berglez 2014: 260).

5.2.2.1. Brug usikkerheder som drivkraft
For at udvikle nye rapporteringsformer bgr journalister lade sig inspirere af den udfordring, det

er at formidle anderledes synspunkter og videnskabelig usikkerhed og bruge det som en drivkraft

i fortaellingen (Hornmoen 2011: 90).

5.2.2.2. Slow journalism
To forskere fremhaever slow journalism som vigtigt i at styrke klima- og miljgjournalistikken.

Slow journalism deler mange af de samme vardier som andre "slow”-bevagelser, hvor formalet
er at producere et godt, rent og fair produkt (Constructive Institute u.a.). Slow journalism kan
veere del af lgsningen for at lave en generelt mere baerdygtig journalistik, lyder et af
argumenterne, bl.a. fordi den giver plads til den lgsningsorienterede journalistik (Briiggemann
2017:9). Den er med til at gentaenke den eksisterende praksis og anleegge et langsommere, mere

dybdegaende og involverende perspektiv (Gess 2012: 59; 63).

5.2.2.3. Brug internettets mange muligheder
Journalister kan med fordel bruge den teknologiske udvikling til at skabe bedre klimajournalistik.

Der findes flere eksempler pa, hvordan brugen af grafikker og visuelle elementer i forbindelse
med undersggende journalistik er blevet belgnnet med priser, hvilket er med til at understrege
disse elementers status og mulighederne for at skabe ny, innovativ klima- og miljgjournalistik

(Hansen og Cox 2015: 152; 187). Brugen af grafiske elementer og steerke billeder kan derfor
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teenkes at have en vaesentlig betydning i klimadaekningen. Men der skal vaere en balance, for

overforbrug kan have den modsatte effekt af sympati (Lester 2010: 182).

5.2.2.4. Journalisten som blogger
Journalister bgr lege lidt med genrerne og fx begynde at blogge om klima- og miljgudfordringerne

(Wyss 2019: 200-201; Briiggemann 2017: 9). Iszer for unge journalister giver det en mulighed for
at opbygge en vis form for troveerdighed og gennemsigtighed (Briiggemann 2017: 9-10). Andrew
Revkin bliver fremhaevet bade af Wyss (2019: 201) og Hornmoen (2011: 91) som et steerkt
eksempel pa dette: Han er journalist og havde i ni ar en blog pad The New York Times, hvor han
skrev om baeredygtighed indtil den lukkede i 2016. Hornmoen pointerer, at god journalistik om
klimaforandringer forudseaetter en opretholdelse af journalistisk genreforstaelse, sa fx
journalistens aktivistiske meninger udtrykkes i kommentarer og ikke i nyheder (2011: 91), som
tilfzeldet er med Revkin. Briiggemann peger ligeledes p3, at klimajournalister har mulighed for at
indtage "steerkere” roller, der har karakter af at veere fortolkende og nogle gange aktivistiske -

men det skal netop veere gennemsigtigt (2017: 1).

5.2.3. Laeserne kraever opmuntring og statte i form af konstruktiv, lgsningsorienteret journalistik
Dette punkt haenger teet sammen med afsnit 5.2.1, men er fremhaevet saerskilt, fordi flere studier

tilleegger dette saerlig stor vaerdi. God klimajournalistik handler om, at man opmuntrer borgerne
og stgtter dem (Kunelius et al. 2017: 288; Briiggemann 2017: 9-10). Det handler om at fremme
hab og handlekraft blandt modtagerne, bl.a. ved at fortaelle lokale historier om folk, der ggr
modstand og keemper for en transformation af samfundet eller om dem, der arbejder pa lgsninger
(Briiggemann 2017: 9-10; Painter 2019: 427; Evans, Dyll og Teer-Tomaselli 2018: 114). Det er
meget vigtigt, at journalisterne har fokus p4, hvilke lgsninger der eksisterer pa omradet, og de skal
ikke glemme de "harde” teknologier som fx atomkraft og geoteknik. Journalister har historisk set
en forkeerlighed for de "blgde” Igsninger som sol- og vindenergi (Painter 2019: 426). Borgere skal
praesenteres for synlige og konsekvente handlinger (Stoknes 2014: 10). Der er skal fortzelles om
samfund, der allerede har succes med at tilpasse sig klimaforandringerne (Painter 2019: 428).
Ligeledes vil vaere en god strategi for journalister at bruge frames pa en positiv made, der
understgtter handling pa en nem og ligetil made, og her skal journalister huske p3, hvor stor en

effekt god historieforteelling kan have (Stoknes 2014: 11).

5.2.4. @get samarbejde pa tvaers
Der eksisterer et enormt potentiale i at udnytte globaliseringen til at gd sammen i samarbejder pa

tveers af lande for at udnytte den enorme viden, der eksisterer om klimaforandringer (Kunelius
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2019: 220). Medier og journalister bgr fokusere pa at skabe alliancer, fx med andre journalister
eller forskere med det formal at skabe mere kvalitet i journalistik om miljg og klima (Kunelius
2019: 219; Kunelius et al. 2017: 287). Det kan ogsa veere med til at afhjeelpe den generelle
udfordring i manglen pa ressourcer i den journalistiske praksis (Kunelius et al. 2017: 287-288). 1
forleengelse af farnaevnte fokus pa blogging kan dette ogsa vaere led i gget samarbejde. For
eksempel kan medier lade forskere blogge om deres resultater (Hornmoen 2011: 91). [ sa fald bar
journalister ogsd inddrage forskerne i de udfordringer, som journalister star over for i forhold til
klima- og miljgdeekningen (Boykoff 2011: 184). Netveerkstankegangen kan med fordel ogsa favne
om dem, som forbruger journalistikken. Hansen og Cox peger pa, at brugen af borgerjournalister
kan veere med til at seette fokus pa klima- og miljghaendelser ved selv at engagere sig i debatten
(Hansen og Cox 2015: 190). Borgerjournalistik er en form for samskabelse mellem leeseren og
journalisten, herunder med fokus p3, at relationen mellem journalist og lzeser skal styrkes (Gess

2012: 62).

5.2.5. Journalistisk fordybelse i emnet
Blot to forskere saetter fokus pa dette punkt, men jeg vil argumentere for, at fordybelse er en

vigtig forudsaetning for at kunne realisere mange af ovenstaende punkter. Det er den tidligere
journalist og nu professor i journalistik Bob Wyss, der iseer advokerer for, at journalister, der
deekker klima og miljg, bgr bruge energi pa at seette sig godt ind i stofomradet. Han har selv 40 ars
erfaring med stofomradet og papeger, at det komplekse ved klima- og miljgudfordringer kraever,
at journalisten bruger tid pa at satte sig ind i og forsta stoffet (Wyss 2019: 59). Det ggr
journalistens arbejde for at udgve kildekritik og stille de relevante spgrgsmal lettere, hvis han har
et vist kendskab til omradet. For at journalister ikke blot skal vaere passive budbringere, men
invitere leeserne med ind i debatten, kraever det, at de har indsigt i emnet (Hornmoen 2011: 91).
Dette har igen betydning for den tillid, andre nzerer for ens journalistiske arbejde. For fremtidens
miljgjournalist er det vigtigt at forsta forskningen og finde de rigtige kilder og historier, og pa sigt
kan det faktisk betyde, at de bliver eksperter pa omradet i stil med de forskere, de selv

interviewer (Wyss 2019: 113; 218).

5.2.6. Nye, alternative medier har en vigtig rolle i at saette fokus pa klimaudfordringer og udvikle
fremtidens journalistik
Dette punkt adskiller sig markant fra de gvrige, da det peger pa bestemte medietyper, der kan

have en fordel, nar klimajournalistikken skal styrkes. Det giver sig selv, at ikke alle medier vil
kunne omstille sig til at veere et specialiseret eller alternativt medie, men der kan alligevel veare

inspiration for andre medier at hente hos disses made at arbejde pa. Det kan veere lettere at
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realisere "journalistisk kreativitet” pa klima- og miljgomradet pa alternative medier end pa de
konventionelle medier, netop fordi der i mange tilfzelde er tale om et opggr med eksisterende
journalistiske normer (Berglez 2011: 461). Her er der ofte mere plads og flere ressourcer til det,
der ikke prioriteres andre steder. Disse alternative medier kan indtage ngdvendige rolleri at
opbygge forskellige former for faellesskaber og pa den made finde frem til de stemmer, der ikke
bliver hgrt, med det formal at udfordre eksisterende normer og finde nye mader at formidle
handelser pa. Kort sagt har disse medier en serlig og vigtig rolle i at seette fokus pa de emner, der

ikke figurerer pa andre mediers dagsorden (Hackett 2017: 189).

5.3. Syntesernes validitet
Langt de fleste af de inddragede studier bidrager med sekundeer empiri, hvor forskerne leener sig

op ad andres og af egen tidligere forskning. Det er en fejlkilde, at nogle af disse bagvedliggende
studier gar flere ar tilbage. Der sker mange udviklinger i mediesystemet disse ar. Som eksempel
kan neaevnes behovet for balance og objektivitet pa den ene side som en gdeleeggende norm, men
pa den anden side fremgar det ogsa, at denne ikke er sd dominerende som tidligere, se afsnit 5.1.8.
Desuden er det danske mediesystem karakteriseret af at have en hgj grad af journalistisk
professionalisering, hvorfor det ikke er sikkert, at de pd samme made har fx darligt sprogbrug, se
afsnit 5.1.2. Jeg forholder mig undervejs i analysen til disse udviklinger, herunder seerligt

globaliseringens indflydelse pa journalistikken.

En del af studierne har fokus pa lande og omrader, der har et anderledes mediesystem end det
demokratisk-korporative system, vi har i Danmark. Det er derfor ikke givet, at man kan overfgre
alle resultaterne direkte til det danske mediebillede, selvom globaliseringen ggr det stadig mere
relevant at finde inspiration i medier pa tveers af lande. Jeg forholder mig lgbende til forskellene i

specialet.

De inddragede studier refererer til hinanden pa kryds og tveers. Jeg vurderer ikke, at det ggr
bidragene mindre troveerdige, for det betyder blot, at resultaterne er blevet til som en form for
bekraeftelse af og viderebygning pa eksisterende forskning. Jeg tillaegger derfor ikke én type
forskning mere betydning end andre, om end jeg undervejs har taget hgjde for de pointer, der
skiller sig ud, hvilket ogsa kommer til udtryk i kommentarer til enkelte studier undervejs (Gough,
Oliver og Thomas 2012: 197). Det er veerd at notere, at Igsningsforslagene peger ind i en usikker
fremtid, og at der ikke er megen erfaring pa nuvarende tidspunkt at basere det pa. Ikke desto
mindre vurderer jeg overordnet forskernes argumentationer og metoder som overbevisende, og

derved er synteserne oplagte for medier at finde inspiration i.
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5.4. Delkonklusion

Hvilke udfordringer eksisterer i forholdet mellem klima- og miljgudfordringer og journalistikken, og

hvilke tiltag kan styrke klima- og miljgjournalistikken?

Der eksisterer en lang reekke udfordringer for journalister i arbejdet med klima- og
miljgudfordringer. En af de helt store udfordringer er journalisters manglende evne til at anleegge
et langsigtet perspektiv, sette udfordringerne i en bredere kontekst og formidle usikkerheden
relateret til klimaforandringer, hvilket ellers kan vare afggrende i forhold til at mindske
forvirring hos laeserne. Det skal forstas i kraft af journalisters sprogbrug og selve strukturen i
artiklerne, der generelt set ikke formar at omfavne virkelighedens kompleksitet. For meget fokus
pa dramatiske events, for lidt pa lgsninger og negativ framing af historierne kan have
konsekvenser for folks forstaelse og handlinger, ligesom det kan svaekke tilliden til journalisten.
Klima- og miljgjournalistik er ogsa udfordret af kildevalg, da kilderne bgr afspejle den almene
befolkning, men sjeldent ggr det. Medierne bliver pavirket af udefrakommende gkonomiske
interesser, herunder behovet for annoncesalg, og sa er de generelt udfordret af darlig gkonomi,
der har indflydelse pa de fleste journalistiske valg. Det har ogsa direkte sammenhaeng med det
tidspres, journalister i dag er underlagt. Klima- og miljgudfordringer passer ikke ind i det hurtige
tempo, som eksisterer pa mange medier, selvom ekstra tid og ressourcer ikke ngdvendigvis er
pakraevet for at styrke klima- og miljgjournalistikken, da klimaudfordringer beskrives som

vaerende "uden for medielogikken”. En styrket formidling kraever andet end mere tid og flere

penge.

Forskere peger i den forbindelse pa mulige styrketiltag for medier, der gerne vil ggre op med
udfordringerne. Der er bred enighed om, at problemerne, kompleksiteten og udtalelser relateret
dertil skal saettes i en bredere kontekst. Dette kan ggres pa flere mader: bl.a. ved at anleegge et
langsigtet fokus; have mindre fokus pa kritikerne; veere mere fleksibel med stofomraderne, sa
klima- og miljgudfordringer behandles som noget, der har indflydelse pa alle dele af samfundet;
og sa bgr journalister fokusere pa almindelige mennesker og dem, der rammes af fx
klimaforandringerne. Medier kan med fordel investere i udviklingen af klima- og miljgjournalistik
ved at stgtte journalister i at eksperimentere med fremstilling, form og fremgangsmade, herunder
eksperimentere med slow journalism; bruge internettets muligheder, fx grafiske elementer; lege
med genrerne og ggre den vidende klimajournalist til blogger. Generelt kan en udvikling af klima-
og miljgjournalistikken veere en frontlgber for fremtidens journalistik, da denne kan veere med til

at ggre op med nogle af de helt grundlaeggende udfordringer for journalistikken.
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Derudover peger studierne p3, at journalister skal ggre mere for at opmuntre og stgtte laeserne
gennem lgsningsorienteret journalistik. Det kan fx ggres muligt gennem gget samarbejde pa tvaers
af medier og lande. Fordybelse og viden om de komplekse emner er desuden ngdvendigt for at
seette en journalist i stand til at deekke et omrade, der ellers er tidskraevende og omstaendigt at
saette sig ind i og formidle godt. Sidst, men ikke mindst, peger enkelte forskere p4, at en styrket
klimajournalistik fordrer en bestemt type medier. Nye, alternative medier har en szerlig rolle i at
seette fokus pa klimaudfordringer og udvikle fremtidens journalistik, da de i princippet har lettere
ved at eksperimentere end konventionelle medier har. Andre medier kan med fordel lade sig

inspirere af disse til at udvikle deres klimadakning.
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6. Udveelgelse af cases

Med vished om, hvad der potentielt kan styrke klimajournalistikken, er naeste skridt at lokalisere
nogle af de medier, der har implementeret flere af tiltagene i praksis. Har de seerlige
arbejdsbetingelser, der ggr det muligt at arbejde pa denne made? Kvalitetskriterierne anvendes
som pejlemaerker, nar disse medier skal lokaliseres. Jeg vurderer ikke kvaliteten af deres klima-
og miljgjournalistik, da dette ville kraeve en dybdegaende analyse af indholdet. Jeg gar ud fra, at de
ved at arbejde pa mader som fremhaevet i reviewet har en vis kvalitet i deres klima- og

miljgjournalistik.

Ud fra listen over tilskud til redaktionel produktionsstgtte 2020 (Slots- og Kulturstyrelsen 2020)
har jeg fgrst faet et overblik over hvert enkelt medie. Redaktionel produktionsstgtte gives til
trykte nyhedsmedier og skrevne internetbaserede nyhedsmedier, og formalet er at "fremme et
alsidigt og mangfoldigt udbud af nyheder af samfundsmaessig og kulturel karakter med henblik pa
styrkelse af det danske demokrati og den demokratiske debat i Danmark” (Slots- og
Kulturstyrelsen u.d; Kulturministeriet u.d). Derudover har jeg kastet et blik pa public service-
medierne dr.dk samt tv2.dk, fordi public service har til formal at sikre, at befolkningen far bred
viden. Det er derfor min formodning, at tv2.dk og dr.dk til en vis grad dakker klima og miljg.
Desuden har jeg valgt ogsa at inddrage Videnskab.dk, der er pa finansloven, og hvis hovedformal
er at ggre forskning mere vedkommende for borgere i Danmark. Undervejs er jeg desuden via
sneboldmetoden faldet over yderligere medier, som jeg har vurderet pa lige fod med ovennaevnte.
Det drejer sig om Politikens nye medie Klimamonitor, nyhedsmediet POV International samt
Verdens Bedste Nyheder. De medier, som jeg fraveelger fra begyndelsen, er nichemedier med
fokusomrader, der ikke indrammer klima, herunder medier som Computerworld, Dagens medicin
m.fl., men ogsa medier med malgrupper, der ikke passer overens med den, jeg er interesseret i, fx

Bgrneavisen eller Ingenigren. For en mere detaljeret gennemgang af medierne, se Bilag 8.

6.1. Udveelgelsesprocessen
Nar jeg fgrst har fundet ud af, om et medie deekker klima og miljg, forsgger jeg dernaest at se, hvor
mange kriterier medierne opfylder. Fremgangsmaden for hvert enkelt kriterie har jeg beskrevet

herunder:

Saet problemerne, kompleksiteten og udtalelserne i perspektiv

Vurderingen sker hovedsageligt i mediets beskrivelse af sig selv eller pa deres temasider om klima

og miljg, hvis et sddan findes, samt en skimning af en raekke nyere artikler om klima og miljg. Her
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kigger jeg bl.a. p3, om mediet forsgger at anlaegge et langsigtet fokus og pa, om de bruger
eksemplificerende cases eller anlaegger et perspektiverende, gerne anderledes eller dybdegaende

blik pa sagen.

Eksperimentér med fremstilling og form

Vurderingen sker fgrst og fremmest i mediets beskrivelse af sig selv samt en skimning af en raekke
nyere artikler, herunder med et sarligt fokus pa, om mediet ggr noget sarligt eller anderledes ud
af deres artikler, det kunne veaere i deres fortellemetode eller om de fx bruger grafikker eller laver
podcasts. Desuden laegger jeg maerke til, om mediet giver seerlig plads til, at forskere eller evt.

journalister blogger om klima.

Laserne kraever opmuntring og stgtte

Dette vurderes i mediets beskrivelse af sig selv samt en skimning af en raekke nyere artikler for at
se, om mediet har et lgsningsorienteret fokus.

@get samarbejde pa tvaers

Her leener jeg mig primeert op ad mediets beskrivelse af sig selv samt beskrivelse af eventuelle
samarbejdspartnere. Blogs fra forskere kan ogsa veere en indikation p3, at der foregar et

samarbejde med disse, men det er ikke ngdvendigvis tilfeeldet.

Journalistisk fordybelse i emnet

Jeg undersgger her, om der er journalister tilknyttet mediet med hovedfokus pa klima og miljg.
Det er typisk en god indikator for, at der er journalistisk fordybelse i emnet, og det ggr det mere

sandsynligt, at mediet ogsa har fokus pa andre af de opstillede kriterier.

Alternative mediers vigtige rolle i at szette fokus pa klimaudfordringer

Jeg kigger pa, om det en form for nichemedie malrettet almene borgere med szerligt stort eller

anderledes fokus pa klima.

Ud fra min gennemgang er jeg endt med at have interesse for fem medier, der opfylder tre eller
flere af disse kriterier: Danwatch.dk, Information, Zetland, Videnskab.dk og Verdens Bedste

Nyheder.
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6.2. Overraskende fravalg og praesentation af cases

Jeg havde fra begyndelsen en formodning om, at Politiken ville blive udvalgt. Men efter
gennemgang af det klima- og miljgstof har jeg sveaert ved at se, at de prioriterer klima- og
miljgstoffet pd den made, jeg er interesseret i, se ogsa Bilag 8. I stedet undersggte jeg deres
klimamedie, Klimamonitor, som jeg dog fraveelger, fordi deres primaere malgruppe er til folk, der

arbejder med klima pa fagligt niveau.

Jeg forsggte at fa kontakt til Danwatch uden held, men det er min vurdering, at fglgende fire
medier kan give nuancerede og forskellige bud p3, hvordan man arbejder med at styrke klima- og

miljgjournalistikken i praksis.

6.2.1. Information
Saetter problemerne i perspektiv / Eksperimenterer med fremstilling og form / Journalistisk

fordybelse i emnet

Dagbladet Information blev grundlagti 1943, ogi 1945 var dagbladets opgave at fgre
"modstandsbevaegelsens idealer ud i livet i efterkrigstidens Danmark” (Sgllinge og Lund 2014).
Information er et landsdeekkende dagblad i Danmark med 175.000 lzesere om ugen ifglge Gallup
(Kantar Gallup 2020). Avisen udkommer pa print mandag-lgrdag, og artiklerne leegges ligeledes
pa deres hjemmeside. Information skriver iseer om politik, kultur og grgn omstilling. Information
er et aktieselskab, og mediets primare omsatningskilde er dets abonnenter, men mediet er ogsa
afhaengigt af annonceindtaegter (A/S Information 2019: 7). Pa deres hjemmeside kan man fa
adgang til Information Klima, der er en "klimapakke, som giver dig adgang til hele Informations
klimadaekning: Analyser, baggrund, undersggelser, journalistik, idedebat og store fortzellinger” -
altsa arbejder mediet med at seette klima- og miljgudfordringer i perspektiv. [ en artikel fra
Information tydeligggr chefredaktgr Rune Lykkeberg desuden, at han anser det som mediernes
opgave at "mobilisere” befolkningen til at tage del i klimakampen (Madsen 2018). Det viser, at
mediet i hgj grad prioriterer klima. Derudover eksperimenterer mediet med fremstilling og form,
fx producerer de podcast om grgnne lgsninger. Og sa er deres mest garvede klimamedarbejder,
journalisten Jgrgen Steen Nielsen, et godt eksempel pa, hvordan man som journalist for alvor kan
blive fordybet i stoffet. Interview med ham indgar som empiri i dette speciale (Bilag 3). Jgrgen
Steen Nielsen er uddannet biolog og har siden 1985 arbejdet hos Information, de fleste af arene
som klima- og miljgskribent. I 1995-2002 var han chefredaktgr, i 2003 modtog han Cavlingprisen,

0og i 2020 modtog han Publicistprisen for at veere en "enmandsheer, lzenge fgr klima blev
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mainstream” (Information 2020). I dag arbejder han som skrivende journalist og har desuden
udgivet bogen "Som gjaldt det livet”, der handler om klimakrisen. Information er det eneste

danske dagblad i min udvzaelgelse og adskiller sig pa den made fra de gvrige, udvalgte medier.

6.2.2. Zetland
Seetter problemerne i perspektiv / Eksperimenterer med fremstilling og form / Alternativt medie /

Giver opmuntring og stgtte til laeserne / Journalistisk fordybelse i emnet

Zetland er et digitalt medie, der blev grundlagt i 2012. Deres journalistik er baseret pa otte
grundlaeggende principper, der bl.a. lyder "Vi bekeemper kynisme og skriver gerne om Igsninger ”
og "Vi bruger teknologien til at ggre det let (og nogle gange ligefrem sjovt) at fordybe sig” (Zetland
u.d.). Mediet udgiver kun fa artikler om dagen. Det er muligt at fa artiklerne laest op, og det er
journalisterne selv, der indtaler deres artikler. Zetland er primeert finansieret af deres laesere -
eller medlemmer, som de kalder det, men har ogsa faet finansiel stgtte fra fx Climate Planet til at
skrive en klimabog, der udkom i 2020 (Moll 2020). Mediet har taget et valg om at prioritere
klimastoffet. I 2018 udgav de en artikel med rubrikken: "Journalistikken skal ikke bare beskrive
klimaforandringerne, den skal bekeempe den. Lad os begynde her” (Korsgaard 2018). Budskabet
star klart frem om, at Zetland med deres klimajournalistik vil bidrage til at "bane vejen mod en
grgnnere klode”. Interview med Zetlands nuvaerende klimajournalist, Thomas Hebsgaard, indgar
som empiri i dette speciale (Bilag 2). Han er uddannet journalist fra SDU og senere cand.public
med to semestre pa The New School i New York (Bilag 2, I. 223-226). Tidligere har han arbejdet pa
Information som gkonomi- og udlandsjournalist. Han overtog klimaomradet fra den tidligere
klimajournalist for fa ar siden (Bilag 2, 1. 216), og i 2020 var han medforfatter pa en bog om
klimakrisen med titlen: "Hvis vi vil - Den absolut realistiske guide til at bremse klimakrisen, fgr

det er for sent”.

6.2.3. Videnskab.dk
Saetter problemerne i perspektiv / Eksperimenterer med fremstilling og form / Alternativt medie /

Giver opmuntring og stgtte til leeserne / Samarbejder pd tvaers / Journalistisk fordybelse i emnet

Det digitale medie Videnskab.dk er "Danmarks stgrste videnskabsmedie”, hvis nyheder, der er

gratis for alle, baserer sig pa ny forskning og videnskab. Det er primzert de ansatte journalister,
der leverer indhold til sitet, men pa undersiden Forskerzonen er der plads til, at forskerne selv
skriver nyheder pa baggrund af deres forskning. Tilknyttet Videnskab.dk er en videokanal med

titlen "Klimaks”, hvor malet er at forteelle om klima- og miljgudfordringer til unge (Bilag 4, 1. 447-
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451). Videnskab.dk’s gkonomiske grundlag er arlig stgtte i form af en finanslovbevilling pa fire
millioner kroner. Desuden tjener de penge gennem Center For Faglig Formidling, fx gennem salg
af kurser i forskningsformidling malrettet forskere, og sa stgttes de af en raekke fonde. De
genererer ogsa indtaegt via annoncering (Videnskab.dk u.a.). Som det eneste af de udvalgte medier
opfylder Videnskab.dk umiddelbart alle kvalitetskriterierne. Mediets mal er, at videnskabelige
emner skal formidles pa en made, sa danskere helt ned til 15 ar kan forsta det (Bilag 4, 1. 392).

Videnskab.dk samarbejder desuden med netvaerket Covering Climate Now (Bilag 4, 1. 356).

[ en leder skriver chefredaktgr for Videnskab.dk, Vibeke Hjortlund, at mediet deekker klimaet ud
fra den grundpraemis, at klimaforandringerne hovedsageligt er menneskeskabte, og afszettet for
journalistikken er i videnskaben. Formalet er at forholde sig Kkritisk, "fa nuancerne med” og
producere lgsningsorienteret journalistik, der tager afstand fra "det traditionelle journalistiske
fokus pa problemerne” (Hjortlund 2020). Mediets faste klimajournalist er Thomas Hoffmann, og
interview med ham indgar i specialet som empiri (Bilag 4). Thomas Hoffmann er uddannet
journalist fra RUC, tidligere journalist for bl.a. Politiken og Nordjyske Stifstidende. I 2014 modtog

han prisen European Science Writer Award.

6.2.4. Verdens Bedste Nyheder
Saetter problemerne i perspektiv / Alternativt medie / Giver opmuntring og stgtte til leeserne /

Journalistisk fordybelse i emnet

Verdens Bedste Nyheder startede tilbage i 2010 som en oplysningskampagne med formalet at
oplyse danskerne om globale fremskridt. Artiklerne tager udgangspunkt i ét eller flere af FN’s
Verdensmal for baeredygtig udvikling, der netop er til for at szette fokus pa at lgse nogle af verdens
stgrste udfordringer, herunder klimaforandringer. Mediet vil gerne sprede hab med deres
journalistik (Verdens Bedste Nyheder u.a.). De udkommer primaert pa deres egen hjemmeside,
men de har aftaler med en lang reekke aktgrer, bl.a. Jyllands-Posten om at levere indhold til dem
ofte - dog uden at fa indhold retur, hvorfor jeg ikke karakteriserer det som et decideret
samarbejde (Bilag 5, 1. 285). Verdens Bedste Nyheder er en selvsteendig forening stiftet af en
raekke sektorer, herunder FN, de danske udviklingsorganisationer og det danske erhvervsliv. Det
er en non-profit organisation, og deres gkonomiske grundlag hviler primeert pa fondsbevillinger,
Finansloven og medlemskontingenter. Desuden driver mediet ogsa verdensmal.org samt
verdenstimen.dk, og begge platforme har fokus pa Verdensmalene i Danmark (Verdens Bedste

Nyheder u.d.).
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Journalist Thomas Gringer Jakobsen er ham, der skriver mest om klima pa mediet. Interview med
ham indgar i specialet som empiri (Bilag 5). Thomas Gringer Jakobsen er uddannet journalist fra
Journalisthgjskolen i 2007 og har tidligere arbejdet som kommunikationskonsulent. Hans
interesse for klima startede for omkring otte ar siden, og siden har han sat sig ind i

klimaudfordringerne gennem sin journalistik (Bilag 5, 1. 49; 59).
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7. Analyse

Analysen er bygget op efter HOI-modellens fem overordnede niveauer, hvoraf de to niveauer, der
relaterer sig til eksterne faktorer, behandles hver for sig for kort at blive klogere pa det ydre pres,
som de fire udvalgte medier, der arbejder med at styrke klima- og miljgjournalistik, star over for.
De tre yderlige niveauer behandles dernzest samlet, hvor observationsstudie samt interview med
de udvalgte journalister anvendes for at blive klogere p3, hvordan mediernes kapitaler, den
underliggende doxa samt indflydelsen fra journalisternes habitus og illusio pavirker og gensidigt
pavirkes af klima- og miljgjournalistikken. Formalet er at besvare arbejdsspgrgsmalet: Hvilke
betingelser ligger til grund for udvalgte journalisters mdde at producere klima- og miljgjournalistik

pad?

7.1 Pavirkninger fra det sociale system
Det er vigtigt at anerkende globaliseringens indvirkning pa den klima- og miljgjournalistik, som

de fire journalister producerer. Store, transnationale og globale systemer far mere og mere
indflydelse pa det journalistiske felt. Det politiske system har en stor indflydelse pa
nyhedsmediernes demokratiske funktion, herunder for det danske demokratisk-korporative
mediesystem, der er kendetegnet ved pa den ene side at have selvsteendighed fra staten og pa den
anden side veere afhaengig af staten rent gkonomisk (Blach-@rsten og Willig 2016: 19). For de fire
udvalgte medier i specialet geelder, at de er gkonomisk afthangige af staten: Zetland og
Information modtager arligt mediestgtte, mens bade Verdens Bedste Nyheder og Videnskab.dk
modtager stgtte via regeringens Finanslov (se afsnit 6.2). Globaliseringen er med til at gge dette
behov for gkonomisk stgtte fra staten, da store spillere som Facebook og Google stjeler
hovedparten af annonceindtaegterne pa nettet og fordi danskere ikke er villige til at betale for
journalistik (Blach-@rsten og Willig 2016: 26). Information udtrykker bekymring om denne
udvikling og skriver i deres arsrapport, at statsstgtte er afggrende for at lave "uathaengig
kvalitetsjournalistik” (A/S Information 2019: 9). De tre andre medier har dog en umiddelbar
fordel i kun at udkomme digitalt. Et af de fire udvalgte medier har fundet en made at f4 folk til at
betale for deres journalistik pa: I Zetlands seneste opggrelse over antallet af medlemmer ses, at

mediet har naet sin milepzel om 20.000 betalende "medlemmer” (Morovati 2020).

7.1.2. Betydningen af globale netvaerk for klimajournalistikken
Globaliseringen gger ogsa mulighederne for at indga i samarbejder med andre medier pa tveers af

landegreenser, og flere studier peger netop pa vigtigheden af dette for at styrke

klimajournalistikken (Kunelius 2019; Kunelius et al. 2017; Boykoff 2011; Hansen og Cox 2015;
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Gess 2012). Netvaerket Covering Climate Now er et godt eksempel p3a, hvordan
graenseoverskridende samarbejdsaftaler kan ggres pa en effektiv og billig made. Netveaerket bestar
af medier fra hele verden, som frit kan bruge hinandens klimaartikler, hvis disse stilles til
radighed (Bilag 4, 1. 397-400). Af de medier, som dette speciale har fokus p3, har blot
Videnskab.dk indgaet dette samarbejde. I teorien er det en made, hvorpa mediet kan fa mere
daekning af, hvad der sker ude i verden, enten fordi de kan samarbejde med andre journalister
eller oversatte de artikler, de allerede har skrevet (Bilag 4, 1. 364-367). Det er med til i hgj grad at
styrke Videnskab.dk’s sociale kapital, da det automatisk gger deres netveerk og adgang til viden.
Informations Jgrgen Steen Nielsen fortealler, at netvaerket ikke er interessant for dem, fordi de har
den bemanding, de skal bruge (Bilag 3, 1. 287), mens Thomas Hoffmann fra Videnskab.dk ikke
forstar, hvorfor flere medier ikke indgar i netvaerket, da det er en effektiv og billig made at fa
spredt flere historier om "klimaets tilstand og Igsninger pa det” (Bilag 4, 1. 407-409). I Danmark
indgar sammenlagt blot tre medier i dette klimasamarbejde: Videnskab.dk, Solidaritet og K-News

(Covering Climate Now u.d).

7.1.3. Ydre pres pavirker journalisternes klimadaekning
Klimakrisen skaber et ydre pres, der har betydning for, hvordan danske journalister producerer

klima- og miljgindhold i dag. For de medier, jeg har kigget p3, fgrer et gget internationalt fokus pa
klima og miljg til stadig mere deekning heraf. Som eksempel fremhaever flere af de udvalgte
journalister IPCC’s rapport fra 2018, der handler om vigtigheden af at handle over for
klimaforandringerne hurtigst muligt, som et vendepunkt for opmaerksomheden pa klima og miljg.
Videnskab.dk’s Facebookgruppe Red Verden, hvori en del af mediets malgruppe deler ud af deres
holdninger, spgrgsmal og bekymringer, endte efter 2018 med hovedsageligt at handle om klima
(Bilag 4,1. 295-304). Thomas Hebsgaard fra Zetland fremhaever ligeledes Klimapanelets rapport
som et vendepunkt (Bilag 2, 1. 301-304). Ogsa Thomas Gringer Jakobsen fra Verdens Bedste
Nyheder har oplevet den ggede opmaerksomhed pa klima- og miljgudfordringerne de seneste ar

(Bilag 5, 1. 65-66).

7.2. Pavirkninger fra sociale institutioner
De fire medier bliver pa forskellig vis pavirket af sociale institutioner. Thomas Hebsgaard og

Thomas Gringer Jakobsen fremhaever den sociale bevaegelse Fridays for Future, der har haft
betydning for deres og andre mediers made at producere klima- og miljgjournalistik pa siden
2018, og som haenger teet sammen med fgrnesevnte klimarapport (Bilag 5, 1. 63; Bilag 2, 1. 343). I sin

idéudvikling kigger Jgrgen Steen Nielsens ofte pa forskningsresultater og pressemeddelelser fra
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forskere og universiteter, men han finder ogsa inspiration i NGO’ernes arbejde, fx via
pressemeddelelser eller i politiske kommentarer (Bilag 3, 1. 44-50). Det illustrerer teknologiens
betydning for disse journalisters arbejde, og hvor let det pa denne made kan veere for disse
aktgrer at fa indflydelse i medierne (Bilag 3, . 55-58). Thomas Gringer Jakobsen far Igbende mails
fra forskellige aktgrer, der vil have ham til at skrive om forskellige projekter, som de har iveerksat,
og som de finder seerligt beeredygtige, men gentagne gange har han gennem research hurtigt
kunne gennemskue, at der ikke var hold i deres forteellinger (Bilag 5, 1. 227-237). Med et stadig
stgrre globalt og nationalt fokus pa dagsordenen er det forventeligt, at journalisterne ma forholde
sig til flere af sidanne henvendelser i fremtiden, og derfor er det vigtigt for Thomas Gringer
Jakobsen, at han har et stadig stgrre kendskab til klima- og miljgudfordringer, da det kan blive
afggrende ift. mediets troveerdighed (Bilag 5, 1. 246-249).

7.3. Et blik pa medieorganisationerne, deres rutiner og journalister
[ dette afsnit kigger jeg pa de interne betingelser, der kan forklare de fire journalisters mader at

producere klimajournalistik pd, herunder deres habitus og illusio samt mediets kapitaler og doxa,

der alle gensidigt pavirker hinanden og dermed praksis.

7.3.1. Medierne vil den lgsningsorienterede journalistik
Thomas Hebsgaard beskriver, hvordan Zetland har fokus pa at veere lgsningsorienterede i deres

klimajournalistik (Bilag 2, 1. 69-70). Ud fra mit besgg pa redaktionen far jeg at vide, at mediet i den

kommende tid vil prioritere stofomradet endnu mere:

TH forteeller mig om en podcast, som de gerne vil lave, evt. med ham som
“veert”. De vil gerne seette sig tungt pa dagsordenen, forteller han, og iser

fordi han lige har udgivet en klimabog.

Information har beskaeftiget sig med klima i leengere tid, end de andre udvalgte medier har
eksisteret, og Jgrgen Steen Nielsen siger direkte, at stoffet har en vigtig status pa Information
(Bilag 3, 1. 252). 1 dag er han en ud afi alt tre klimajournalister pa Information, og denne
anseettelse af flere journalister viser, at stoffet bliver stadig mere og mere prioriteret.
Informations klima- og miljgstof skiller sig ud fra andre danske dagblade netop i forhold til
maengden af klima- og miljgstof, selvom Jgrgen Steen Nielsen papeger, at dagblade som Politiken

og Bgrsen flytter sig "relativt hastigt i de her ar” (Bilag 3, 1. 199-201).
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Jorgen Steen Nielsen udtrykker et gnske om en lgsningsorienteret journalistik, der dog drukner i
avisens prioritering af historier med konfliktperspektiv. Ifglge ham dominerer disse historier pa
trods af, at de har sat et mal om at lave ugentlige historier om omstilling (Bilag 3, 1. 184-188).
Historierne har altsa karakter af at veere problemorienterede frem for lgsningsorienterede, og
derfor lever de ikke op til egne ambitioner (Bilag 3, 1. 188-189). Mange ars erfaringer med at
producere journalistik har betydning for maden, deres klima- og miljgjournalistik ser ud pa i dag,
og det gor det svert for mediet at eendre det (Bilag 3, 1. 159-169). Pa trods af gnsket om at eendre
deres deekning, skiller denne doxa sig ud fra de andre mediers doxa, der anerkender den

lgsningsorienterede journalistik.

Thomas Hoffmann beskriver Videnskab.dk’s vigtige rolle i at fortaelle om, "hvad der er op og ned
pa klima- og miljgomradet” (Bilag 4, 1. 78-79). Han mener desuden, at Videnskab.dk er "lidt mere
insisterende pa lgsninger i artiklerne” end pa andre medier (Bilag 4, 1. 339-340), hvilket ikke
ngdvendigyvis er tilfeeldet sammenlignet med bade Zetland og Verdens Bedste Nyheder, der ogsa
fokuserer pd den lgsningsorienterede journalistik. Ifglge Thomas Gringer Jakobsen er der en lang
reekke udfordringer forbundet med den lgsningsorienterede journalistik, fordi "der er mange, der
bliver stgdt over, at man prgver at se lyst pa det eller i hvert fald ikke bevidst negativt ser det ud
fra et lgsningsorienteret perspektiv” (Bilag 5, . 127-134). Igen stiller det et krav til journalisten

om at vide rigtig meget om emnerne (Bilag 5, 1. 146-147).

7.3.2. Lav gkonomisk kapital forhindrer ikke klimajournalistikken
For et medie har ejerforholdene stor betydning (Shoemaker og Reese 2014: 163). Ingen af de

udvalgte fire medier er ejet af stgrre konglomerater (se afsnit 6.2), hvilket umiddelbart er med til
at give dem mere selvbestemmelse over deres indhold, herunder over klima- og miljgjournalistik.
Til gengeeld er de som naevnt afhaengige af statens hjeelp. Heldigt er det derfor, at klima og miljg
synes at blive en stadig stgrre prioritering for staten. For Videnskab.dk kommer det fx til udtryk i
bevillinger fra Folketinget til at daekke grgn omstilling. Sidste ar betgd det, at de kunne hente
endnu en journalist ind for at deekke klima (Bilag 4, 1. 368). Pa den made kan man sige, at klima og
miljg gger Videnskab.dk’s gkonomiske kapital takket veere politisk pres. Men det er ikke
ensbetydende med, at de har stor gkonomisk kapital. Thomas Hoffmann beskriver, hvordan der
ikke er penge til at preesentere artiklerne med god grafik eller flotte fotografier, selvom det ifglge
ham ville ggre deres klimajournalistik endnu bedre (Bilag 4, 1. 435-437). Han udtrykker desuden
et gnske om at kunne eksperimentere mere med at praesentere indhold pa forskellige mader, fx

gennem podcast, men Videnskab.dk "mangler simpelthen nogen, der har lyst til at betale for det
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indhold” (Bilag 4, 1. 443-445). Thomas Hoffmann beskriver pa den ene side Videnskab.dk’s relativt
lille stgrrelse som en udfordring ift. at "1gfte” alle de emner, de gerne vil (Bilag 4, 1. 494). Pa den
anden side fremhaever han det gode ved, at de pga. stgrrelsen ikke har en hierarkisk inddeling pa
redaktionen - og derfor skal han heller ikke keempe med at fa en bestemt dagsorden igennem

(Bilag 4, 1. 76-77).

Zetlands gkonomi er athaengig af, at folk vil betale for dem, hvilket de lige nu har succes med.
Deres gkonomiske kapital synes altsa at vokse. Thomas Hebsgaard ggr det Klart, at Zetland ikke er
kommet sovende til de 20.000 medlemmer. Han tror, at det har hjulpet dem, at de fra begyndelsen
har gennemarbejdet stoffet, herunder klima- og miljgjournalistikken, grundigt (Bilag 2,1. 121-
123). Mere udfordret af gkonomi synes Verdens Bedste Nyheder at veere. De har fx ikke rad til at
sende deres journalister steder hen for at deekke klima, selvom Thomas Gringer Jakobsen mener,
at det er vigtigt at komme teet pa og se de mennesker, der lever med fx klimaforandringer, hvilket
ogsa understreges i reviewet (se fx Hornmoen 2011: 90; (Bilag 5, 1. 167-168). En made, hvorpa de
forsgger at na ud til flere laesere, bestar i, at de leverer nyheder til forskellige store medier, fordi

o_n

de ganske enkelt ikke kan "leve pa kommercielle vilkar”, men i stedet bruger det som en made at

komme ud med deres journalistik (Bilag 5, 1. 301-303).

”(...) det giver ogsG mulighed for, som Obama sagde: Punch above that weight. Vi sldr

simpelthen hdrdere, end vi egentlig kunne som en lille organisation” (Bilag 5, . 413-416).

Verdens Bedste Nyheder forsgger altsa pa trods af lille gkonomisk kapital at fa gget andre
kapitaler gennem stgrre medier. For dem er det vigtigt forst og fremmest at na ud til den brede

befolkning, og sa ma gkonomien fglge efter i fremtiden (Bilag 5, 1. 416-419).

Informations placering i det journalistiske felt er anderledes end de andres, da det er et dagblad,
som er udfordret af den teknologiske udvikling, der tvinger mange medier til at nyteenke deres
forretningsmodel til ogsa at inkludere online tilstedeveaerelse (Shoemaker og Reese 2014: 132-
133). Det er fgrsti ar, at dagbladet har opnaet flere digitale abonnenter end printavis-abonnenter
(Eriksen 2020). Artiklerne skrives stadig forst og fremmest til dagbladet, fgr de kommer pa nettet,
og mediet har ikke en selvsteendig webredaktion tilknyttet (Bilag 3, 1. 276). Trods et generelt pres
pa annoncemarkedet, som Information er athaengigt af for at overleve, er der tegn pa, at de
besidder stor gkonomisk kapital. Jgrgen Steen Nielsen forklarer, at de i gjeblikket er mere
"gunstigt” stillet, end de har veeret i andre perioder (Bilag 3, 1. 235-239). Desuden anser jeg det

faktum, at man kan abonnere saerskilt pd avisens klimaartikler som et udtryk for, at klimaomradet
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i sig selv er et stofomrade, som de kan tjene penge pa. Klima- og miljgjournalistik er altsd med til

at styrke avisens gkonomiske kapital.

7.3.4. Mediernes doxa giver plads til klima- og miljgjournalistikken
Selvom de fleste af medierne er udfordret af lille gkonomisk kapital, er det felles for alle, at de har

rigeligt med tid til radighed til at producere klimajournalistik- og journalisterne har ligeledes
frihed til selv at vaelge, hvad de gnsker at skrive om. Thomas Gringer Jakobsen bruger cirka en
fijerdedel af sin tid pa fokuseret research, og han beskriver det som et medie, hvor forholdene er
bedre end andre steder, fordi de har "tid til at sidde og researche og keele for historien” (Bilag 5, L.
181-189; 1. 310-312;). Hos Verdens Bedste Nyheder synes der altsa at veere en serlig doxa, der ggr
det acceptabelt at bruge tid pa at dykke ned i et emne og sKkrive sin historie og desuden have
flydende deadlines (Bilag 5, 1. 113). Det er ikke noget, der kun er geeldende for
klimajournalistikken, men det virker trods alt som om, at denne er med til at udforske graenserne
for, hvad der er acceptabelt, da denne journalistik beskrives som mere udfordrende og
tidskraevende end den gvrige journalistik (Bilag 5, 1. 430). P4 Videnskab.dk far Thomas Hoffmann
ligeledes meget tid til at researche og skrive sine artikler. Nar han interviewer forskere har han
dog en strategi om at stille dumme spgrgsmal og vide sa lidt som muligt pa forhand (Bilag 4, 1.
292-295). Det kan ggre det nemmere i sidste ende at formidle til dem, der ikke ved noget om
emnet overhovedet. P4 mediet eksisterer en doxa om, at klima og miljg bliver prioriteret hgijt, og
det skal til dels forstds i kraft af det politiske ydre pres og gkonomiske bevillinger hertil. Men der
foregdr ogsa et internt, interessedrevent pres i form af redaktionelle gnsker om en forandring af
mediebilledet, og denne er med til at forme klimajournalistikken og ggre den mere
lgsningsorienteret (Bilag 4, 1. 100-103). Pa Zetland oplever Thomas Hebsgaard ogsa frihed til at
skrive om det, han synes er spaendende, og det vidner om, at der pa mediet er en doxa, der giver

klima og miljg en szerlig status. Dette kommer ogsa til udtryk i observationsstudiet:

Lea Korsgaard minder folk om, at plastikbakkerne kan genbruges. De har fdet
cateringfirmaet til at tage dem med retur for at genbruge dem. De far
vegetarmad 4 ud af 5 dage. ’Practise what you preach,” er Thomas

Hebsgaards kommentar til det.

Det er meget sjaldent, at Thomas Hebsgaard bliver bedt om at skrive noget, han ikke synes er

interessant (Bilag 2, l. 77). Han udtrykker da ogsa sin generelle tilfredshed med at veere pa en
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arbejdsplads med denne frihed (Bilag 2, 1. 79). Det skal siges, at Thomas Hebsgaard altid har
mange bolde i luften pa én gang, men at han aldrig fgler sig presset til at skrive en historie feerdig,
og det tilskriver han til dels Zetlands nyhedsrul, hvor de kun udgiver fa artikler om dagen (Bilag 2,
1. 203-205). P4 mange mader imgdekommer Zetlands tilgang til bl.a. klimajournalistikken et
forandrende medielandskab, hvor hovedparten far deres nyheder via smartphones (se afsnit 3.3).
Zetlands, og herunder Thomas Hebsgaards, fokus pa at inddrage medlemmerne i idéudviklingen
peger p3, at de sgger at genetablere "forbindelsen” til borgerne, som Jgrgensen og Westergard
beskriver det (Jgrgensen og Westergard 2018: 28; (Bilag 2, 1. 178-179). Denne forbindelse til
borgerne har Thomas Hoffmann ogsa i kraft af at vaere den primaere administrator for
Facebookgruppen Red Verden, som han bruger meget tid pa at fglge med i hver dag (Bilag 4, 1. 60-
61). Medier kan netop have gavn af at benytte disse teknologier til at skabe en ny form for

klimajournalistik (Hansen og Cox 2015: 187).

Jorgen Steen Nielsen foretraekker ligesom Thomas Hebsgaard og Thomas Gringer Jakobsen at
bruge lang tid pa at leese om et omrade, han skal deekke, og farst til sidst tale med kilderne (Bilag
3,1.97-100). Han far ogsa meget frihed til at styre sin arbejdsdag og sit valg af historier. Ligesom
tilfzeldet er for de gvrige journalister, mgder han sjeeldent modstand pa de historier, han pitcher
(Bilag 3, 1. 62-63). Han peger pa en generel historisk opfattelse af, at klima- og miljgjournalistik er
sveert, sa det er noget, man overlader til "de ngrder, man nu har” (Bilag 3, 1. 244-246). Derfor er
det oftest fagjournalisten, der kommer med idéerne (Bilag 3, 1. 91-92). Eftersom de udvalgte
journalister har meget at sige i forhold til mediernes klima- og miljgdagsorden, understreger det

vigtigheden af fordybelse i stoffet (Wyss 2019: 59; Hornmoen 2011: 91).

7.3.5. Individernes habitus styrker klima- og miljgjournalistikken
Seerligt for de udvalgte fire journalister er, at de alle breender for klimadagsordenen. Thomas

Gringer Jakobsen tilkendegiver illusio til den Igsningsorienterede klima- og miljgjournalistik, som
Verdens Bedste Nyheder producerer, nar han betegner den som vigtig i klimadebatten. Hans og
mediets tro pa vigtigheden af journalistikken kan forklare, hvorfor mediet kan overleve, selvom
det i praksis giver alt deres journalistik veek gratis. Zetlands nuvaerende klimadaekning skal ses i
lyset af Thomas Hebsgaards brede viden og hans efterhanden specifikke viden om klima og miljg.
Han har ikke beskaeftiget sig med klima under sin uddannelse, og fgr han kom til Zetland, har han
ikke haft erfaring med stofomradet (Bilag 2, 1. 223-227). Som et komplekst stofomrade vil en
journalist have gavn af at opna viden om klima- og miljgudfordringer, og denne viden er Thomas

Hebsgaard i gang med at opbygge gennem hhv. sit bidrag til klimabogen og sin fordybelse i
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stofomradet, der stort set er det eneste, han deekker nu (Bilag 2, 1. 214-217). Hans gnske om at

bruge megen tid pa research kom til udtryk i mit besgg pa redaktionen:

Klokken nermer sig 15:30. TH har kun rejst sig en enkelt gang siden frokost.
Vedtegter, gennemlaesning af IMF's rapport og mails til potentielle kilder, [yder
dommen pa dagens arbejde, da jeg begynder at pakke sammen. Han forteller,

at det er lidt den ’kedelige” del af arbejdet: Research foran en skarm.

Denne fordybelse i stoffet kan veere med til at styrke tilliden til journalisten og derved mediet
(Wyss 2019: 113; 218). Desuden kan hans tidligere erfaringer vise sig brugbare i hans
journalistik, da klima og miljg netop bgr inddrage perspektiver fra andre stofomrader

(Briiggemann 2017: 9).

Fgr Thomas Gringer Jakobsen blev ansat hos Verdens Bedste Nyheder, rejste han rundt i bl.a.
Latinamerika, hvilket han beskriver som noget, der @ndrede hans syn pa isaer klima- og
miljgudfordringer og som gjorde, at han sggte job hos Verdens Bedste Nyheder senere (Bilag 5, 1.
10-24). Interessen for klima og miljg gar ogs3, at han anvender sin fritid pa at dykke mere ned i
emnerne (Bilag 5, l. 334-339). Klima og miljg gennemsyrer mange dele af hans liv og er med til at
forme hans habitus, der videre er med til at forme klimadeekningen i Verdens Bedste Nyheder.
Selvom han ikke vil kalde sig selv specialiseret i omradet (Bilag 5, 1. 123), sa er det tydeligt, at han

finder emnet vigtigt nok til at investere tid og energi i at vide mere og mere om det.

Af de fire interviewede journalister er Jgrgen Steen Nielsen den mest erfarne. Han er uddannet
biolog, og i kraft af hans baggrundviden og mangearige erfaring bidrager hans habitus ogsa til at
styrke Informations kulturelle kapital pa klima- og miljgomradet, ligesom den er med til at styrke
mediets sociale kapital i kraft af og hans trovaerdighed som klimajournalist, og omvendt er der
ogsa grund til at tro, at hans habitus ligger til grund for den made, klimajournalistikken pa mediet
ser ud pd i dag. Nar mediet derfor ikke kan imgdekomme deres eget udtalte gnske om mere
lgsningsorienteret journalistik, kan det forklares i Jargen Steen Nielsens mange ar pa avisen. |
teorien er det nemmere at opnd malet om mere lgsningsorienteret journalistik, hvis mediet far
nye aktgrer tilknyttet, da reelle forandringer i et felt ofte kreever nye aktgrer, der skiller sig
vaesentligt ud (Benson og Neveu 2005: 5-6). Omvendt kan journalister med mange ars erfaring
styrke mediets samlede kapital i kraft af deres habitus, og derfor giver det mening for Information

at holde fast i den garvede klimajournalist.
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Thomas Hoffmann mener, at der er "brug for, at der er nogle der fortzeller og bliver ved med at
ridse op, hvad virkeligheden er, og ogsa hjelper med at fortaelle, hvad lgsningsforslagene er”
(Bilag 4, 1. 277-280). Han anser sin rolle som klimajournalist for veerende vigtig i kampen mod
klima- og miljgudfordringerne, hvilket er en tilkendegivelse af illusio til klima- og
miljgjournalistikken. Som prisvindende videnskabsjournalist har han en seerlig habitus, der
passer godt overens med det, Videnskab.dk star for, og som er med til at gge mediets kulturelle

kapital.

7.3.6. Grundig klimadaekning og betydningen af symbolsk kapital
Pa Videnskab.dk kommer mediets grundighed til udtryk i, at journalisterne, heriblandt Thomas

Hoffmann, altid sender deres artikler til gennemsyn hos kilderne (Bilag 4, . 124). For "vi lever jo
af vores troveaerdighed, sa det er ekstremt vigtigt for os, at det hele bare sidder i skabet” (Bilag 4, 1.
131-138). Troveerdighed er med til at styrke et medies symbolske kapital, der samtidig kan
veksles i andre felter - fx til gkonomisk kapital. Hvis ikke Videnskab.dk blev betragtet som et
troveerdigt medie, er det sveert at forestille sig, at det kunne lade sig ggre at fa flere penge til at
deekke den grgnne omstilling, som tilfeeldet har veret for mediet. Noget tyder p3, at mediets
ggede fokus pa klima- og miljgjournalistikken videre har smittet af pd mediets gvrige journalistik
ved at inspirere andre stofomrader "til at fa lgsninger med ind i formidlingen” (Bilag 4, 1. 340-
341). Det understreger, at klima- og miljgjournalistik har potentiale til at styrke den symbolske

kapital og pavirke den generelle journalistik i en ny retning.

Verdens Bedste Nyheders klimadaekning kan i princippet have gavn af den symbolske kapital, som
mediet opnar, nar deres journalistik bliver anvendt i folkeskolen (Bilag 5, 1. 100-103). Det samme
gor sig geeldende for Videnskab.dk, hvis journalistik ogsa bliver anvendt i skoleopgaver (Bilag 4, 1.
132). Denne symbolske kapital ggr, at medierne opnar vigtig anerkendelse i andre felter og i

princippet giver dem mulighed for at eksperimentere mere med deres journalistik.

Information har i flere ar givet plads til klima- og miljgjournalistikken, og man kan sige, at de har
veeret frontlgber pd omradet, fordi der i disse ar sker et skred i mediernes fokus pa
klimajournalistik. Dette er med til at give dem symbolsk kapital, szerlig hvis klima- og
miljgjournalistikken udbredes yderligere og opnar endnu mere anerkendelse i det journalistiske
felt. Spgrgsmalet er, om man kan sige, at der er ved at opsta et decideret underfelt for klima- og

miljgjournalistik?
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7.3.7. Mod fremtidens klimajournalistik?
Indtil nu har klima- og miljgjournalistikken veeret underlagt de samme betingelser som al anden

journalistik, men det passer ikke sammen med klima- og miljgudfordringerne. De fire udvalgte
medier har seerligt gode forudsaetninger for at kunne definere, hvad reglerne er i et eventuelt
klima- og miljgfelt, da de har erfaring og desuden kapitaler, der i hvert fald delvist kan hjeelpe
dem. De fire journalister er enige om isaer én ting: Fremtidens klimajournalistik skal veere
lgsningsorienteret. Derudover peger journalisterne p4, at der skal veere tid til at behandle stoffet
grundigt, hvilket ogsa er en af de pointer, som er fremhaevet i reviewet (Boykoff 2011: 75; Hansen
og Cox 2015; 194). Og sa er den gode klimajournalistik afthaengig af, at der eksisterer en sarlig

doxa hos mediet, der anerkender stoffets vigtighed:

”Jeg kunne forestille mig, hvis man var pd et medie, hvor man hver gang folte, man skulle ind
og skulle sld en port ned og kaempe mod en heer for at fd lov at fd en klimaartikel igennem... sd
kommer man mdske til at glemme det naeste gang, eller i hvert fald ikke at tage kampen”

(Bilag 4, 1. 426-428).

Denne doxa er til at finde pa alle medierne, og det er iseer inden for de seneste to-tre ar, at
omradet har faet denne anerkendelse. I den forbindelse er der grund til at tro, at den
lgsningsorienterede, konstruktive klima- og miljgjournalistik bliver noget, flere medier kaster sig
over. Ulrik Haagerup har med Constructive Institute for alvor sat fokus pa den konstruktive
journalistik, og i fremtiden vil flere bade danske og internationale journaliststuderende stifte
bekendtskab med det pa uddannelsen (Hansen u.a). Det danske mediesystem er bl.a.
karakteriseret af at have en hgj journalistisk professionalisering (se afsnit 3.3), og ndr den
konstruktive journalistik inddrages pa uddannelsen, er det med til at give gode forudsaetninger
for, at nye journalister i fremtiden vil kaste sig over den lgsningsorienterede klima- og
miljgjournalistik. Man kan argumentere for, at der er ved at opsta et sarligt underfelt for klima-
og miljgjournalistikken, hvori en lille gruppe af klimajournalister er ved at definere de gaeldende
regler for feltet. Dette potentielle nye underfelt er szerligt kendetegnet ved journalisternes
overbevisning om stofomradets vigtighed, da klima- og miljgudfordringer udfordrer livet, som vi
kender det. Det er muligvis kun et spgrgsmal om tid, fgr dette spirende underfelt kommer til at
pavirke det journalistiske felt. Thomas Gringer Jakobsen tror p3, at flere journalister snart vil ggre
op med den "stgrste udfordring inden for journalistikken”, nemlig at e2endre klima- og

miljgjournalistikken (Bilag 5, 1. 556-559).
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7.4. Delkonklusion

Hvilke betingelser ligger til grund for udvalgte journalisters mdde at producere klima- og

miljgjournalistik pd?

For de udvalgte journalister geelder, at deres made at producere klima- og miljgartikler pa
pavirkes af bade eksterne, ydre pres og internt i mediet. Der blev for alvor sat fokus pa klima- og
miljgudfordringer i 2018 med IPCC’s rapport om klimaforandringer og de sidelgbende sociale
bevagelsers fokus herpa. Siden da har searligt tre af de fire journalister taget deekningen endnu
mere alvorligt og fokuseret pa at ggre den bedre. Information har som det eneste af de fire medier
haft fokus pa stofomradet laenge, om end mediet i dag prioriterer emnet mere. Dagbladet er
udfordret mere af globaliseringen end de tre andre medier, der kun udkommer digitalt. I ar har

dagbladet dog for fgrste gang faet flere digitale abonnenter end printavis-abonnenter.

Journalisterne kommer fra vidt forskellige baggrunde og har vidt forskellige erfaringer, men
feelles for dem er, at de bruger meget tid pa at fordybe sig i klima- og miljgdagsordenen og
tilkendegiver illusio til vigtigheden af klima- og miljgjournalistik. Deres habitus styrker mediernes
kapital, saerligt den kulturelle kapital, ligesom mediernes doxa, der giver seerligt den
lgsningsorienterede klimajournalistik status, ogsa har indflydelse pa journalisternes habitus. Det
giver journalisterne stgrre mulighed for at eksperimentere med klimajournalistikken.
Videnskab.dk er det bedste eksempel pa, hvordan et medie kan opna social kapital gennem et
styrket klimanetveaerk mellem medier pa globalt plan. Selvom medierne er gkonomisk pressede,
har alle fire journalister frihed og tid til at seette sig ind i og producere den klimajournalistik, de
gnsker. For Videnskab.dk kan dette forstas i kraft af mediets lille stgrrelse. Bide Videnskab.dk og
Verdens Bedste Nyheder udbreder trods deres stgrrelse deres artikler gennem andre medier for
at fa mere indflydelse. Informations eksisterende doxa favoriserer et overvejende fokus pa drama
og konflikt. Jgrgen Steen Nielsen udtrykker dog i stil med de andre journalister gnsket om en mere
lgsningsorienteret klima- og miljgjournalistik, selvom stofomradet allerede nu er med til at styrke
avisens gkonomiske kapital. Klimajournalisterne pa Zetland og Videnskab.dk sgger at etablere
direkte forbindelse til deres leesere gennem deres digitale platforme. Dette kan vaere med til at
styrke tilliden til medierne og har desuden indflydelse pa journalisternes idéudvikling af klima- og

miljghistorier.

Meget tyder p3, at der er ved at opsta et underfelt for klima- og miljgjournalistik med egne regler
og en doxa, der relaterer sig til den Igsningsorienterede klima- og miljgjournalistik. Alternative,

digitale medier som Zetland, Videnskab.dk og Verdens Bedste Nyheder er i teorien gode
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katalysatorer for forandring, mens Information er et eksempel p3, at traditionelle medier ogsa kan
styrke klima- og miljgjournalistikken, selvom der kan vaere andre udfordringer forbundet hermed.
Disse medier viser, at klima- og miljgjournalistikken har potentiale til at blive en frontlgber for
generel udvikling af journalistikken, da en afggrende betingelse for en styrket klima- og
miljgjournalistik er grundighed, der med fordel kan smitte af pa al anden journalistik og styrke

mediets troveerdighed.
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Klimaet heenger jo sammen med den mdde, vi lever pd, og den erkendelse tror jeg tager
rigtig lang tid for folk at f& Men hvad er den bedste mdde at tale om det pd? Er det panic,

eller er det hab? Jeg tror, det er hab”

- Thomas Gringer Jakobsen, klimajournalist hos Verdens Bedste Nyheder,

Citat findes i Bilag 5, 1. 538-540.
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8. Diskussion

Hvordan kan flere danske medier styrke deres klima- og miljgjournalistik?

Det er vigtigt at pointere, at generaliserbarheden af indevaerende undersggelse er defineret af
hhv. de teorietiske forudsaetninger og de fire udvalgte cases. Seerligt Zetland, Videnskab.dk og
Verdens Bedste Nyheder har i kraft af at veere alternative medier nogle andre vilkar for at
eksperimentere med deres klima- og miljgjournalistik end mange andre, mere traditionelle
medier. Deres erfaringer kan ikke direkte overfgres til hele det danske mediebillede, selvom de i
samspil med synteserne formar at illustrere nogle af de muligheder, der eksisterer for danske
medier. Alle medier skal ikke vaere ens, men der er grund til at tro, at de fleste medier kan have
gavn af at finde inspiration hos de fire udvalgte mediers erfaringer med klima- og
miljgjournalistikken. Eftersom meget tyder p3, at det danske mediesystem i dag bestar af en
segmentpresse, hvor de enkelte medier i hgj grad henvender sig til bestemte segmenter (Blach-
@rsten og Willig 2016: 27), er det bestemt gnskvaerdigt, at flere medier begynder at prioritere

klima- og miljgjournalistikken i forskellige genrer.

8.1. Den nye medielogik

[ litteraturreviewet fremgar det, at mediernes tempo og tidspres ikke giver plads til at deekke
klimaet, og at det i veerste tilfaelde kan svaekke tilliden til medierne yderligere. Hvis den
eksisterende medielogik med for hgjt tempo, for stort tidspres og for darlig formidling sveekker
tilliden til journalister, ma det modsatte groft sagt veere med til at styrke tilliden. I en verden, hvor
journalister lider under manglende tillid fra befolkningen, er der grund til at tro, at dette kun er
positivt for journalistikken i al almindelighed. De fire journalister far meget tid til at researche og
formidle deres klimajournalistik. Dette skal saerligt forstas i den doxa, der eksisterer pa medierne,
og at journalisterne i meget hgj grad tilkendegiver illusio til det at deekke klimaet pd en
lgsningsorienteret made. De anser den lgsningsorienterede klimajournalistik som noget, der er
decideret ngdvendigt for bade journalistikken og menneskeheden. Hvis andre medier og
journalister skal fglge trop, kraever det ligeledes, at de anerkender stofomradets vigtighed og

herunder behovet for at eendre den eksisterende medielogik.

8.2. At eksperimentere med klima- og miljgjournalistikken
De fire mediers selvbestemmelse ma givetvis have en form for indflydelse pa, hvordan de
producerer klima- og miljgindhold, hvilket ikke kan gzaelde for alle medier. I Danmark er medierne

i seerlig hgj grad afthaengige af statens gkonomiske stgtte for at overleve, og for staten savel som
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hele verden er klima- og miljgudfordringerne kun blevet vigtigere, hvilket taler for, at flere medier
i fremtiden kan hente gkonomisk stgtte til deres klimadaekning. Der virker ikke til at veere noget
til hinder for, at andre medier pa denne made begynder at eksperimentere med den
lgsningsorienterede klima- og miljgjournalistik. Medier behgver ikke stor gkonomisk kapital for
at markere sig steerkt pa klima- og miljgdagsordenen, for ved at ggre det kan de i teorien styrke
deres gkonomiske kapital i fremtiden. Medierne kan blive afhaengige af klima- og miljgjournalistik
som rollemodel for en generel fornyelse af journalistisk praksis, fordi en gget grundighed i
behandlingen af klima- og miljgudfordringer er med til at fange og beskrive globale udfordringer
og relationer og kan pa den made styrke tilliden til mediet (Olausson og Berglez 2014: 260). Af
analysen fremgar det, at det ikke er afggrende, at medier anskaffer sig en journalist med meget
erfaring pa klima- og miljgomradet. Tre af de udvalgte fire journalister er eksempler p3, at denne

viden kan tilleeres lgbende, nar man far lov at fordybe sig i emnet.

Faktum er dog, at kvalitetsjournalistik koster penge og meget tid, og derfor er det ikke alle medier,
der kan opprioritere deres deekning markant. Feelles for Videnskab.dk, Verdens Bedste Nyheder
og Zetland er, at de ikke har en seerlig hgj udgivelsesfrekvens og derfor ikke er underlagt det
samme pres som mange andre medier. Information er til gengzeld et eksempel p3, at denne
prioritering kan veere godt givet ud pa sigt. Jargen Steen Nielsen mange ars erfaring og viden om
klima- og miljgudfordringer ggr ham effektiv i at producere artikler om emnerne. Medier som
Information kan altsa til dels have gavn af at beholde journalister i leengere tid og drage nytte af
deres habitus, hvor en hurtigere fornyelse af journalistikken omvendt kraever, at man ansaetter

nye journalister til formalet.

8.3. Mediesamarbejder som forste skridt

For de fleste danske medier vil det veere en god begyndelse at indga i netvaerket Covering Climate
Now, Det er overraskende, at blot tre danske medier i dag indgar i samarbejdet, da er en simpel
made at udnytte globaliseringen pa uden at ggre mediet afthaengigt at yderligere gkonomisk
kapital. P4 den made kan mediet og dets tilknyttede klima- og miljgjournalister fa et stgrre
kendskab til feltet. Jeg vil argumentere for, at danske medier i dag ikke kan starte for tidligt med at
eksperimentere med klima- og miljgjournalistik og tilleere sig viden om, hvordan man bedst
daekker udfordringerne. Jo hurtigere et medie og dets journalister stifter bekendtskab med dette

potentielle underfelt, des hurtigere kan de veare med til at fa indflydelse pa omradet.
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8.4. Teori vs. praksis

Studierne i reviewet er lavet med fokus pa lande med forskellige typer mediesystemer. Danske
medier kan have gavn af at leere af andre landes erfaringer, da globaliseringen netop giver os flere
og flere ting tilfeelles. Som allerede pointeret rammer enkelte studier ved siden af, nar de peger p3,
at behovet for balance er gdeleeggende i den nuvaerende journalistik (se afsnit 5.3). Det skal
seerligt forstds i kraft af, at der i det seneste arti, og i seerdeleshed de seneste fa ar, er sket en
gradvis bevaegelse hen mod mere konsensus om problemets presserende natur. Gennem brug af
HOI-modellen og Bourdieus feltteori har jeg faet en forstaelse for, at klima- og miljgjournalisterne
i fremtiden kan sta over for et gget ydre pres fra kilder og aktgrer, der vil have indflydelse pa
journalistikken. Derfor er det vigtigt, at medier, der gerne vil prioritere klima- og
miljgjournalistikken, tager dette in mente, nar de skal ansaette journalister. Hvis journalisten tror
pa vigtigheden af klima- og miljgstoffet, er der meget, der tyder pd, at han vil investere tid og
energii det for at levere det pa en grundig og forstaelig made, sa borgerne far den bedste viden
om emnet. Vigtigt er det, at medierne anerkender klima- og miljgjournalistik som et spirende
underfelt, der forventeligt ma fa mere indflydelse i fremtiden i det journalistiske felt. Der er pres
fra andre felter i form af den globale klimakrise, men det er ogsa muligt, at en
verdensomspandende coronapandemi med dets massive ydre pres far indflydelse pa mediernes
prioriteter. Hvis 2018 var et skelsaettende ar for klima- og miljgjournalistik, er vi lige nu blot i

dens spaede begyndelse.
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9. Konklusion

Hvordan kan danske medier og journalister styrke udarbejdelsen af klima- og miljgjournalistikken,

og hvad stiller dette af krav til journalistens arbejdsbetingelser?

Dette speciale har via et litteraturreview fundet frem til, hvad der i teorien kan veaere med til at
styrke klima- og miljgjournalistikken: Journalisterne bgr szette problemerne, kompleksiteten og
udtalelser i perspektiv, de bgr eksperimentere med fremstilling, form og fremgangsmade, de bgr
formidle emnerne pa en konstruktiv, lgsningsorienteret made og de bgr desuden fordybe sig i
stofomradet. Derudover kan et gget samarbejde pa tvaers af bl.a. medier veere med til at styrke
journalistikken, og sa har alternative medier en vigtig rolle i at satte fokus pa klima- og
miljgudfordringer. En gennemgang af danske medier viser, at Zetland, Information, Videnskab.dk
og Verdens Bedste Nyheder arbejder med at styrke journalistikken pa sddanne mader. De fire
mediers klima- og miljgjournalistik er i meget hgj grad blevet opprioriteret som fglge af et gget
ydre pres, herunder en global opmarksomhed pa udfordringerne. Danske journalister kan med
fordel udnytte dette ydre pres til at finde nye mader at formidle historierne pa med udgangspunkt

i farnaevnte Kkriterier.

Min undersggelse viser, at disse kriterier fordrer en seerlig doxa hos medierne, og at
journalisterne skal tilkendegive illusio til vigtigheden af klima- og miljgjournalistik, seerligt den
lgsningsorientrede, som tilfaeldet er med de fire journalister. Det er samtidig vigtigt at anerkende,
at der altid vil veere sarlige omstendigheder for de enkelte medier, der pavirker muligheden for
at styrke klima- og miljgjournalistikken. Det er dog vigtigt, at der hos medierne og journalisterne
eksisterer en ambition om at a&endre den geengse praksis og medielogik, der er en hindring for
klima- og miljgjournalistikken. Det er en hjeelp for Zetland, Videnskab.dk og Verdens Bedste
Nyheder, at de kun eksisterer digitalt. Information er dog et eksempel p3, at traditionelle dagblade
ogsa kan indordne sig det forandrende medielandskab, selvom dette kan kraeve mere tid og
talmodighed. Klimajournalisterne pa de fire medier har forskellige baggrunde, men deres habitus
bidrager til at styrke mediernes samlede kapital, herunder saerligt den kulturelle kapital, da
journalisternes dedikation til klima- og miljgjournalistikken ggr dem mere grundige og derved

styrker troveerdigheden til journalisterne og mediet.

Der er noget, der tyder p3, at der er ved at opsta et underfelt for klima- og miljgjournalistik, og at

reglerne og idéerne i dette underfelt kan fa stor betydning for det overordnede journalistiske felt.
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Derfor kan det veere gnskverdigt for flere medier at begynde at eksperimentere med mader at
formidle klima- og miljgudfordringer p3, hvis de vil have indflydelse pa dette underfelt. En stor
hjaelp og en god start i den forbindelse kan veere at indga i netveerkssamarbejdet Covering Climate
Now, der kan veere startskuddet til at fa mere klima- og miljgrelateret indhold og desuden vaere en
made at fa adgang til flere kilder pa. Fgrste syntese i litteraturreviewet viser, at medier i dag er
udfordret af en lang reekke parametre i forhold til at formidle klima- og miljgudfordringer,
herunder hgjt tempo og tidspres, og derfor er det ikke givet, at alle medier, der gnsker at styrke
deres klima- og miljgudfordringer, kan afszette ekstra tid af til, at deres journalister kan fordybe
sig i stoffet. Det er heller ikke gnskvaerdigt, at alle medier skal ligne hinanden. Men klimakrisens
alvorlige karakter understreger behovet for, at flere medier tager deekningen alvorligt til gavn for

bade mediet og kloden.
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10. Perspektivering og videre forskning

Specialet kan ud fra en lang raekke eksisterende studier pege p3, hvad der i teorien kan styrke
klima- og miljgjournalistikken, og med fokus pa fire danske medier og journalister kan det neerme
sig en forstaelse for, hvilke arbejdsbetingelser dette stiller af krav til danske journalister i praksis.
De fire medier er udvalgt, fordi de pa papiret er eksempler pa "best practise” og allerede ggr
mange af de ting, der forventes for at styrke klima- og miljgjournalistikken. Et blik pa dem kan
agere som inspirationskilde for det brede danske mediebillede. En ny undersggelse kan fx
inddrage Politiken, der har opprioriteret stofomradet de seneste ar, og sammenligne mediets
praksis med Information for at give en mere nuanceret forstaelse for, hvilke valg der adskiller de
to medier og herunder, hvilke betingelser der muligggr og forhindrer deres respektive mader at
producere klima- og miljgjournalistik pd. Det kunne ogsa give interessante perspektiver at tale
med journalister pa et medie, der gnsker at styrke deres klima- og miljgjournalistik, men som ggr
det pa anden vis end den studierne i reviewet efterspgrger. Feelles for de fire journalister i
indevarende speciale er, at de deler samme synspunkt pa klima- og miljgudfordringerne, et
synspunkt, som jeg ogsa selv deler. Derfor kan det veare relevant at fa andre journalisters

perspektiv pa sagen.

Igennem specialet gar jeg ud fra, at kvalitetskriterierne udpeget i syntesen rent faktisk er med til
at styrke forstdelsen af klima- og miljgjournalistik for den almene borger. Spgrgsmaélet er dog,
hvorvidt de fire udvalgte mediers klima- og miljgjournalistik rent faktisk formar at ggre det.
Teorierne og metoderne i indeveerende speciale kan ikke sige noget om dette. Det vil kraeve en
anden form for studie at klarggre, hvorvidt modtagerne finder de fire mediers journalistik
brugbar og forstaelig. Kun et enkelt af studierne fra reviewet (Olausson 2011) har fokus pa
forholdet mellem klima- og miljgjournalistik og modtagerne. Havde der veret flere af sddanne
studier, fx perceptionsstudier, kunne det have givet et anderledes og brugbart synspunkt fra
malgruppen. Fremtidig forskning kan klarlaegge, hvilken type klima- og miljgjournalistik kan
hjelpe disse med at satte sig ind i og forsta kompleksiteten. I de kommende ar bliver det
interessant at se, hvor mange medier der hopper pa klima- og miljgdagsordenen. Sikkert er det, at

dette speciale kan fungere som en solid inspirationsbank for dem, som ggr.
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11. Formidlende artikel til Journalisten
Tiden er inde til at styrke klimajournalistikken

Af Cathrine Marie Ngrgaard, cand. comm i Journalistik og TekSam (Miljgplanlaegning) pa RUC

Klima- og miljgudfordringernes komplekse natur ggr det sveaert for nyhedsmedier at
formidle dem. Men nyhedsmedier kan med fordel ivaerksatte flere tiltag for at styrke bade

klimajournalistikken og samtidig styrke tilliden til deres medie.

Hvis ikke vi var klar over klima- og miljgudfordringernes alvor fgr 2018, sgrgede IPCC’s
nedsldaende rapport at sla det fast. Klimapanelets ord gav genlyd over hele verden og cementerede
sammenhangen mellem det forandrende klima og menneskelige aktiviteter, og i kglvandet pa
rapporten startede bevaegelser som Fridays for Future med Greta Thunberg i spidsen. Budskabet

var klart: Vi skal ggre noget, og det skal vaere nu.

Det samme skal medier, der henvender sig til den brede befolkning. De har en vigtig rolle i at

forme den offentlige debat.

Pa mange mader kan de skriftlige nyhedsmediers deekning af klima og miljg illustrere nogle af de
helt grundlaeggende udfordringer ved journalistikken i dag. Det star klart for mig gennem arbejdet
med mit speciale, hvor jeg igennem det seneste halve ar har gennemgaet en lang raekke
eksisterende forskningsartikler og -bgger med fokus pa klima- og miljgjournalistik. Forskningen
peger fgrst og fremmest pa de udfordringer, som medier i dag star over for i formidlingen af de
komplekse naturfeenomener, men den peger ogsa pa tiltag, der kan styrke klima- og

miljgjournalistikken fremadrettet.

En de stgrste udfordringer for journalister er deres manglende evne til at anleegge et langsigtet og
konstruktivt perspektiv. De har ganske enkelt sveert ved at formidle den kompleksitet og
usikkerhed, der haenger sammen med klimaforandringer, hvilket ellers kan veere afggrende i

forhold til at mindske forvirring hos laeserne.
Medier kan styrke klimadaekningen

Men hvad kan medier og journalister ggre for at styrke klimajournalistikken? Studierne peger i
overordnede trzak pa, at journalisterne bgr saette problemerne i perspektiv, de bgr

eksperimentere med fremstilling, form og fremgangsmade, de bgr formidle emnerne pa en
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konstruktiv, lgsningsorienteret made og de bgr desuden ggre en dyd ud af at fordybe sig i
stofomradet. Derudover kan et gget samarbejde pa tvaers af medier vaere med til at styrke
journalistikken, og sa har alternative medier en vigtig rolle i at satte fokus pa klima- og

miljgudfordringer.

Globaliseringen ggr, at afstanden mellem medier pa tveers af lande er blevet mindre, og der er
grund til at tro, at danske medier kan finde veerdifuld lzerdom i disse studiers pointer. Deres
overvejende teoretiske blik ggr det dog vaesentligt at sammenligne med praktiske forhold. Med
udgangspunkt i de ovenstdende Kriterier har jeg derfor fundet, at Zetland, Videnskab.dk, Verdens
Bedste Nyheder og dagbladet Information pa flere mader allerede har formaet at styrke deres

klima- og miljgjournalistik.

Klimajournalister fra medierne deler i specialet ud af deres erfaringer og er med til at tydeligggre,

hvordan og om andre medier kan ggre dem kunsten efter.
Det globale pres

Med IPCC’s rapport blev 2018 ogsa et vendepunkt for saerligt tre af de fire medier. Det fremhaver
Thomas Hoffmann fra Videnskab.dk, Thomas Hebsgaard fra Zetland samt Thomas Gringer
Jakobsen fra Verdens Bedste Nyheder. Alle har oplevet en markant opmarksomhed pa klima- og
miljgudfordringerne de seneste ar, bade fra deres laesere og internt pa deres arbejdspladser.
Feelles for de tre medier er, at det szerligt er den lgsningsorienterede klima- og miljgjournalistik,
der er blevet opprioriteret. P4 Information har klima- og miljgudfordringerne haft en saerlig status
siden 1980’erne, og alle arene har det veeret med klimajournalist Jgrgen Steen Nielsen i front. Pa
trods af, at dagbladet endnu prioriterer historier med drama og konflikt i centrum, fortzeller den
garvede journalist, hvordan mediet gnsker at producere mere lgsningsorienteret klima- og

miljgjournalistik i fremtiden.

Felles for de fire medier og journalister er, at de betragter klima- og miljgjournalistikken som et
vigtigt stofomrade, og journalisterne har frie rammer og rigeligt med tid til at fordybe sigi og

eksperimentere med at formidle klima- og miljgudfordringerne.

"Det her er et problem, som vi ikke bare vil fortzelle om, men som vi ogsa gerne vil veere med til at

lgse,” siger Thomas Hebsgaard i specialet.

Medierne har givetvis mere tid til radighed, end mange andre medier forventes at kunne afsatte.

Men der findes en simpel made, hvorpa flere medier kan opprioritere deres klimadaekning.
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Frontlgber for al journalistik

Der sker en bevaegelse inden for klima- og miljgjournalistikken i disse ar, der kan fa indflydelse pa
hele det journalistiske felt. Information er et eksempel p3, at det ikke kun er digitale medier som
Zetland, Videnskab.dk og Verdens Bedste Nyheder, der kan indordne sig det forandrende
medielandskab. Af traditionelle medier kraever det blot mere tdlmodighed at zendre eksisterende
vaner og rutiner. De fleste medier kan have gavn af at melde sig ind i netvaerket Covering Climate
Now, hvor medier over hele verden kan dele artikler og bruge andres helt gratis. Det er en god
made at udnytte globaliseringens stadig stgrre indflydelse pa en billig og effektiv made og fa
inddraget mere klima og miljg i deekningen. [ skrivende stund indgar blot tre danske medier i

netvarket, herunder Videnskab.dk.

IPCC’s rapport har for alvor placeret klima- og miljgudfordringerne pa mediernes radar, og derfor
forventer jeg, at der de kommende ar vil vaere flere medier, der gnsker at blande sig i dagsordenen
og eksperimentere med at formidle de evigt komplekse udfordringer. Arbejdet med specialet har
kun givet mig grund til at tro, at en styrket klima- og miljgjournalistik kan blive en frontlgber for
al journalistik, da klima- og miljgudfordringer kraever et seerligt fokus og en fordybelse fra
journalisternes side. Dette kan i givet fald fgre til stgrre grundighed blandt journalister og
potentielt styrke tilliden til medierne. Ingen kan benagte det knugende behov for netop denne
tillidsdannelse, ligesom de feerreste kan benaegte, at klima- og miljgudfordringer truer verden,

som vi kender det.
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