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Abstract

This thesis seeks to investigate how narratives can shape and produce perceptions of space. By
looking into the discourse ‘Udkantsdanmark’ (outskirtdenmark), a discourse understood as
harboring certain views that frames rural areas as backwards, violent, a place for loosers, a place of
callousness (Svendsen 2015). This discourse has mainly been established through the established
Danish media. In light of this | want to propose the question ‘How is the word ‘Udkantsdanmark’
being staged and told through the social media Instagram? To answer this question, | will apply a
theoretical framework based on how the rural space is produced (Halfacree 2006). Using this theory,
| have shown how Instagram Users stage certain elements, that tells about different aspects of the
space in terms of physical localities and the lived life. In this regard | have shown how the word
‘Udkantsdanmark’ is told and represented in ways which changes the negative aspect of the
established discourse. Furthermore, this thesis situates itself in a narrative planning context. In this
regard | also want to ask: How does narratives on Instagram relate to municipal planning strategies?
To answer this question, | will look at Guldborgsund Municipality that is currently working with
housing strategy that uses local narratives to brand itself and to create positive stories. Here | argue
that Instagram has a possible use at an evaluation tool, in terms of how to measure the effect of

municipal narratives, promoted through social media

Introduktion

Det etablerede medier og den politiske diskurs for landomradernes problematikker i Danmark, har
veeret med til la2gge kimen til en forteelling om landomraderne, hvor begreber som den rddne banan
og udkantsdanmark er opstaet. Disse udtryk har blandt kritikere vaeret med til skabe og forstaerke
stigmatiserende fortaellinger baseret pa forestillinger, der holder de positive historier nede (Dybvad

2015; Winther & Svendsen 2012)

Udkantsdanmarks betydning

| artiklen “Hvorfor bliver der talt sa grimt om de danske landdistrikter? Italeszettelsen af
landdistrikterne sammenlignet med de virkelige livsvilkar” (Svendsen 2015, i Mortensen & Slumtrup
2015), undersgges det hvordan og hvorfor begrebet udkantsdanmark samt andre stigmatiserende
begreber “den radne banan”, “Underdanmark”, “B-Danmark” (Svendsen 2015: 62) bliver brugt,
seerligt i det danske mediebillede. For eksempel blev ordet “udkantsdanmark” brugt over 11.000
gange i den offentlige debat, i sammenhang med emnet om landdistrikter. Dette svarer til en

femtedel af samtlige artikler (infomedia 2014: Citeret i Svendsen 2015).



Hvor de negative ord slog igennem, bemaerker Svendsen hvordan moddiskurser i mindre grad
rodfaestede sig. Udtryk og ord som “den grgnne agurk”, “Vandkantsdanmark”, “Ressourcedanmark”,
“Tilvalgsdanmark”, beskrives som svage, fordi deres forsvar mod ‘nedtaling’ har vaeret baseret pa at

‘skgntale’ (Svendsen 2015: 63)

Svendsen illustrerer hvordan de negative ord og udtryks rodfaestning og betydning er opstaet.
Saerligt mellem 2009 og 2014 viser statistikker for frekvensen af fire negative udtryk
“udkantsdanmark”, “yderomrader”, “udkantsomrader”, “den radnebanan” fra 8 landsdaekkende
aviser samt hele landets samtlige mediekilder, en drastisk stigning i brugen af de negative udtryk.

Seerligt i 2010 sker der en voldsom stigning (ibid: 66, 67).

Forklaringen ifglge Svendsen, skal blandt andet ses i et intensiveret mediefokus pa grund pa grund af
temaprogrammer som “Danmark knaekker” og regionspolitiske begivenheder som oplistningen af
landdistriktspartiet ‘Feelleslisten’, hvilket var et modsvar til nedlaegningen af sygehuse i Vestjylland

(Ibid: 67).

Det udtryk der slar mest igennem, er begrebet udkantsdanmark. Svendsen giver i den forbindelse en
kort genealogi over udtrykkets historie. Svendsen forklarer hvordan ordet er blevet brugt til at
fremhaeve forskellige forestillinger baseret pa socialpsykologiske og geografiske preemisser

“afstumpethed”, “voldelig” “isolation”, “taberagtighed” (ibid: 70).

Dette forhold undersgges ligeledes i “Der er sa dejlig ude pa Landet” (Jensen, Much & Jensen 2018),
der undersgger ordet udkantsdanmark fra et psykoanalytisk perspektiv. De mener at ordet
udkantsdanmark bygger pa en fantasi og saerligt i populaerkulturen produceres og forstaerkes som
noget fantasmatisk. For eksempel via programmer som bondergven eller film som frygtelig lykkelig.

Om ordet i sig selv forklarer de:

| begrebet “udkantsdanmark” ligger allerede en ubevidst viden om, at det er udkant for
"noget”. Idéen om udkantsdanmark markerer en "andenggrelse” af en del af Danmark, hvor
den typisk usagte modsaetning kunne vaere “indkantsdanmark”, “centrum-Danmark”,
”storbyen”, eller blot “Danmark”. (lbid: 32)

Der eksisterer dermed en form for os/dem relation, hvori forestillingen kan leve. Desuden forklarer
de at man kan forsta ordet ‘udkantsdanmark’ som et spejl der “peger tilbage pa indkantsdanskeren
selv” (Ibid: 33). Ordet eller begrebet udkantsdanmark, er dermed en refleksion af
“indkantsdanskerens” egen made at strukturerer og forsta verdenen pa “Udkantsdanmark. er ikke et

objekt eller en ting i verden. Det er derimod en fantasi, der er iscenesat for subjektet” (Ibid: 33)



| forhold til hvordan den lokale befolkning i de bergrte omrader opfatter brugen af de negative ord
og udtryk, viser en rundspgrge lavet af Land-by-Baromenter 20011/12 og Yougov for Bolius (Yougov
2014 (Citeret i Svendsen 2015)), at langt stgrstedelen af de adspurgte mener at de danske medier og
den offentlige debat, er altovervejende negativ. Dog viser rundspg@rgerne ogsa, at stgrstedelen ikke

mener, at det har indflydelse pa deres syn af at bo i omraderne.

| Winther & Svendsen (2012) ‘The Rotten Banana’ fires back: The story of a Danishdiscourse of
inclusive rurality in the making, perspektiveres den negative diskurs om land- og yderomraderne, til

politiske strukturreformer i 60’erne og starten af det nye artusind:

“During the first 10 years of the new millennium, the centralisation discourse of the 1960s
has become near-hegemonic. Recently, this discourse has been supplemented by the
discourse of what centralisation in many ways seeks to abolish: the so-called ‘Outskirt-
Denmark’ or Udkantsdanmark. (Winther & Svendsen 2012: 468)

Centraliseringer der ifglge Winther og Svendsen, skete pa baggrund af at samle Institutionelle
strukturer - lokale skoler, sygehuse, blev pludseligt blandet sammen med narrativet om
udkantsdanmark, hvilket har resulteret i en symbolsk afmaerkning af omraderne, som at vaere bagud

i forhold til resten af Danmark:

In this manner, the Danish rural population (approximately 37 percent of the entire
population6) has become a kind of ‘inner’ third world population that is lagging behind the
rest of the population.” (lbid)

Eksistere der et rum for modfortzellinger i dagen Danmark?

| lyset af denne problematisering af ordet udkantsdanmark, er det interessant at spgrge om der i

dagens Danmark er rum for modforteellinger til diskursen om udkanten?

Lollandfalsterlovestorm.dk er initiativ startet af lokale borgere, som et modsvar til den negative
tone. Under parolen "Nar andre taler Lolland-Falster ned, taler vi Lolland-Falster op”
(lollandfalsterlovestorm.wordpress.com), er formalet med initiativet at samle lokalbefolkningen og
tilskynde hinanden til at laegge positivt indhold om omradet, ud pa nettet, for derved at modkampe
negative fortzellinger. Dette foregar saerligt gennem sociale medier som Facebook og Instagram hvor
#lollandfalsterlovestorm, skal signalere feellesskabelige sammenslutninger af borgere, der vil tage

forteellingen om omradet tilbage og omforme den pa deres praemisser.

| lyset af dette faenomen, har det vagt en interesse for at spgrge om de etablerede mediers
fortaellinger om for eksempel udkantsdanmark, stemmer overens med de fortzellinger der

bliver repraesenteret gennem de sociale medier?



Problemformulering

Hvordan isceneseettes og fortaelles ordet ‘Udkantsdanmark’ pd det sociale medie Instagram?
Endvidere;

Hvordan relaterer fortaellinger pa Instagram sig til kommunale planstrategier?

Metode

Videnskabsteoretisk stasted

Specialet har rod i den social konstruktivistiske tanke om at den virkelighed der omgiver os, i det
store hele er socialt konstrueret og at normative sandheder og verden etableres via diskurser

(Pedersen 2012).

Den socialkonstruktivistiske forstaelse har ofte et kritisk fokus pa de herskende og
institutionaliserede diskurser, for eksempel de politiske eller akademiske diskurser ogsa kaldet
institutionaliserede diskurser (ibid: 2012). Dette speciale saetter sig i stedet, for at undersgge
hvordan en reekke borgere gennem det sociale medie Instagram, bruger en etableret diskurs som
‘Udkantsdanmark’ ud fra deres egne isceneszettelser og fortzaellinger om det rurale rum, og hvordan
instagrambrugerne, kan vaere med til at producere nye betydninger for rummet og

‘udkantsdanmark’.

Sproget har i denne sammenhaeng en stor betydning for hvordan den sociale virkelighed fortolkes,
da det er sproget der danner rammen for fortolkningen. At den sociale virkelighed er konstrueret og
at sproget har en aktiv rolle i dette, betyder dog ikke at der dannes universelle fortolkninger og
forstaelser. Derimod er den social konstruktivistiske ide perspektivistisk, hvilket vil sige at hvordan

verden forstas, er afgjort af gjnene der ser (Pedersen: 2012).

Socialkonstruktivismen har i forhold til forskning som praksis ogsa et indadrettet og kritisk refleksivt
perspektiv (ibid: 2012). Det vil sige at ligesom man som forsker, er optaget af hvordan en diskurs
bliver alment gyldig i folks bevidsthed, sd ma man ogsa vaere optaget af hvordan forskningen selv
etablere en seerlig fortaelling, der kan blive bliver til almene gyldigheder. Ligeledes ma man have for

@je hvad forskningens indgangsvinkel kan ’se’ og hvad den udelukker.



Metodiske valg og Refleksioner

| det fglgende vil jeg introducere specialets metodiske valg. Jeg vil begynde med hvordan man kan
bruge sociale medier, som kilde til research og naermere bestemt kvalitativ research. Derefter vil jeg
introducere valget af socialt medie, hvordan det indgar i specialet om hvordan det er brugt som
empirisk kilde. Dernaest vil jeg knytte nogle refleksioner til mediets begraensninger. Til sidst vil jeg

introducere specialets analysemetode.

Sociale Medier som kilde til research

Sociale medier er et af vor tids store udvidelser til det sociale felt. Sociale medier er bade en
platform for kommunikation der bryder med tid og rum og forbinder mennesker over hele verden.
Ligeledes er sociale medier et sted hvor meninger og holdninger italesaettes og deles. De sociale
medier er derfor interessante i forhold til dette speciales undersggelsesfelt, i og med at medierne
som platform, giver individet muligheden for at tilrettelaegge sin egne fortaellinger og skabe sine

egne udtryk og samtidigt forbinde det til et stgrre online hele.

Kvalitativ research af sociale medier

Maden jeg vil tilga de sociale medier, er med fokus pa det kvalitative indhold.
Kvalitativ research er ofte beskrevet som at vaere fokuseret pa ord i stedet for kvantifikationen af
data (Bryman 2016). Derfor bruges kvalitative tilgange oftest til at forstad subjektive beskrivelser og

deres forstaelse af den virkelighed de indgar i

Hvor kvalitative metoder oftest bruges i direkte kontakt med mennesker, kan kvalitative metoder
ogsa indga i brugen- og undersggelsen af forskellige typer af data, der ikke ngdvendigvis beror sig pa
en direkte interaktion. For eksempel er breve, dagbgger, autobiografier, aviser, magasiner,
hjemmesider, blogs og fotografier ogsa en kvalitativ form for data. Det er typer af data, der ikke er
produceret pd anmodning af den som researcher, men data som ligger derude, og som kan

undersgges (Bryman: 2016).

Instagram

Socialer medier kommer i mange forskellige udgaver, der fokuserer pa forskellige former for brug.
Dette speciale bruger Instagram som sin primaere empiriske kilde. Instagram er valgt da platformens
made at strukturer interaktionen, har et seerligt spatialt fokus, hvilket ggr Instagram interessant i

forhold til hvordan rum iscenesaettes (Se Kapitel X). Det er ligeledes en platform der er begraenset i
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forhold til interaktionsmulighederne og maden Instagramopslag visualiseres pa, hvor fokus i

saerdeleshed er pa billederne.

Hashtags

Hashtagget er en vigtig del af maden Instagramopslag forbinder sig til hinanden. Det er ligeledes en
form for tekst der kan formidle forskellige ting og give mening til billederne. | specialet har
hashtagget haft en dobbeltfunktion. Den f@rste er som beskrevet ovenfor, den anden funktion,
drejer sig om hashtagget som metodisk vaerktgj til at indsamle empiri. | det fglgende vil jeg kort
redeggre for hvad et hashtag er og hvad for en funktion det har i forhold til sociale medier og

Instagram, derefter vil redeggre for hvordan hashtags er brugt til at indsamle empiri.

Hashtaggets funktion

Hashtagget skal ifglge Yang et al. forstas som et ‘organisatorisk informationsobjekt’, med to
overordnede organisatoriske roller. Fgrst har Hashtagget en klassificerende funktion i den forstand
at hashtagget agerer som et maerkat for det indhold, det refererer til (bookmark of content). For det
andet virker hashtagget som en markgr for virtuelle fallesskaber. Det vil sige at hashtags som for
eksempel #preyforparis, hvilket tilkendegiver et tilhgrsforhold til andet indhold, som ogsa bruger
hashtagget. (Yang et al 2012: 261). ‘#prayforparis’ var et verdensomspaendende hashtag, der
cirkulerede pa diverse sociale medieplatformene, i lyset at Charlie Hebdo og Bataclan
terrorangrebene. Hashtagget er blev en markgr for en global sympatisering og samhgrighed med
Frankrig. Brugen af dette hashtag tilkendegav at man sa sig som en del af det faellesskab der udviste

sympati og stgtte for ofrene og for Paris og Frankrig.

Hashtagget fungerer ogsa som et hyperlink. Ved at klikke pa hashtagget, forbindes man til andet
indhold til har brugt det samme hashtag. Hashtagget gjensynligggr dermed en person, til et stgrre

hele af samme tag.

Eksempler pa byplan-litteratur der bruger Instagram som kilde til research
Det er forholdsvist sparsomt med litteratur der bruger instagram i byplanlaegningsmaessige
sammenhange. Ifglge Kleinhans Et al. (2015) er brugen af sociale medier stadig pa stadie med

megen ‘gnsketaenkning’ men smat med empirisk kvalificeret viden pa omradet (238).

| Chen Et al. (2018) undersgges det hvordan landskabsvaerdier optreeder pa Instagram. Dette ggres i
forbindelse med er et hydroelektrisk projekt, der har potentiale til at transformere landskaberne

omkring. Artiklen argumenterer for at sociale og kulturelle vaerdier er undervurderet inden for
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planlaegning i energisektoren og at Instagram kan vaere en kilde til at visualisere disse veerdier, og

dermed skabe et bedre beslutningsgrundlag i forhold til projekter, der kan transformere landskaber.

| Lazzarini & Baeza (2016) undersgger de hvordan Instagramopsag, kan bruges til at visualisere
forskelle i oplevelsen af urbane rum. Ved at se pa casen “mushroom city”, et omrade i Alicante,
Spanien, der undergik hvad de kalder en “intervention of urban regeneration” (4), s¢ger de at

kortlaegge hvordan det har pavirket opfattelse and rummet, pa instagram

Spgemetode

Sggningen er foretaget via programmet ‘Phantombuster’. phantombuster er en onlineservice, der
gor det muligt at ekstraktere data fra sociale medier som Instagram, linkedin, facebook eller twitter.
Dette lader sig ggre via en kommunikation mellem programmet phantombuster og en sakaldt API
(Application Program Interface), hvilket lader forskellige programmer ‘tale’ sammen, i denne
forbindelse phantombuster og Instagram. Ved at udfylde bestemte sggekriterier, tilgar

phantombuster en tilvalgt APl og anmoder om information indeholdende de udvalgte s@gekriterier.

Til at spge efter information har jeg valgt phantombusters API-funktion “Instagram Multi Hashtag
Search”. Denne funktion lader en sgge pa multiple hashtags, hvilket ikke er en funktionsmulighed pa
Instagram. Funktionen gennemgar derefter instagramsopslag, indeholdende de specificerede
sggekriterier. Maengden af opslag, kan afggres ved at skrive et max antal af opslag, der skal

gennemsgges. | dette tilfeelde er 10000 sat som max antal.

Som det fremgar af Bilag 2, indeholder sggeresultaterne meget fa instagramopslag, der

korresponderer med sggekriterierne i forhold til det specificerede maksimale antal sggninger

Der er ikke foretaget sggninger med mere 10000 opslag, som max antal for gennemsggningen, det
skal derfor ikke kunne siges hvor mange opslag der eksisterer med specificerede sggekriterier. Det vil
derfor veere interessant for en videre undersggelse at skrive et selvstaendigt program til formalet,
der derved er mere transparent som veaerktgj, i og med at funktionerne og kriterierne for
programmet vil veere selvskabte. Det vil ogsa give muligheder for at skabe mere unikke former for

visualiseringer af den indsamlede data.

Valg af hashtags
De valgte hashtags i forhold 'Instagram Multi Hashtag Search’

- #tudkantsdanmark + #falster

- #udkantsdanmark + #lolland
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De forskellige hashtags er valgt som Udkantsdanmark er valgt, for at sikre at hver enkelt opslag der
indsamles, indeholder hashtagget. #Falster og #Lolland pa samme praemis. Samtidigt agerer de som

en geografisk indsnaevring.

Brugen af phantombuster har dog vaeret problematisk pa flere punkter. Fgrst og fremmest har det
vaeret sveert at finde dybdegaende vejledninger til en effektiv sggning. Det har for eksempel heller
ikke veeret muligt at specificere arstal i forhold til hvilken tidsramme der kunne sgges under. Der er
derfor en stor usikkerhed i om de sggeresultater jeg har faet, er repraesenterede for hvor mange

opslag der indeholder den specifikke kombination af hashtags.

Empiri

Dette speciales empiri, der bestar af Instagramopslag kan klassificeres som en form for virtuelle
dokumenter. Virtuelle dokumenter refererer til typer af dokumentation, der findes online (Bryman
2016). Eksemplerne er mange og stort set al form for online dokumentation kan karakteriseres som

en form virtuelt dokument.

Som et normalt dokument, har det virtuelle dokument en afsender, dermed er der en raekke
forbehold, der er vigtige at tage hgjde for. Fgrst og fremmest er dokumenter en virkelighed i sig selv.
Ifglge Attkinson og Coffey (2011 (citeret fra Bryman 2016: 433) betyder det, at dokumenter skal
undersgges ud fra hvilken kontekst dokumentet er produceret i, samt hvad dokumentet er
intenderet imod. Dokumenterne har til formal at give et bestemt indtryk, som oftest er vinklet fra
afsenderens synspunkt, hvilket ogsa betyder at en raekke valg samt fravalg er blevet taget.
Dokumenter er derfor ikke en gennemsigtig repraesentation af den sociale virkelighed, men bgr i
stedet forstas som en ‘dokumentarisk virkelighed’ (citeret i Bryman 2016: 434). Dette betyder at de
virtuelle dokumenterer i hgjere grad er en refleksion af den virkelighed som dokumenterne indgar i.
| forhold til Instagramopslagene er det derfor vigtigt at have for gje hvilket blik der kigger pa den

kontekst opslagene iscenesaetter og gar sig til repraesentant for.

| dette speciale, befinder konteksten sig i de landomrader, der indgar i den diskursive fortaelling om
udkantsdanmark. Instagramopslagene bestar bade af fast bosatte og borgere der for eksempel ejer
eller lejer sommerhuse, eller blot er pa en tur i landomraderne. Forskellen i blik og hvad det har af

betydning, findes der mange eksempler for i litteraturen

| litteraturen har man ofte distanceret mellem hvad der kaldes ind’migranter og det der kaldes de

langsigtede beboere pa landet, hvilket ogsa angives som sommerbesggende overfor indfadte
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(Jordan: 1980); incomers eller newcomers over for den lokale befolkning (Buller and Hoggart 1994;
Solana Solana 2010) eller permanente over for saesonbestemte beboere (Matarrita-Cascante et al.
2010). Der er ogsa litteratur som har undersggt hvad der kan kaldes sekundaer boligturisme, som for
eksempel sommerhusgaester, der ikke ejer boligerne, men lejer dem. Her er iagttages det, at denne
type ofte bruger det rurale rum til rekreation og til at finde en modvaegt til det urbane liv (Jaakson

1986; Pitkdnen et al. 2011; Halfacree 2012).

Pitkdnen (2008) undersgger i en finsk kontekst sekundaere boligejere og finder tre kategorier for
hvordan denne type bruger tiden i de sekundare hjem, hvilket er ferieaktiviteter, Kreativt arbejde og
afslapning. Ifglge Stedman (2006) ligger forskellen mellem den lokal og fast bosatte, og den
sekundzere boligejer eller turist, ikke i hvor meget man er tilknyttet til et givent omrade, men hvilke
aspekter af omradet man er tilknyttet til. Den lokale er ofte forbundet til lokalsamfundet, hvor den
sekundaere beboer i hgjere grad finder tilknytningen til omradet via de naturlige omgivelser og det

at kunne slippe vk fra de hverdagsmaessige omgivelser.

Dette korte overslag over forskellig litteratur pa omradet vil ikke blive behandlet i en selvsteendig
analyse. Specialets overordnede formal er at se hvordan udkantsdanmark bliver iscenesat pa
instagram. Jeg vil dog visse steder i specialet analysere ggre opmaerksom instagramopslagenes

forskellige relation til der isceneszettes.

Hvorfor jeg finder det vigtigt at inddrage et overblik over forskelle mellem lokal og “besggende”, er
for at ggre det klart, at der findes forskellige blikke, indgangsvinkler og meningsskabelse til de

geografier blikkene ser pa.

Denne gennemgang om bestemte blikke illustrerer ligeledes begraensningen ved at bruge instagram
som kilde til viden. Ved kun at forholde sig til Instagramopslag, kan jeg kun se pa opslagenes indhold
som statiske. Med det mener jeg, at der ikke er mulighed for at spgrge ind til de profiler der har slaet

indholdet op og dermed dykke dybere ned i profilernes subjektive bevaeggrunde.

Teori

Dette kapitel har til formal at praesentere specialets teoretiske fundament. Kapitlet er inddelt i tre
forskellige afsnit, der hver vil redeggre for hvordan jeg vil tilga problemspgrgsmalet. Den fgrste teori
handler om det rurale rums produktion. Dette afsnit tager udgangspunkt i Keith Halfacrees
trialektiske model for produktionen af det rurale rum (Halfacree 2006). Afsnit 2 vil undersgge
hvordan Instagram teoretisk kan konceptualiseres og hvordan instagram kan forstas som en

platform der er med til at producere rum. Her inddrages Hochman & Manovich (2013) Lev manovich
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(2016b) og Farman (2015). Hochman & Manovich undersgger hvordan instagram giver betydning til
handlemulighederne, her er seerligt instagram som spatialt integreret vigtigt. Manovich (2016b)
undersgger hvordan man kan forsta instagrams visuelle udtryk og opstiller forskellige kategorier
over typen af billeder. Farman (2015) handler ikke om instagram men om mobile mediers made at
fortaelle historier og hvordan dette skaber en process der afmaerker digitale historier, i det fysiske
rum. Jeg vil argumentere for at instagram rummet denne proces og sarligt da Instagram bruges pa
smartphones, er Farmans vinkel relevant i forhold til at forsta hvordan rum og rumlige fortaellinger

produceres pa instagram.

Det sidste afsnit i teorikapitlet omhandler hvordan narrativer er en del af planlaegningsprocessen.
Her argumenterer Leonie Sandercock (2003), at narrativer er en erkendelsespreemis i
planlaegningsprocessen. Formalet med dette afsnit er at forklare hvordan narrativer indgar i

planlaegningsarbejdet, i analysedel 2.

Det rurale rum

| Rural space: Constructing a three-fold architecture (2006) sgger Halfacree at skabe en trialektiks
model for det rurale rum med henblik pa specifikt at kunne definere det rurale rum, som et
selvsteendigt undersggelsesfelt. Modellen er inspireret af Henry Lefebvres teori om rummets
produktion (1991). Overordnet mener Lefebvre at de rum der er med til at indrette den virkelighed vi
befinder os i, ikke ma forstas som neutrale omrader. Rum er ikke en “practico-inert container of action’
but ‘a socially produced set of manifolds’ (Crang and Thrift, 2000: 2). Rum ma ikke forstas som fikseret
men i konstant produktion mellem forskellige sociale processer. Ligeledes, vil man ved at se pa
rummets produktion ifglge Lefebvre, kunne skabe en forstaelse af hvordan rum er en integreret del

af det politiske felt og hvordan dette felt er med til at repraesentere forstaelser af rummet (Lefebvre

1991)

Halfacree’s viderebyggelse af Lefebvres teori, har et formal om at kunne definere hvordan rum bliver
produceret i en rural kontekst. Halfacrees viderebyggelse har desuden en hensigt om at agere som et

heuristisk veerktgj:

a ‘map’ — with which to interrogate rural space. Such a strategy aims to bring together the dispersed
elements of what we already know about rural space more than to reveal some hidden or ‘lost’ aspect

of this space” (44).
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Der er ikke et fokus pa at finde ubekendte aspekter, men naarmere et veerktgj som forskningsmaessigt,
kan appliceres bredt, i forhold til at undersgge de eksisterende processer i det rurale rum (Halfacree

2006: 44).

Rural locality

=

RURAL SPACE

Representations of the rural Lives of the rural
. o O
Figure 4.1 The totality of rural space

Halfacree 2006: 52

De tre elementer i figuren, er hver for sig elementer der er med til at give det rurale rum en
betydning. Elementerne skal forstds som nogle der er i konstant samspil med hinanden. Rural
Localities, beskriver Halfacree som det der relaterer sig til distinkte spatiale praksisser, som ofte
forbinder sig til aktiviteter, omhandlede produktion og forbrug og er med til at producere og
reproducere lokaliteterne. Formal representations of the rural handler om det rurale rums
‘formalisering’ og ‘professionalisering’. Med dette mener Halfacree at det rurale rum konstant
praeges gennem- og formaliseres via, en professionel begrebsligggren, for eksempel, af forskere,
politikere eller nyhedsmedier, der med en hgj grad af bade symbolsk og politisk kapital, er med til at
til at skabe bestemte diskursive rammer for maden det rurale opfattes pa, for eksempel diskursen

om udkantsdanmark, jeg gennemgik i specialets problemfelt.
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Everyday lives of the rural omhandler de sociale og kulturelle elementer af det rurale rum, hvor livet
pa landet fortolkes og forhandles ud fra en individuel erfaringsramme. Halfacree forklarer at dette
hjgrne af det rurale rum star i modposition til de formelle og diskurspraegede reprasentationer, der

sgger at pavirke maden det rurale erfares, ligesa for de rurale lokaliteter (Halfacree 2006).

Som det blev gennemgaet i specialets problemfelt, har saerligt de etablerede medier vaeret med til at
producere diskursen om udkantsdanmark og dermed en rakke forestillinger, der er stigmatiserende
for de landomrader der hgre til udkantsdanmarks geografi. Ligeledes har man set hvordan

centraliseringsreformer i det politiske felt har veeret med til at forsteerke dette narrativ.

Hvordan bruger specialet den trialektiske model?

Centralt for specialet er maden udkantsdanmark iscenesaettes pa gennem opslag pa Instagram. Det
er denne vinkel jeg starter med at undersgge i analysedel 1. Instagram praesentere forskellige
iscenesattelser af de rum opslagene indgar, der forteeller noget om rummene. Til at gruppere disse
iscenesaettelser og fortzellinger vil jeg bruge Halfacree’s trialektik. Jeg vil dog bruge Randlgv og

Maersks (2018) oversaettelse af de forskellige hjgrner. Hjgrnerne vil derfor hedde:

1. Rummets repraesentationer
2. De fysiske lokaliteter

3. Detlevede liv

i forhold til diskursen ‘udkantsdanmark’, vil jeg forsta diskursen i relation til den trialektiske model,
som rummets repraesentation, da diskursen kan forstas som formaliseret gennem etablerede medier

og politiske dagsordener, hvilket har skabt en forestilling om de fysiske lokaliteter og det levede liv.

| analysedel 1, vil jeg analysere de forskellige Instagramopslag, der alle indeholder hashtagget
udkantsdanmark. Formalet er her at se hvordan opslagenes kvalitative indhold, iscenesaetter
forskellige elementer der forteller noget om de fysiske lokaliteter og det levede liv. Ved at
strukturere analysen efter Halfacree’s trialektik, vil jeg derved kunne vise hvordan
instagrambrugerne iscenesaetter, forteeller og derved repraesentere udkantsdanmark i forhold til

diskursen ‘"Udkantsdanmark’.

Som afsluttende kommentar er det vigtigt at pointere, at nar jeg igennem specialet taler om

lokaliteter, er det fordi det henvender sig til noget bestemt i rummet. Nar jeg taler om ‘rummet’, er
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det i overordnet betydning for hele det omrade, der kaldes det rurale rum, hvori

repraesentationerne, lokaliteterne og det levede liv eksisterer.

Instagram

| dette afsnit vil jeg introducere og redeggre for hvordan instagram kan konceptualiseres, hvordan

Instagrams billeder kan kategoriseres og hvordan instagram kan siges at producere rum

Instagrams platform

i sin umiddelbarhed, er Instagram en platform for billeddeling. Men kigger man dybere er Instagram
en platform der er konstrueret omkring et fokus pa rum. | ’zooming into an Instagram City’
(Hochman, N., og Manovich, L. 2013) undersgges det hvordan Instagram bruger spatialiserende
processer, understgttet af interfacets opbygning og den type brug interfacet inviterer til. De

formulere det saledes

“The most prominent element that underlies Instagram’s structure is its reliance on geo—temporal
tagging” ... “its interface strongly emphasizes physical place and users’ locations. The application gives
a user the option to publicly share a photo’s location in two ways. Users can tag a photo to a specific
venue, and then view all other photos that were taken and tagged there. If users do not choose to tag
a photo to a venue, they can publically share their photos’ location information on a personal “photo—

map”, displaying all photos on a zoomable world map”? (Afsnit (not) On photography L. 4, 10, 11)

Som de beskriver i ovenstdende citat, bruger instagram forskellige teknikker, til at centrere
platformen omkring rum og lokaliteter. Den geotemporale tagging betyder at instagram opslag som
standard forbinder sig til en geografi og et tidspunkt. Tidspunktet forteeller dog kun hvornar billedet

er blevet slaet op.

Senere i dette afsnit om Instagram, vil jeg forklare hvordan instagram er fungere som en platform
der producere rum og rumlige fortallinger. Fgrst vil jeg undersgge hvordan billederne pa Instagram
kategoriseres. Dette ggr jeg, fordi billederne i instagramopslagene er en vigtig del af Instagrams
kvalitative indhold og dermed ogsa ngdvendig at have en forstaelse for, da de indgar i den kvalitative

indholdsanalyse.

1 Bemaerk at artiklen ikke bruger sidetal, derfor referere jeg saledes, at jeg skriver afsnit og linjetal i pageeldende
afsnit. Jeg teeller farste linje i afsnittet som linje 1.
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Instagrams billeder

De forskellige billeder, der indgar i instagramopslagene, har forskellige udtryksformer. Nogle billeder
viser en klar komposition i forhold til, hvordan billedet er skaret. Der er ligeledes brugt
fotoredigering, der kan sendre pa kontrast eller maetning (saturation). Der kan ogsa vaere valgt et
saerligt filter, der manipulere billedet pa en made, sa billedet ligner et billede fra et engangskamera
eller fra et gammelt sort/hvidt kamera. Disse billeder kalder jeg for de aestetiserede billeder (se
nedenfor). De aestetiserende billeder bruger fotoredigering til at skabe saerlige stemninger og

atmosfeaere

“By adding hues, grain, contrast, etc., each filter evokes a different “feel” changing the message
communicated by an image. In this way, while taking a photo of a specific time and place, we apply a
filter to it to suggest a different time or atmosphere” (Hochman & Manovich 2013. Afsnit (not) On

photography; L. 14, 15

Andre billeder har et mere tilfaeldigt, eller gjeblikkeligt udtryk, hvor der ikke pa samme made er
fokus pa koreografien og opsaetningen i billedet, der er heller ikke pa samme made brugt
fotomanipulerende redskaber. Her fornemmer man, at nogle af billederne maske er taget i en fart,
hvor noget har fanget ens blik og man derfor hurtigt snupper et billede, eller ogsa er de blot taget
som en form for dokumentering for hvor man befinder sig, og derved indfanger et gjeblik af stedet.
Billeder i denne kategori kalder jeg for casual billeder (se nedenfor). De forskellige former for billeder
har dermed forskellige udtryksformer og hensigter med billedet. Til at inddele dem, vil jeg bruge Lev

Manovichs (Subjects and Styles in Instagram Photography Part 1 + 2, 2016)

Manovich kategorisere billederne pa Instagram i tre forskellige kategorier

1. De casual’ billeder;
2. De professionelle billeder;

3. De designede billeder.

De casual’ billeder, beskriver Manovich’s som billeder hvor:

”the overall purpose ... is to visuallly document and share an experience, a situation, or portray

person or group of people.” (Manovich, 2016: part 1; 16).

Billederne har ikke nogen distinkte visuelle udtryk, der ifglge Manovich kan ggre dem til sestetiske

objekter i sig selv. De visuelle karakteristikker i fotografiet, sasom farve, kontraster, maetning og
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rytme er ikke kontrollerede (IBID: 16). | stedet har de casual’ fotografier, ifglge Manovich et fokus pa

dokumentation og indhold:

”such photos are primarily documentation records, as opposed to aesthetic objects. Or, to put this
differently: the content of casual photos is more important to their users than following the rules of

good photography” (IBID: 16).

Det ma dog papeges at billederne indgar i en helhed af et opslag, hvilket blev understreget i
metodeafsnittet, hvor jeg forklarede at man kan se sociale medier som former for virtuelle
dokumenter. | den forstand er alle former for instagramopslag, med en bestemt type af billeder,
dokumenterende. Selvom denne type af instagramfotografier, ikke fglger konventioner for “det

gode” fotografi, er billederne stadig underlagt dogmer.

Som Manovich forklarer, er denne type billeder pa mange mader dikteret af sociale trends for
hvordan noget dokumenteres, og hvad der er vaerd at dokumentere: Personer centreres i midten,
det fulde ansigt ses pa en selfie, landskabsbilleder har en klar horisontlinje, visse ting er veerd at
fotografere som solnedgange, landemaerker etc. (IBID: 16). De sociale konventioner og trends for
instagrambilledet, er ikke noget jeg vil inddrage i analysen, da det ikke er specialets formal at
vurdere. Det er kort inddraget her for at fortzelle, at selv billeder, simple eller komplekse, ikke er

neutrale men ogsa er et produkt af diskurser.

Manovich 2015, part 1, 12. Eksempel pé casual’ billeder

Manovich har som naevnt to andre kategorier for billeder pa instagram: de professionelle og de

designede. Disse to kategorier er begge fototekniske, hvilket vil sige at de udviser forskellige grader af
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fotokyndighed i forhold til de konventioner og dogmer der er om det “gode” fotografi. | stedet for at
bruge de to kategorier separat, vil jeg oprette en samlende kategori jeg kalder for de eestetiserede
billeder. Dette udelukker ikke de to andre kategorier, men i stedet vil de hgre under den aestetiserende
kategori. Dette ggres med henblik pa ikke at ende ud i en fototeknisk billedanalyse, der ikke er

specialets formal.

De astetiserende billeder skal forstas som billeder, der fremhaver billedet som et aestetisk objekt og
som kan indeholde elementer af bade den professionelle og designede kategori. Jeg vil kort fremhaeve

de vaesentligste pointer for Manovichs sidste to kategorier.

De professionelle billeder refererer ikke, ifglge Manovich, til fotografier der ngdvendigvis er taget af
fotoprofessionelle, men kan vaere billeder der er struktureret inden for de konventioner og regler, der

er blevet etableret for det gode billede (Manovich 2016 part 1). Blandt disse regler naevnes

"proper exposure that shows details in shadows, middle tones and highlights; use of line orientations
that lead the eye into distance or, on the contrary, make subject appear more flat; balanced colors

without any color tint dominating” (Manovich, 2016: Part 2, 10).

Det er irrelevant for Manovich, hvorvidt fotografierne er interessante eller udviser en hgj sestetisk
kvalitet. Fotografier der pa en systematisk made, fglger reglerne er det karakteristiske ved hvad der

kategoriseres som professionelt.
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2 Manovich 2015, part 1, 13. Eksempel pa professionelle billeder

De designede billeder beskrives af Manovich som:

“photos that have been arranged and edited to have a distinct stylized look. While retaining the basic
properties of modern photography (scene shown in perspective produced by light focused by the

lenses), these images also have characteristics of modern graphic design” (Manovich 2015: part 2, 16).

Selvom de designede billeder kan se ud som bade det casual og professionelle billede, er der ifglge
Manovich alligevel markant forskel. De designede billeder har en langt mere stringent foto astetik og

mere rigid struktur i sin komposition

”images are much more controlled and composed. The subjects are carefully positioned in the frame in
such a way that unnecessary details are eliminated, and strong greyscale and/or color contrast is

established.” (Manovich, 2015: Part 2, 17)
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3 Manovich 2015, part 1, 13. eksempel pa designede billeder

For at opsummere, vil der til analysen af instagramopslagene blive arbejdet med to billedmaessige
kategorier: 1. Casual billeder; 2. Zstetiserende billeder, hvor den sidste kategori inkorporere det
professionelle og designede billede. Hensigten med at skabe en rammesaetning for, hvordan
billederne fra Instagramopslagene behandles i analysen, er for bedre at kunne skabe en
helhedsforstdelse af opslagene, da billederne er med til at iscenesaette forskellige ting, pavirker typen
af billedet iscenesaettelsen. Ved at forsta billederne pa forskellige mader, er det dermed tydeligere
hvordan billedet beskriver noget. For at ggre det klart, er det ikke kun billedet der er beskrivende for
hvad der iscenesaetter og som tidligere naevnt, er tekst og hashtags ogsa vigtige i forhold til et

instagramopslags iscenesattelse og narrativ.

Instagram som rumlig producent
En made hvorpa man kan forsta Instagram som en platform der er med til at producere rum, er ved
at forsta hvordan Instagram som media, er med til at skabe fortaellinger. Ifglge Farman (2015) er

forteellinger vigtige i forhold til rums produktion og praksis:

“Storytelling is important for the production and practice of space because the meaning of a
space is typically communicated through the stories attached to those spaces.” (Farman 2015:

101)
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At fortaellingen er blevet en del af den rumlige produktion i forhold til teknologi, skal ifglge Farman
ses i lyset af hvad han kalder skiftet fra personal computing til pervasive computing. Dette betyder at
de computationale processer og praksisser vi er i forbindelse med, nar vi sidder ved computeren, er
skiftet fra skrivebordet og den stationaere til computer, til en gennemtrazngende og
allestedsnaervaerende computational praksis ‘pervasive computing’ (IBID: 102). At computeren er
blevet allestedsneervaerende og en gennemtrengende praksis, skyldes den mobile
computerteknologi, der har gjort det muligt at tage computeren med overalt. Farmens pointer er at
vi ikke laengere er bundet op pa en bestemt geografi som skrivebordet, men at vi kan skifte mellem

mange geografier grundet den teknologiske udvikling.

En er Farmans gennemgaende pointer er hvordan de mobile teknologier forbinder kroppen og
kropsligggre den mellem det virtuelle og det materielle (1BID: 105) og hvordan dette forhold er med
til at skabe en praksis for inskription og en oplevelse af at blive ‘inscribed’ hvilket vil sige at blive
afmaerket (IBID: 110). | forhold til instagram, er kroppen i en forbindelse mellem det materielle, altsa
det man tager et billede af og skriver noget om. Nar billedet slds op pa instagram bliver det til et
virtuelt objekt. Et Instagramopslag forteller noget om noget, og som Hochman & Manovich
illustrerede, er det forbundet til rummet. Dette forhold, beskriver Farman som en ’indskriberende’,
eller indskrivende proces, altsa at man forbinder noget - et sted, en situation, et objekt - til en
forteelling. Fortzellingen bliver for nogen, til en oplevelses af at blive afmaerket. Det kan for eksempel
veere at en Instagramprofil tager et billede af et monument og slar det op med en tekst og hashtags
tilfgje. Teksten kan for eksemplets skyld, vaere negativ eller positiv. Denne fortalling om monumentet
opleves maske af nogle der har en seerlig tilknytning til monumentet, som negativt eller positivt.
Dermed bliver et billede, der blev taget i den materielle verden og oversat til et virtuelt objekt,
forankret kropsligt i nogle. Det er i denne form for forbindelse, at jeg vil argumentere for, at Instagram
producere rum og rumlige fortzellinger, fordi at opslagene indskriver sig pa det fysiske rum som nogle
er kropsligt forankret i. Instagram er derfor ikke blot en platform der eksistere i et virtuelt domane,
men forbinder sig til en myriade af forskellige lokaliteter og rum og forteeller historier, der afmaerker

dem pa forskellige mader.

Rum er som tidligere forklaret, ikke en fikseret entitet, men skabt gennem forskellige processer der er
socialt konstruerede. Rum er derfor sociale repraesentationer og kan skifte betydning alt efter hvem
der oplever rummet. Instagram, der er spatialt situeret, er derfor med til at skabe sociale

repraesentationer af rum og deres betydning.

Jeg har gjort opmaerksom p3a, at alle Instagramopslag, der inddrages i specialet, aktivt bruger

#udkantsdanmark, i deres opslag. Dette gg@r at opslagene indtraeder i en diskursiv fortelling og det
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viser samtidigt at profilerne har en bevidsthed om begrebet. Af disse arsager er Instagram dermed en
interessant platform at undersgge, i forhold til hvordan de rum vi treeder ind og ud af, bliver iscenesat

og fortalt.

Narrativer i planleegningsprocessen

| dagens Danmark er det fgrende planlaegningsrationele den strategiske planlaegning (Sehested
2009). | denne forbindelse er det vaesentlig og interessant at se pa hvordan narrativer indgar, og
seerligt hvordan man kan arbejde med rumlige fortzellinger, til at skabe steerke narrativer for
lokalsamfundet. Hvordan kan instagram for eksempel vaere en ressource for de kommuner der

befinder sig i landomraderne?

Det angiver det andet formal med dette speciale, hvilket er at se pa hvordan narrativer, hvilket
forstas som de forteellinger individer bruger til at repreesentere deres forstaelse af virkeligheden, kan

bruges i en planlaegningsmaessig sammenhang, saerligt i forhold til lokal udvikling.

Ifglge Leonie Sandercock er narrativet en erkendelsespraemis for planlagningen som praksis.

“In order to imagine the ultimately unrepresentable space, life and languages of the city, to make
them legible, we translate them into narratives. The way we narrate the city becomes constitutive of

urban reality, affecting the choices we make, the ways we then might act.” (Sandercock 2003: 12)

Planlaegningspraksissen er derved i sin essens, baseret pa narrativer og kan anskues som hvad hun
kalder en ‘performed story’ (IBID 2003). Dette vil sige at man i planlagningsarbejdet, bevidst eller
ubevidst arbejder ud fra en fortelling om noget. Dette kan for eksempel vaere at man arbejder med
en strategi om at tiltraekke ressourcestaerke borgere til en kommune, hvor en lavere sociogkonomisk
gruppe er overrepraesenteret. Ubevidst er der i denne forbindelse en fortalling der henviser til en
problematik for eksempel at kommunens borgere generelt set er gkonomisk fattige. Bevidst kan
man som planlagger arbejde med denne fortaelling pa forskellige mader. | Guldborgsund kommune
arbejder man for eksempel med en bosaetningsstrategi, hvor man inkorporerer en grundforteelling
om ‘det rige hverdagsliv’ (planstrategi 2018). Her inddrages borgerne og deres fortaellinger om hvad
der er godt ved at bo i Guldborgsund. Dermed tager man et bevidst valg om at fremhaeve

forteellinger der taler kommunen op og samtidigt aktiverer borgerne i processen.

| det fglgende, vil jeg forklare hvordan specialet indskriver sig i planlaegningskonteksten og hvilke

logikker, der ligger bag
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Hvordan indskriver specialet sig i planlaegningskonteksten?

Specialet er begyndt fra en interesse, vakt af hvordan diskurser som ‘udkantsdanmark’ har
indflydelse pa vores forestillinger om rummet. Specialet har derfor taget et valg om at starte nede
fra. Det vil sige at i stedet at starte specialet i et planlaegningsrationele og derved undersgge
hvordan man derfra forholder sig til en specifik kontekst, starter jeg fra borgerens perspektiv.
Borgerne er i specialets brugere af instagram, der i deres opslag isceneszetter og fortzeller og derved
repraesentere udkantsdanmark. | specialets analysedel 2, vil jeg se om de fortzllinger jeg kommer
frem til, ogsa eksistere i en planleegningspraksis, der aktivt bruger forteellingen som praemis for

planstrategien.

Kodning

| dette afsnit vil jeg gennemga hvordan jeg har kodet de forskellige instagramopslag der er samlet.
Kodningen er opdelt i forskellige dele. Da det er specialets formal at undersgge hvordan
udkantsdanmark bliver fortalt pa Instagram vil det indrammende tema for kodningen veere
"udkantsdanmark’. Det indrammende tema, er inddelt i forskellige koder, der har til formal at

strukturere hvilket indhold der kigges efter.

Koderne ’De fysiske lokaliteter’ og ’det levede liv/hverdagslivet’ er valgt pa baggrund af den brugte
trialektiske model, da denne model er strukturerende for hvad jeg ser instagramopslagene i relation
til. Den tredje kode forholder sig til hvad der fremgar i hvert enkelt opslag, baseret opslaget billede,
tekster og hashtags. Dernaest hvad opslagene fortzeller. Laengst til hgjre skitseres frekvensen af de to

temaer kodningen har resulteret i.

Kodningen bestar ligeledes af subkoderne ’billede’, ‘tekst’ og "hashtags’. Dette referer til

instagramopslagenes elementer.

Samlet set er 34 instagramopslag kodet. Hvert enkelt billede fremgar i bilag 1. Kodningskemaet er

ogsa vedlagt som Pdf (bilag 4)

Resultater

Kodningen har kvantitativ givet to resultater

tema Natur Aktivitet og oplevelsesrum Natur + aktivitet og oplevelsesrum

Frekvens 17 30 13
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indgar

Tabel for frekvensen af positive eller negative instagramopslag, hvori hashtagget udkantsdanmark

Positiv

Negativ

#udkantsdanmark

32

Det er vigtigt at pointere, at instagramopslagene, vil blive undersggt kvalitativt, hvilket ggres i

analysedel 1.
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Analyse

Som det fremgar i kodningningen, er de forskellige Instagramopslag skematiseret og kodet efter
bestemte pejlemaerker funderet i specialets teori. Temaerne er ligeledes baseret pa

Instagramopslagenes beskrivende elementer - billede, tekst og hashtags, samt egne tolkninger.

Nedenstaende tabel viser en opggrelse over de forskellige temaers frekvens fra i alt 34
instagramopslag. De er optalt enkeltstaende, altsa hvor der fremgar et kryds (se kodeafsnit), og
sammenblandede, hvilket er opslag der indeholder begge temaer.
tema Natur Aktivitet og Natur + aktivitet
oplevelsesrum og

oplevelsesrum
Frekvens 17 30 13

Analysens struktur

Analysedel 1, opdeles i to forskellige analysedele - 1A og 1B. Analyse 1A er struktureret saledes, at

de forskellige temaer vil blive undersggt ud fra

1. Visuel iscenesattelse.
2. Tekstuel iscenesattelse (tekst og hashtags)

3. Grundfortaellingerne

De visuelle iscenesaettelser vil fokusere pa billederne i deres rene visuelle form, ud fra de to visuelle
kategorier, introduceret i metodekapitlet. Den tekstuelle isceneszettelse undersgger hvordan tekster
og hashtags spiller ss mmen med billederne og hvordan de er med til at skabe mening.
Grundfortaellingerne er hvert temas konklussioner. Her vil jeg argumenteres for hvilke fortallinger

der kan generaliseres, ud fra opslagenes helhed.

Hensigten med at dekonstruere instagramopslagene i deres enkelte dele, er for at vise at der er
forskel pa hvordan elementer i opslagene - billede, tekst, hashtags, optraeder. Som beskrevet
tidligere, er en del af analysen at undersgge hvordan instagram er med til at fremstille og producere
rum. Nogle Instagramopslag bruger i hgjere grad visuelle elementer til at skabe mening i deres
fremstilling af rummet og andre opslag afhanger mere af de tekstuelle elementer som tekst og
hashtags. Dekonstruktionen er dermed formalstjenlig til at se hvordan rum bliver produceret og

fortalt.
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Analyse 1B
1. Instagram som rumlig producent

2. Hvad fortzeller Instagramopslagene om udkantsdanmark?

Det f@rste afsnit vil forklare hvordan analysen bliver til eksempel for hvordan rum produceres pa
instagram. Det sidste afsnit vil sammenligne den etablerede diskurs om udkantsdanmark og

konkludere om fortaellingen om udkantsdanmark pa Instagram far en anden betydning.

Tema 1: Naturen

Hvordan iscenesattes naturen i forhold til lokalitet og hverdagsliv?

Naturen isceneszettes i empirien som mange forskellige ting. Overordnet set er den generelle
iscenesaettelse af naturen, karakteriseret ved at den fremstar som en integreret del af det at befinde
sigi det rurale rum. Uanset om det er lokale der bor beboer eller besggende, fremhaeves naturen
som en distinkt kvalitet og som er katalysator for oplevelser, sansninger og stemninger samt
hverdagsmaessige begivenheder. Naturen isceneszttes dermed som en szrlig lokalitet, der inviterer
til bestemte spatiale praksisser, der har indflydelse pa det levede liv. | det fglgende vil jeg
eksemplificere hvordan Instagramopslagenes forskellige elementer — billede, tekst og hashtags, er
med til at fremhaeve disse forskellige kvaliteter. Det skal pointeres, at analysen ikke kun er baseret

pa de opslagseksempler der bliver praesenteret, men ogsa er baseret pa kodningsarbejdet.

Den visuelle iscenesaettelse

Formalet med at analysere det visuelle for sig er, at billederne i sig selv er en vinkel baseret p3
Instagrambrugernes egne opfattelser. Alt efter billedets vinkel og hvem der beskuer det, kan et
billede vaere paent eller grimt, eller forbinde noget positivt eller negativt til det. De forskellige
billeder bruger forskellige visuelle virkemidler til at isceneszette billedet og det er med til at pavirke

hvordan man som beskuer oplever det.

Astetiserende billeder af naturen

Langt stgrstedelen af de billeder der hgrer under temaet om naturen, kan kategoriseres som
2stetiserende billeder. Som beskrevet i teorikapitlet, er de aestetiserede billeder, de billeder der kan
karakteriseres som at vaere, eller som overfgre professionelle fototeknikker. De kan ogsa veaere

designede og koreograferede.

33



Eksempler pa aestetiserende billeder

Opslag 1 opslag 30 Opslag 16

opslag 26 opslag 28 Opslag 8

De forskellige billeder viser i hgj eller mindre grad en form for eftertankt komposition, med
horisontlinjer og diagonaler der traekker gjet over billedet, fokus pa lysfald eller en brug af lyset der
giver billedet et seerligt skaer. Visse billeder har ogsa en klar brug af fotoredigering, der har sendret
pa farveforholdende i billedet. De forskellige eksemplers komposition giver forskellige oplevelser af
billederne og de rum, billederne er taget i. Opslag 1, 16, 30 og 26 iscenesatter rummet pa en made,
der giver en kraftig spatialisering og forstgrring af rummet, med fjerne horisontlinjer og lange
diagonaler, hvilket ggr at man som beskuer oplever rummet som stort og fjernt. Billede 1 og 16,

bruger ligeledes fotoredigering til at skabe en bestemt lysmaetning.

Fzelles for de aestetiserende billeder og deres visuelle iscenesaettelser er, at naturen er centreret
og/eller i fokus som det szerlige element. Naturen fremstar som ikke som en kulisse for en bestemt
handling eller anden aktivitet der g@r naturen sekundaer. Dette er netop det der er med til at

iscenesaette naturen som aestetisk, at man ser pa og oplever naturen, med formalet om at se og
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opleve naturen. Billederne af naturen fremstar dermed sanseligt. Det ma selvfglgelig neevnes, at
billederne kun er et element i opslagenes helhed og at de tekstuelle elementer som tekst og
hashtags, er med til at bygge forskellige fortzellinger op omkring billedet, der spiller ind i maden man

som beskuer tolker billedet. Dette vender jeg tilbage til.

‘Casual’ billeder af naturen.

Hvilket visuelt udtryk ses der i de billeder der kaldes casual? Som det er blevet beskrevet tidligere,
har billederne der har denne karakteristik, en primaer funktion som dokumenterende. Billederne har
dermed i mindre grad fokus pa en zestetisering og handler mere om situationen billedet referere til.

Dette ses i eksemplerne nedenfor

Eksempler pa casual billeder
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Opslag 31 Opslag 21

F@rst og fremmest ses det, at billederne centrere sig om objekterne der ikke er naturen, i dette
tilfaelde forskellige personer, og en cykel og en tiger. Naturen - eller landskabet - star dermed i
hgjere grad som en baggrund og i stedet er det selve situationen der er i fokus og dokumenteres —
selfie pa hvad der ligner en gatur ved en graeseng, cykeltur i naturen, pa udflugt ved stranden,

familien ved en tulipanmark, tiger ved indhegning.
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En anden og markant forskel i de to typer af visuelle iscenesaettelser, ligger i billederne som
forteelling. | de aestetiserende billeder, giver billederne ikke direkte forbindelser til billedernes
kontekst, hvilket ggr at man som beskuer danner sig sine egne forestillinger om det man kigger pa.
De casual billeder har derimod et tydeligere narrativ, i og med at de refererer til en bestemt
situation med en bestemt handling, hvilket til en vis grad fortaeller beskueren hvad der foregar og

hvad der er seerligt ved billedet.

Den tekstuelle iscenesattelse af naturen: Tekst og hashtags

Vendes blikket mod opslagenes tekstuelle elementer, kontekstualiseres den visuelle iscenesaettelse.
Teksterne og hashtags er med til at iscenesaette billederne, og fortzeller beskueren hvad der sker pa
billedet eller om ting der foregar udenfor billedet. Tekst og hashtags kan ogsa veere veerdiladede e og

dermed tilkendegive tydelige holdninger, repraesenterende for et bestemt narrativ.

Alle opslagene fra empirien indeholder som tidligere naevnt #udkantsdanmark, hvilket ggr at

opslagede indgar i en diskursiv kontekst.

Som det ses i kodningen, er der mange forskellige typer af tekst og hashtags. De forskellige tekster

kan kategoriseres ud fra deres formal:

1. De leengere beskrivende tekster.
2. De korte beskrivende tekster eller enkelte ord.

3. Kun hashtags.

Hashtagsne har ud over deres computationelle funktion som metadata-links ogsa en
betydningstillaeggende funktion. De kan bade referere til bestemte lokaliteter eller geografier, men
de kan ogsa veere veerdimaessige udsagn og agere som tillaeegsord. De er dermed et vigtigt led i et

instagramopslags samlede hele.

De leengere beskrivende tekster
De laengere beskrivende tekster skal forstas som de tekster, der bruger flere end en saetning og som

har en hgjere detaljegrad i forhold til hvordan billedet eller billederne beskrives.

| opslag 21 ser man hvordan teksten bade er beskrivende for billedets situation og geografi. Naturen

overfgres ikke en stgrre betydning, men vinkles som en unik lokalitet:

"Vi har lige vaeret ude og kigge pa tulipanmarken pa Bgnnekevej i Vesterborg. Ja du leeste rigtigt,

Lolland ikke Holland”.
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Tekstens funktion i dette eksempel er primaert denoterende. Som beskuer far man at vide hvilken
type mark der er tale om og markens eksakte lokation. Seetningens slutning, giver en lille humoristisk
krglle, der samtidigt understreger noget distinkt, at man har en tulipanmark pa Lolland, noget der
forbindes med Holland. Men ser man pa hvordan hashtagsne spiller ind, far opslaget en mere
vaerdiladet betydning, der fortaeller beskueren, at opslaget indgar i en stgrre kontekst end hvad

opslaget tilkendegiver:

#frabypigetilbondergv, #flytpalandet, “faradtilnaerveer, #detlollandjegkender, #udkantsdanmark,

#vandkantsdanmark, #smukt, #herpasservibgrneneselv, #ingeninstitutiontilos”.

Hashtagsne udtrykker bade vaerdier og italesaetter strukturelle rammer for maden at leve pa, hvilket
inddrager den enkelte forteelling om naturen og situationen pa billedet i en stgrre forteelling. Her
bliver lokaliteten ‘naturen’; tulipanmark; Lolland, blandet sammen med hverdagsmaessige rammer
som bgrnepasning og tillaegges vaerdimaessig betydning ved at udtrykke, at her far man rad til
naerveer. Man ser ogsa hvordan hashtagsne er med til skabe en social distinktion, da de understreger
et skift fra bybo til landbo. Opslaget er ogsa et eksempel pa hvordan de forskellige temaer der er
udledt i kodningen, krydser hinanden og ikke er enkeltstdende. Naturen indgar i mange forskellige

relationer og kontekster.

| Opslag 16 ses det hvordan teksten og hashtags giver billederne et saerligt tilhgrsforhold til naturen
og instagrambrugeren. Ligeledes far billederne en handling, i det at teksten og hashtags fortaeller om

en aktivitet:

”Skgn dag i haven hos de gamle pa Falster. Udsigten fra i mit gamle veerelse da jeg stod op. Og
udsigten da de sidste grene blev klippet i baghaven her til aften #falster #gaabense (Gabense)

#gaarden #hygge #havearbejde #friweekend #sunset #sunrise #roomwithaview #sea #forrest”.

Det saerlige tilhgrsforhold til naturen kommer til udtryk ved at tekst og hashtags er med til at
understrege hvordan naturen har betydning og forbindelse til profilen. Ved at fortzelle at udsigten er
fra baghaven, ses det hvordan naturen som selvstaendig lokalitet bliver en forlaengelse af de hjemlige
rammer. Tekst og hashtags fortaeller ogsa noget om profilens egen relation til stedet hvilket ma
antages, at veere barndomshjemmet. Rummet kommer dermed ogsa til at indga i en fortaelling, der

raekker langt ud over de visuelle rammer.
Opslag 30 forteeller om kvaliteterne ved flere omrader:

”Nu er det endelig #forar i april. Kig mod #Falster fra #lolland. #Guldborgsund er guld. #skejten er

idyllisk som altid. #udkantsdanmark er #vandkantsdanmark og man har det for sig selv”.
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Forskellige tilleegsords fremhaever hvad profilen har af veerdimaessig tilknytning - ‘guld’, ‘idyllisk’ og
sammensatningen af hashtagsne ‘udkantsdanmark’ og ‘vandkantsdanmark’, ssmmenfaldet med
den afsluttende bemaerkning om at man har det for sig selv, angiver en stolthed omkring den
geografiske placering. Skejten som billedet er taget fra, er et fredet naturreservat, og her kan man

sige at naturen bliver brugt som katalysator til at iscenesatte profilens tilhgrsforhold til omraderne.

De korte beskrivende tekster

Opslag 1 er et eksempel pa hvad jeg karakteriserer som den korte beskrivende tekst. Opslaget
bruger kun én satning til at kontekstualisere billedet: “Solnedgang i baghaven @ Dette opslag
bruger til gengzeld en lang reekke af hashtags, der fortzeller beskueren om de kvaliteter profilen

tillaegger billedet:

#solnedgang #Danmarksnatur #Natur #Photooftheday #Guldborgsund #Falster #Nature #Skyer

#Beautifuldenmark #Dreamingnature #Natureindenmark #udkantsdanmark #Animalsinnature”.

Saetningen er i sig selv en direkte oversaettelse af hvad der faktuelt sker pa billedet, men har alligevel
en betydning, der raekker ud over billedet. Billedet er taget i baghaven og deraf bliver det tydeligt, at
hvad profilen iscenesaetter som naturen, er en direkte forleengelse af profilens hjemlige omgivelser.

Billedet taler dermed ogsa til noget distinkt ved profilens hjem og hvad man har adgang til.

De distinkte kvaliteter kommer saerligt til udtryk i de mange hashtags. De understreger bade
sansemaessige kvaliteter - ‘beautiful’, ‘dreaming’, men ogsa at det netop er naturen der er en distinkt

kvalitet ved der hvor billedet er taget.

Den samme struktur ses i opslag 2:

“udidetbla... {:}#enmandagformiddag #vandkantsdanmark #udkantsdanmark #nyderstilheden

#udinaturen #falster #stilhed #natur #tankemylder #minhverdag #mortilto”.

En kort satning beskriver hvad det drejer sig om pa billedet. | stedet er det hashtagsne der som i det
forrige eksempel, er det tekstuelle element der understreger bestemte kvaliteter i det rum profilen
befinder sig i. Seerligt bliver naturen iscenesat som en sansende lokalitet, da lokaliteten bliver
beskrevet som et rum for stilhed og et sted man kan tage sit tankemylder ud i. Samtidigt ses det
hvordan hashtagsne relatere gaturen i naturen, til de hverdagsmaessige rammer, hvilket fortaeller

noget om det distinkte ved at have adgang til naturen i sin hverdag.

38



Opsamling

Temaet om naturen har vist forskellige eksempler pa hvordan naturen iscenesaettes. De visuelle og
tekstuelle elementer i iscenesaettelserne, har vist hvordan naturen bade opleves og praktiseres og
hvordan det flettes ind i andre sammenhange, der ligger uden for de visuelle repraesentationer. Ud
fra de undersggte isceneseaettelser, har jeg fundet frem til tre grundfortaellinger der repraesenterer
hvordan naturen indgar i en sammenhang, med de forskellige instagramopslag. Den fgrste
forteelling handler om naturen som en sanselokalitet, den anden fortzelling handler om naturen som
en del af en hverdagspraksis og det levede liv. Den tredje fortaelling handler om naturen som en
social distinktion. De tre forskellige fortzellinger er ligeledes reprasenterende for den trialektiske

models hjgrner om det rurale rum, som en fysisk lokalitet og det rurale rum i forhold til det levede liv

Grundfortalling 1: En sanselokalitet

Naturen som sanselokalitet er et udtryk for szerlige kvaliteter ved naturen som springer frem i de
forskellige opslag, bade i den visuelle og tekstuelle reprasentation i opslaget. Med sanselokalitet
mener jeg at naturen saettes i fokus som en aestetisk lokalitet da forskellige elementer bade visuelt
og tekstuelt fortaeller om naturen som et sted, hvor man tager ud for netop at vaere i naturen.
Visuelt kommer dette til udtryk i de aestetiserende billeder, hvor der er brugt flere fototekniske greb
samt fotoredigering til at a&endre og forsteerke bestemte elementer, hvilket aktiverer bade
beskuerens sanser og samtidigt understreger hvordan profilen vil sanse oplevelsen af lokaliteten pa

billedet.

De forskellige tekstuelle elementer er ligeledes med til at understrege nogle af de sansemaessige og
astetiske kvaliteter ved naturen. Man ser ogsa en forbindelse til det sanselige og eestetiske i valget
af hashtags i mange af opslagene. For eksempel ved at tilfgje hashtags der forteeller om stemningen,
eller hashtags der understreger hvad naturen, giver dem sansemaessigt. De kan ogsa understrege
noget om sindstilstande, for eksempel ved at forbinde naturen med et sted man kan tage

tankemylderet med ud i, eller veere drgmmende.

Naturen som en sanselig og aestetisk lokalitet forbinder sig til hjgrnet for de fysiske lokaliteter i
Halfacrees trialektiske model. Iscenesattelsen af naturen fortaeller i denne forbindelse, noget om
hvordan naturen praktiseres og hvordan denne praksis er med til at producere og reproducere
naturen som en distinkt lokalitet og som noget landskabeligt der star i kontrast til for eksempel den

urbane kontekst.
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Grundfortzlling 2: Naturen som en del af en hverdagspraksis

Grundforteelling 2 fortaeller noget om hvordan naturen iscenesattes som en lokalitet, der er en
integreret del af en hverdagsmaessig praksis og det levede liv. Bade i forhold til dem som bor og lever
i omraderne, men ogsa for dem som besgger omraderne og bruger naturen som en del af deres
ferie. Der er selvfglgelig stor forskel pa hverdagen for en lokal og fastboende og en turist, eller en
der besgger familie eller venner. Jeg vil ikke ga ind i en stgrre undersggelse og diskussion af
hverdagslivsforstaelser, men udelukkende forholde mig til hvordan empirien sammenfletter natur og
hverdag, om det er en lokal eller sommerhusgaest. Det vigtige at forholde sig til i denne er det levede
livs made at udfolde sig pa og hvordan naturen er en del af det. Denne grundfortaelling relaterer sig
til hjgrnet om det levede liv i den trialektiske model for det rurale rum. Som Halfacree forklarer er
det i dette hjgrne at hverdagslivet udspilles og hvor kulturelle elementer overfgres og forhandles.

Dette relaterer sig derfor ogsa til praksis eller handlinger.

En af de mader den hverdagsmaessige praksis og det levede liv kommer til udtryk pa gennem
naturen, er i forhold til hvordan naturen szettes i forbindelse med de hjemlige omgivelser. Dette har
givet sig til kende, saerligt gennem opslagenes tekstualiseringer, der har forbundet naturen direkte
eller indirekte til en hjemlig kontekst. For nogle er naturen en uundgaelig del af deres hverdag, da
naturen er en fast integreret del af ens tilvaerelse. | opslag 1 er baghaven forlaenget af naturen og
man ser hunden Igbe frit, hvilket ggr at hundeluftningsaktiviteten som praksis, @ndres via naturen
som en omstaendighed for hjemmet. | byen skal hunden vaere i snor, der er biler som er til fare for
hundens ve og vel og der er andre mennesker der kan reagere vidt forskellig pa hunden. | opslag 21
blev det vist hvordan en udflytterfamilie bruger sin hverdag med udflugter i naturen og hvordan
naturen ggres til et rum for bgrnepasning. | dette opslag blev dette relateret til positive veerdier som
samvaer og nzaervear. | undersggelsen ‘Udflytterne: hvorfor har 9 bgrnefamilier valgt at flytte fra
storbyen til yderkommunerne?’ (Randlgv & Maersk 2018), papeges det hvordan adgangen til

naturen, anses som en vasentlig kvalitet ved det at flytte fra byen:

“udflytningen har forbedret deres familieliv pd mange punkter. Adgang til vand, fjord og hav har
stor prioritet for de adspurgte” (241) ligeledes er “ro og tid til at vaere sammen som familie” (246)

noget som er prioriteret hgjt.

Profilen i opslag 2 skaber ligeledes i de mange hashtags, en relation mellem hverdagsliv og natur,
hvor stilheden og roen til at kunne tage sine tanker “ud i det bl3”, illustrere noget distinkt ved at

have en hverdag omkring natur.
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Grundfortaelling 3 Distinktion

Som det blev naevnt, vil dette speciale ikke ga ind i en vurdering af hvordan de forskellige
iscenesaettelser og repraesentationer af det rurale rum er en saerlig type af kulturelle praksisser, for
eksempel om en udflytter families made at leve pa er begrundet i en saerlig urban forestilling om
hvordan man lever pa ’landet’. Hvad der kan papeges og som jeg vil argumentere for, er et
gennemgaende tema, er hvordan de forskellige instagramopslag fortzaller noget distinkt om de
omrader de omhandler, hvilket bade ses i den visuelle isceneszettelse, szrligt den aestetiserende og
den tekstuelle iscenesaettelse, der har vist sma subjektive forteellinger, som bade referere til billedet

og til andre kontekster, hvori der ogsa fremgar forskellige veerdier og vinkler.

| forhold til naturen, viser instagramopslagene hvordan naturen understreges som et sted med
seerlige kvaliteter, der indgar i forskellige praksisrelationer. Naturen bruges til at understrege det
unikke ved omradet og hverdagslivet, og at man har adgang til abne vidder, at det er en forlaengelse
af baghaven, at der er rum og plads til samvaer og naerveer. Det star pa mange mader i kontrast til
det de kan forbindes med det urbane, hvor der er larm og traengsel, hvor der er bilos og hvor man er
mere distanceret fra hinanden selvom der er mange flere mennesker. Byen har en seerlig rytme og
en distinkt brug af dets rum, hvilket Lefebvre beskriver i ‘Set fra vinduet’ (1992), hvor han observere
forskellige kendetegn, seerligt storbyens distinkte rytme og konstante omskrivninger af byens
rumlige funktioner, alt efter hvilke tidspunkter pa dagen der er tale om. Det er ikke hensigten at
udfolde en rytmisk analyse og tale en dikotomi op, men mere at pointere at der i empiriens
fremstillinger og i den made jeg tolker dem pa gennem analysen, vises en rakke kvaliteter ved det
rurale rum, som taler veek fra en urban kontekst, hvilket ogsa blev understreget i Randlgv og Maersks

interviews med udflytterfamilier.

Afrunding af tema 1

| dette afsnit, har jeg eksemplificeret hvordan naturen kommer til udtryk gennem empiriens
iscenesaettelse og reprasentationer, bade visuelt og tekstuelt. Det visuelle og tekstuelle spiller
forskellige roller, alt efter hvilken type billede og tekst/hashtags, der bruges. Analysen af
instagramopslagene, har udledt tre forskellige grundforteellinger, der siger noget om, hvordan

naturen opfattes som en fysisk lokalitet og et rum for det levede livs hverdagsmaessige praksisser.

Tema 2: Aktivitets- og oplevelsesrummet

| det fglgende, vil jeg analysere tema 2: aktivitet- og oplevelsesrummet. Analysen vil tage den

samme struktur som fgrste tema. Jeg vil starte med fg@rst at knytte et par ord om tema 2. Aktivitet-
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og oplevelsesrummet hgrer pa mange made sammen med naturen, hvilket ogsa fremgari
kodningen. Naturen kan dermed ogsa veaere et sted for aktiviteter og oplevelser. At tema 2 er blevet
til et selvstaendigt tema, har noget at ggre med rum og lokalitet, og formal og hensigt. Der er
forskellige eksempler i empirien hvor aktiviteterne ikke foregar i naturen, men ved et monument
eller pa en cafe. Formal skal forstas i sammenhang med, at mange at instagramopslagene, er slaet
op af turister, eller folk pa udflugt. Dette ggr det rurale rum, til en aktivitet i sig selv. Man er taget
der til for at opleve stedet gennem forskellige aktiviteter. Maske er man i sommerhus, eller pa

weekend- eller sgndagstur.

| afsnittet nedenfor, vil jeg vise hvordan de aestetiserende og ‘casual’ billeder visuelt iscenesaetter

aktivitets- og oplevelsesrummet.

Den visuelle iscenesattelse - Lstetiserende billeder af aktivitets- og oplevelsesrummet

Astetiserende billeder
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Flere af de aestetiserende billeder (33, 32, 27) kunne ogsa have varet navnt i naturen. Vandet er et
element i naturen, og er en del af hele danmarks geografi, bade som sger og som hav. Hvorfor disse
opslag er valgt som eksempler pa aktivitets og oplevelsesrummet, er at billederne ogsa refererer til

en aktivitet eller et oplevelseselement. Dette illustrere dermed hvordan naturen, og aktiviteter og

oplevelser indgar i relation og kan veere hinandens forudsaetninger.
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De astetiserende eksempler forteeller noget om hvad instagrambrugerne har iscenesat som noget
saerligt ved aktiviteten, og fortzeller dermed ogsa hvad for en oplevelse aktiviteten giver. Ser man pa
opslag 13 og opslag 33 er der stor forskel pa hvordan billedet stilistisk er opsat. Opslag 13 er pa
kanten i forhold til hvad man kan kategorisere som aestetiserende. Umiddelbart er der ingen
indikationer pa at man har brugt fotoredigering. Billedet i opslag 13 illustrere dog hvad profilen
finder specielt ved hvad der visuelt iscenesaettes, i form af de saerlige vinduer og maden lyset og
skyggerne skaber kontrast, hvilket ogsa giver en klar reference til hvad profilen oplever og sanser i
billedet. Opslag 33 indikere at billedet er fotoredigeret, saerligt i forhold til farvernes nuancer.
Ligeledes er billedet visuelt spatialiseret, der traekker blikket i en retning og skaber dybde. Opslag 33
indikere ikke i sin visuelle iscenesattelse noget om aktiviteten andet end at man har taget et billede
fra et punkt, dog fornemmer man hvad der er szerligt ved den oplevelse profilen har af rummet og
landskabets stemning givet billedet et sanseligt element. Aktiviteten kommer i stedet til udtryk i

opslagets tekstuelle iscenesaettelse, hvilket vil fremga senere i analysen.

opslag 32 og 27 har mange ligheder med opslag 33. Forskellen er her at personerne der indgar i

opslagene, er med til at tydeligg@re hvilken aktivitet der er tale om pa billedet.

| opslag 32 fremstar billedet fladt og med sma redigeringer i farven hvilket kan indikere at et filter er
blevet brugt til at give billedets elementer et seerligt udtryk. | opslag 27, skaber billeder diagonaler og
spatialisere rummet. Farvevalget er her sort og hvid hvilket for gjnene giver en urolig og melankolsk
effekt. Selvom der er forskel i kompositionen og farvevalgene, sa refererer begge opslag til det at

veere ved eller i vandet. Vandet er centrum for aktiviteten og viser hvad det er der opleves.

‘Casual’ billeder af aktivitet og oplevelsesrummet

Casual billeder
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Billederne jeg kategoriserer som ‘casual’, har i dette tema mange forskellige mader at dokumentere
indholdet pa. Som i tema 1 har nogle billeder direkte visuelle spor til hvad der er szerligt ved opslaget
hvor andre far sin betydning i de tekstuelle elementer. Opslag 24 og opslag 15 har for eksempel
meget klare forbindelser til aktiviteterne. | opslag 24, sidder en masse mennesker i en gymnastiksal
ifgrt treeningst@j pa matter, mens en person man hurtigt kan tyde, ma veere en instrukter, er i gang
med at fortaelle noget. | opslag 15 ser man ned pa en masse mennesker, der sidder ved enten en
cafe eller restaurant. Dermed kan man hurtigt tyde hvad aktiviteten er. Modsat, er opslag 23, 29 og
14 i langt mindre grad kontekstualiserende i deres visuelle udtryk. Her ses bygninger (23 og 29) og to
maend i en posering (14). Uden den tekstuelle kontekst, begraenses man som beskuer og aktiviteten
samt de oplevelser aktiviteten stedkommer er skjulte. Disse opslag eksemplificerer hvordan
instagramopslagene varierer i maden de reprasenterer rummet og som det vil ses i den tekstuelle
dimension. far opslagene en langt stgrre betydning for de forskellige rum og lokaliteter aktiviteterne

foregar i.
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Ser man pa opslag 34, er man ikke i tvivl om at der foregar noget pa billedet som refererer til en
seerlig aktivitet, men billedet har ikke nogen visuelle spor, der angiver hvilken aktivitet det er. |
opslag 3 ser man en skulptur i en montre og deraf kan man udlede at billedet illustrere en udstilling,
muligvis pa et museum. Her har man et direkte spor til aktiviteten, men personens subjektive
oplevelse i forhold hvad billedet viser, udebliver. Dette illustrerer forskellen pa de astetiserende og
‘casual’ billeder. De aestetiserende billeder har i deres komposition flere visuelle spor, der forteaeller
noget om den subjektive oplevelse, for eksempel hvordan stemning forsteerkes ved at fotoredigere
farverne. De ‘casual’ billeder er som beskrevet tidligere, i langt hgjere grad dokumenterende og er i

hgjere grad afhaengig af tekstuelle elementer, til at understrege billedernes subjektive betydning.

De lengere beskrivende tekster
Opslag 34 og 24 fortzeller noget om maden aktiviteter og oplevelser kommer til udtryk p3, i en lokal
kontekst. De er ligeledes eksempler pa hvordan den tekstuelle iscenesaettelse giver betydning til

billederne og som samtidig raekker ud over billedernes visuelle elementer:

Opslag 342 “selveste albus dumbledore kom ogs& forbi og fik en snak med ret s& imponeret elisabeth.
Vi har hverken laest bggerne eller set filmene, men vi har dog talt en del om det, i det Elisabeths ven
har. Sa hver torsdag leger de Hogwarts. Hele dagen har vaeret virkelig godt arrangeret, vi naede ikke
det hele, men en ting er sikkert. Vi kommer igen til naeste ar. #frabypigetilbondergv #flytpalandet
#faradtilnaervaer #lolland #hjemmepasser #ingeninstitutiontilos #herpasservibgrneneselv
#harrypotter #magicfestival19 #maribo #dumbledore #magic #detlollanjegkender #udkantsdanmark

#tvandkantsdanmark #lollandfalsterlovestorm”

| opslaget introduceres man til en saerlig aktivitet inspireret af Harry Potter-universet. Om aktiviteten
kun har fundet sted som festival eller om profilens barn generelt leger Hogwarts hver torsdag, star
uklart, men selve opslaget fortaeller en masse om det levede liv og hvordan szerlige aktiviteter er
med til at skabe relationer mellem mennesker. Sarligt at profilen via hashtagsne giver det tilkende,
at man selv passer sine bgrn, at man har fravalgt bgrnepasningsinstitutioner (af uklare arsager) og at
det at flytte pa landet giver rad til naerveer, forteeller noget om hvordan det levede liv forhandles og
opleves. Ligeledes om hvordan aktiviteter som det at lege harry potter, der er med til at danne
relationer gennem arrangementer som en magifestival, kan styrke fglelsen af naerveer til andre i det

lokale faellesskab. Dette papeges blandt andet af Lauersen & Frglund (2015), der understreger

2 Dette er et opslag fra samme profil til et opslag i temaet om natur. Jeg har sa vidt muligt undgdet at inddrage
flere opslag af samme profil. Dette opslag er dog undtagelsen, da profilens kvalitative indhold fortaeller en
masse om profilens subjektive erfaringer
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betydningen ved lokale faellesskaber og det at have mgdesteder, der kan facilitere og styrke

feellesskaberne

Nogle af de samme elementer kan man argumentere for kommer til udtryk i opslag 24, szerligt det

om mgdesteder:

“en sgndag i Nakskov &har din by en gymnastiksal der star tom efter skoletid, kommer jeg gerne
forbi med en introduktion til hvordan yin yoga og den sande yinpower kan give dig en bedre hverdag
som sygeplejerske, tgmrer, datalog, Igber, far, selger, handboldfan, sygemeldt med stress, svigermor
eller bager, ja ogsa dig der gar til crossfit i din fritid. #grounded #udkantsdanmark #gymnastiksal

#lokal #danmark #hverdagslykke #mindfullness #justhuman #realpeople

Selvom opslaget er fra en omrejsende yogainstruktgr, de rejser rundt i landet og introducerer en
seerlig form for yoga, sa fortzeller opslaget noget om rammerne for aktiviteterne og hvordan

aktiviteterne iscenesaettes.

Dette ene opslag kan ikke sige noget generelt om rammevilkarene, men jeg vil her inddrage et
projekt jeg var med i, hvor vi undersggte fanomenet landsbyklynger (bilag 3). Landsbyklynger er
kort fortalt et projekt startet mellem forskellige forskningsinstitutioner samt DGI og realdania der
handler om at skabe bedre rammer for lokallivet, for sma landsbyer i kommunale randomrader i
landomraderne, gennem lokal selvorganisering og netvaerksdannelse. Et eksempel pa hvordan en
klynge kan fungere, er ved at skabe samarbejde om facilitering af lokale mgdesteder og kulturelle
aktiviteter, for eksempel ved at sammenlaegge fodboldbaner eller teaterfaciliteter, der ellers ikke
ville kunne opretholdes, grundet for fa fodboldspillere eller manglende deltagere til et skuespil. |
landsbyklyngeprojektet fik vi illustreret gennem vores fokusgruppe i landsbyklyngen Sghgjlandet,
den vigtige betydning ved mgdestederne og hvordan det at kunne bruge hinandens faciliteter der
ellers ville sta tomme, var med til at styrke det lokale liv. Opslag 24 er dermed en god illustration af
hvordan fysiske lokaliteter som en gymnastiksal der star tom det meste af dagen, kan vaere med til

facilitetere og iscenesaette lokale aktiviter.

Opslaget har ogsa en veerdimaessig vinkel: ‘hverdagslykke’ ‘mindfullness’, ‘justhuman’, ‘realpeople’,
hvilket fortzeller noget om hvad vi alle sgger og hvad vi alle er. | forhold til hvordan udkantsdiskursen
kan veere stigmatiserende og devaluerende, giver opslagets vinkel en normaliserende karakteristik til

indholdet.

Opslag 14 eksemplificerer hvordan et billede, der i sine visuelle spor ikke giver nogen reference til

rum/sted, kan gives geografisk betydning og blive en rumlig fortaelling via opslagets tekst og hashtag.
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Det er ligeledes med til at fremhaeve hvordan hiphop, der oftest forbindes med det urbane (kilde),

ogsa er en del af kulturen og oplevelsesgkonomien pa landet®

“Yo mayn % oplev MT R og Krock &i #Nakskov %D. 28 Juli nar det gar ned @ #artifex musik og
kulturhus[2]<Q 3% vi Bringe #fanken foruden #ASP / #VOKALEN / #DON@ / #UNDERBROEN /
HLARSEN / #JUICE / Og #DJBRINKMAN #koncerter #hiphop #falster #lolland #udkantsdanmark

#udilandet #hiphoppalandet #kultur #hiphopkultur #worldwidehiphop #danskrap

De fglgende opslag, analyseret nedenfor, markerer et skift i forhold til opslag 34, 24 og 14.
Aktiviteten som portraetteres og beskrives skifter fra et lokalt blik til den besggendes blik. Forskellen
er her at blikket skifter fra lokale aktiviteter forankret i hverdagsmaessige praksisser og levede liv, til

aktiviteter tilstedekommet af for eksempel sommerhusejere eller folk pa weekendture.

| de fglgende opslag, hvor blikket ikke er den lokales beboers blik, kan man tale om at opslagene, i
forhold til de aktiviteter opslagene tilkendegiver, isceneszetter rum og lokalitet som en attraktion. |
opslag 15, ses en ganske normal aktivitet i form af udeliv ved aftentide. Her bliver der tilfgjet at der

ogsa er livemusik, hvilket ikke er synligt pa billedet:

“marielyst by night. Dette billede blev faktisk taget til lyden af live musik a#danskhygge #travel

#udkantsdanmark”.

Hashtagget ‘travel’ understreger her at profilen er rejsende, hvilket fortaeller at man er taget til
Marienlyst med et saerligt formal. Det kan veaere ferie eller blot en weekendtur, maske er der tale om
campister eller en sommerhusgaest. Det at man aktivt vaelger et sted at tage hen, er det jeg mener
med at rummet bliver til en attraktion. Hensigten kan vaere at komme vaek fra de hjemlige rammer
og opleve noget. Dette mener jeg, er den [hensigts)maessige forskel mellem lokal og besggende.
Hvor den lokales oplevelser relaterer sig til rammerne omkring det lokale og levede liv pa landet, er

den bespgende midlertidig og ikke pa samme made integreret i et lokalt liv*.

Opslag 13 er et andet eksempel pa enaktivitet og oplevelse hvor rum og lokalitet fremstar som en
attraktion. Dette opslag viser ligeledes hvordan fysiske lokaliteter, som et kirkeligt monument,

indgar i oplevelsesgkonomiske relationer.

3 Det kan dog ikke fastslas om der er tale om lokale artister. Jeg vaelger dog at tolke det som lokale artister
grundet deres valg af hashtags

4 Bemaerk at jeg forstar lokalt liv som de der er fastboende i et omrade. Man kan godt karakterisere
sommerhusomrader eller omrader med mange sekundaere hjem for at have et lokalt liv, da folk maske kender
hinanden, men denne type “beboere” har en anden type af relation til omradet og er ikke ngdvendigvis
afhaengige af ting som en lokal og fastboende er (se side x
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“Inside the amazing church of #Kippinge, - a famous pilgramageChurch with impressive
woodcarvingxpressions & frescoes ..#visitdenmark #falster #historia #danishoutback

#udkantsdanmark #vandkantsdanmark

Turistens blik, der har fokus pa selve kirkens arkitektoniske udtryk, taler til en dobbelthed ved
monumentet, for kirker indgar ogsa i en hverdagsmaessig og gejstlig relation til dem der bruger

kirken af religigse arsager.

Nedenstaende opslag viser hvordan helt almindelige bygninger kan ggres til en attraktion, alt efter
hvordan man vaelger at kigge pa bygningen. Det er samtidigt ogsa et opslag der viser profilernes
subjektive forhold til- eller oplevelse af, det der kigges pa og dermed aktivitetens vaerdimasssige

betydning.

Opslag 29: “Pa tur til Lolland-Falster i dag. Man hgre jo sa meget om hvor skidt det star til, men
overordnet set virkede det til at ga ret godt. Ting var meget velholdte og meget standard. En skuffelse
for denne post-apokalyptiske romantiker, der ser the walking dead for tiden. Men fik dog dette meget

autentiske billede #nakskov #lolland #udkantsdanmark #vandkantsdanmark #urbanexploration

Teksten fortzeller her hvad profilen har af tanker og hvilken hensigt der ligger bag aktiviteten.
Teksten fortzeller ogsa hvordan et ellers normalt rum - en vej og nogle bygninger, far en distinkt
attraktionsvaerdi grundet profilens hensigt. Fgrst pointeres det at omradet ikke var sa ‘skidt’ som det
ellers bliver fortalt, men egentlig er meget normalt. Den naeste saetning fortaeller noget om profilens
forestilling om omradet. At det har vaeret en skuffelse at ting ikke s& mere postapokalyptiske ud,
tilkendegiver en forventning om at det nok havde set mere forfaldent ud, end den rent faktisk
gjorde. Profilens tilkendegivelse om turen ggr ogsa at man som modtager, forstar at billedet ikke er
repraesentativ fremstilling af det padgeeldende omrade profilen befinder sig. Hensigten med
aktiviteten understreges i hashtagget #urbanexploration og man far dermed at vide hvad personen

interesserer sig for

| opslag 6 ses det hvordan en ellers banal aktivitet som at kgre bil, tilstedekommer en oplevelse der
gor rummet til en form for attraktionen pa grund af den kontekst oplevelsen opstar i. Samtidigt er
den tekstuelle fremstilling og brugen af hashtags, med til at understrege at profilen befinder sig i et

omrade man ikke har meget erfaring med eller nogen relation og tilknytning til.

“Byboere i udkantsdanmark w @ ... Vi har set en fasan. Midt pa vejen. Det havde vi det ok vildt

over R © © © #KaerlighedOgKlorvand #udkantsdanmark #lolland #falster #EnAfDemihvertfald

#EjHvorSygt #Lalandia #weekendgetaway #morlivet #livetsommor
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Maden fasanen saettes i scene - den var midt pa vejen og at det var en vild oplevelse, giver et indtryk
af omradet som noget eksotisk og fjernt fra ens egen hverdag, hvor man ikke stgder pa fasaner. Den
overdrevne brug af smileys, der graeder af grin, giver det tekstuelle element en fjollet dimension og
ser man pa hashtagsammensaetning ‘#lolland’, ‘#falster’, ‘#EnAfDemihvertfal’, kan det tolkes som at
profilen gerne ville understrege oplevelsen af omradet, eller ‘landet’ som noget der er

udifferentieret, at det samlede rum er ‘det samme’ over det hele.

De korte beskrivende tekster
Opslag 10 er et eksempel pa en kort beskrivende tekst. Profilen har kun skrevet hvilken lokalitet man
kigger pa. Valget af hashtags og billedet er derfor de to elementer i opslaget, der er med til at angive

hvad profilen gerne vil forteelle og hvilken vaerdi fortzellingen har.

“Hesnaes Havn.. #havn #smukkedanmark #opdagdanmark #udkantsdanmark #fiskeri
#fiskerbad #sydhavsgerne
| forhold til aktiviteten ma man antage at profilen henviser til fiskeri og muligvis befinder sig pa en
fiskerbad selv. Tilleegsord som smuk, forteeller om profilens forhold til det der er blevet taget et
billede af og at man ved at opdage Danmark, finder det smukke. Opslaget fortaeller ogsa at profilen
forbinder udkantsdanmark med noget smukt, hvilket forbinder en positiv vinkel (skriv til hvert opslag

hvilken sammenhang udkantsdanmark indgar i.

om i opslag 10, indeholder opslag 27 kun en tekst der i en satning fortzeller hvor i verden opslaget

iscenesatter:

“Maribo Sgndersg #Lolland #bythelake #landscape #danishsummer #udkantsdanmark
#amazingplaces #paisaje #lago #dinamarca #camping #mibebé #familytime #roadtrip #scandinavia

#contemplation #mondaymotivation

Det er igen via opslagets hashtags at det uddybes det hvad konteksten for billedet er. Her far man at
vide, at der er tale om en familie p3 et roadtrip i skandinavien og at de er taget til sggen
‘#bythelake’. Dette forteeller om en bredere kontekst for aktiviteten i opslaget og om hvad den

umiddelbare aktivitet pa billedet er.
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kun hashtags
Opslag 32 bruger kun hashtags til at beskrive hvad der foregar pa billedet. Samtidigt illustrerer
hashtagsne hvordan brugeren er tilknyttet til lokaliteten og omradet for lokaliteten og man far ogsa

at vide hvilke kvaliteter, brugeren tilleegger:
@#ro #vand #sand #mithelle #lolland #falster #sommerhus #bgrn #hvilepuls

Hvor billedet i dette opslag illustrerer tydeligt, hvad den primaere aktivitet er - at vaere ved stranden.
Er hashtagsne indikerende for en stgrre fortzelling opslagets forbindelse til aktivitet- og
oplevelsesrummet. Det er szerligt i kombinationen af ‘#sommerhus’ og ‘#mithelle’, ‘#ro’, og
‘#thvilepuls’, at man bliver opmaerksom pa en fortzelling om rummet og lokaliteten som et sted for en

seerlig aktivitet.

Grundfortalling 2.1: Rummet og dets fysiske lokaliteter som attraktioner
Rummet og dets fysiske lokaliteter som attraktioner fortzeller ligesom grundfortzelling 1itema 1, om
nogle szerlige kvaliteter ved det de visuelle og tekstuelle elementer i Instagamopslagene

iscenesatter.

Det er sarligt ‘de fysiske lokaliteter’ i Halfacrees triakletiske model for det rurale rum, som
attraktionen forbinder sig til. Som det ses i instagramopslagene, foregar aktiviteterne omkring noget:
for eksempel det at veere ude og kgre, det at tage pa en campingrejse, det at veere ude og fiske pa en
bad eller at tage ens hobby som ‘urbanexplorer’, med ud et sted for at finde saerlige temaeri
bebyggelsen. Disse eksempler fortaeller noget om hvordan profilerne oplever rummet og
lokaliteterne og hvilken veerdi profilerne tillaegger de steder de tager hen. Det er netop denne veerdi

der er med til give rum og lokalitet det saerlige attraktive element.

Dette relaterer sig seerligt til de opslag, som har den besggendes blik. | opslag 32 referere profilen
netop til rum og lokalitet som et sted hvor en anden praksis er mulig end den hjemlige “#mithelle
#ro #hvilepuls #lolland #sommerhus”. | dette opslag skal indholdet ikke forstas som en attraktion,
som hvis man tager pa museet for at se en udstilling, men i stedet som ‘attraktive’ kvaliteter. Man
har udvalgt Lolland som et sted for sit sommerhus, fordi der er nogle szerlige attraktive kvaliteter ved
omradet, som giver mulighed for at lave aktiviteter man ikke har mulighed for andre steder. Jaakson
(1986) bemeerker hvordan aktiviteterne og de hverdagsmaeessige rammer for sekundaere boligejere,
ikke kun @&ndres i det at man skifter fra én kontekst til en anden, men ogsa hvordan tid
administreres. lkke at have travlt og at kunne lave aktiviteter der henvender sig til afslapning eller at

se pa naturen, har hgj veerdi.

50



Opslag 13 forteeller i en mere klassisk forstand om attraktionen, hvor man tager et sted hen for at
opleve noget saerligt ved stedet, i dette tilfaelde en kirke med saerlige ornamenter og en lang
historie. Opslaget er ogsa med til at fortaelle om noget stgrre omradet. Selvom opslaget i sin
iscenesaettelse kun fortalte om kirken og det saerlige ved kirken, er opslaget stadig med til at sige

noget om et omrade der gemmer pa historie der er vaerd at udforske.

Som sommerhusgaesten, der finder et omrade seerligt attraktivt, har instagramopslagene ogsa vist
hvad den lokale og fast bosatte finder attraktivt ved omradet. | opslag 34, sa man hvordan
aktiviteten omhandlede det at lege Harry Potter og vaere med til en magifestival. At veere med til
sadan en festival havde ligeledes resulteret i, at profilens barn var begyndt at lege sammen med et

andet barn.

Aktiviteten fortaeller ikke direkte om lokaliteten som attraktion. Man kan sige at en magifestival er
en slags attraktion, men det vigtige ligger i hvad profilen fortalte i forlaengelse af aktiviteten
“#faradtilnaerveer #detlollandjegkender #herpasservibgrneneselv”. Det forteeller at der er noget
seerligt attraktivt ved omradet, der giver plads til nogle seerlige aktiviteter, man ikke kunne fa andre

steder.

Opslag 30, der indgik i tema 1, viser ogsa hvordan aktiviteten er med til at fortaelle om rum og
lokalitet som attraktion eller som noget saerligt attraktivt. Opslag 30 forteeller hvordan en lokal
beboer, vaerdsaetter muligheden for at kunne tage ud og have naturen for sig selv. Dermed er
aktiviteten ‘at tage ud og se naturen’ et vigtigt element profilen veaerdsaetter ved omradet og hvad
der er attraktivt ved det. Det samme ses i opslag 33, som jeg har inddraget i tema 2 som aestetisk
eksempel pa en aktivitet. Opslaget kunne ogsa have vaeret en del af temaet om natur og landskaber,
da billedet indrammer landskabet i et sestetisk perspektiv. Men som opslagets hashtag viser, er
opslaget ogsa et eksempel pa aktiviteten ‘at besgge landet’. Dette er med til at ggre omradet til en
attraktion og seette det op som noget seveerdigt, hvilket billedets aestetiske vinkling af landskabet er

med til at forteelle.

De to eksempler, viser ogsa den vigtige pointe i, at selvom analysen er inddelt i forskellige temaer, sa
ma temaerne ikke ses som isolerede fra hinanden, men relationelle. De indgar i forskellige
sammenhange, der kan vaere hinandens indbyrdes forudsaetninger. Dette er ligeledes en vigtig
pointe om det trialektiske model, hvor de forskellige hjgrner agerer vekselvirkende og som

forudseetninger for hinanden.

Jeg har her illustreret hvordan iscenesaettelsen af aktivitetsrummet, har skabt en fortaelling, der viser

forskellige aspekter ved rum og lokalitet som attraktion, eller som afggrende for hvad der er
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attraktivt. Aktiviteter kan bade vaere megntet pa at tage sted hen for at opleve noget, hvilket fortalte
om rum og lokalitet som ‘attraktionen’. Det kan ogsa vaere attraktionen i sig selv, der er
istandszettende for en aktivitet. Ligeledes kan rum og lokaliteter vaere ‘attraktive’, da forskellige
aktiviteter der eksempelvis relatere sig til samvaer og feellesskab, sarligt i forbindelse med
mgdestederne. Netop mgdestederne vil veere springbraettet til grundfortaelling 2.2, hvor jeg vil

illustrere hvordan aktivitetsrummet integreres i hverdagslivet og dets praksisser.

Grundfortzlling 2.2 Aktivitets- og oplevelsesrummet, og det levede liv

Forskellige opslag fortzeller noget om hvordan mgdesteder er en vigtig ramme for aktiviteter i
hverdagen eller fritiden. Ifglge Lauersen og Frglund (2015) er mgdestederne derfor essentielle for
lokalomraderne da mgdestederne istandsaetter interaktioner der er med til at skabe betingelserne
for det sociale live “Det enkelte m@dested skaber en helt seerlig betingelse for et socialt liv, der

involverer feellesskabet i landsbyen (13).

| opslag 24 ser man hvordan en szerlig lokalitet ‘skolens gymnastiksal’ bliver iscenesat som et
mgdested der er samlende for en bestemt aktivitet som yoga. Denne type mgdested karakteriserer

Laursen og Frglund som det formelle mgdested som er:

“designede "oppefra’ til at bestemte borgere mg@des og ved sit design samtidig at have skabt
rammerne for de situationer og den interaktion, der kan udspille sig. Det kan veere mgdelokale i den

lokale forening eller pa landsbyskolen og det kan vaere sportshallen eller kirkerummet” (13)

Opslag 24 fortaeller ogsa hvordan bestemte lokaliteter tages i brug for at kunne skabe aktiviteter
man ikke ellers har mulighed for. Det er ikke alle byer, der har samme adgang til faciliteter som
eksempelvis i storbyen, hvor der findes masser af fitnesscentre og sportshaller, der opererer
selvstaendigt. | opslag 14 ser man et andet eksempel pa et formelt mgdested ‘artifex musik og
kulturhus’ i Nakskov. Selvom det ikke er den lokale gymnastiksal, sa har mgdestedet stadig den

samme funktion, hvor borgere kan deltage og involvere sig i faellesskabet.

Mgdesteder er dog ikke kun baseret pa de fast bosattes lokalsamfund. Det kan ogsa veere steder der
er med til at danne rammen for aktiviteter for feriegeesten. Opslag 15 fortaeller om hvordan udelivet
og det at kunne spise og hgre livemusik, er aktiviteter der med til at ggre ferien i omradet attraktivt.
Dermed er steder med socialt liv og hvad man kan kalde uformelle feellesskaber, som at tale med
nogen man ikke kender pa en bar ogsa vigtigt for det levede liv som besggende. Pikdnen Et al. (2014)
viser i deres studie af finske sekundaere boligejere, hvordan denne types relationer til omradet er

mangfoldige og ikke ngdvendigvis kan inddeles i en dikotomisk opsaetning:
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“second homeowners as a uniform group that can be contrasted with permanent residents
does not take into account the differences inside these groups. Many second homeowners
have a long relationship with the rural landscape through property ownership and roots.”

(160)

Derfor kan man ikke ngdvendigvis sige at denne type beboer, ikke indgar i relationer forbundet med

de lokale og hverdagsmaessige praksisser.

Grundfortaelling 2.3 Distinktion.

Nar man aktivt veelger at tage til et specifikt omrade, fordi omradet har nogle serlige attraktive
egenskaber, er dette med til at fremhave omradet som distinkt i forhold til hvor man kommer fra.
Nar urbanisten fra storbyerne eller folk der lever i et vilkarligt omrade, kgber sommerhus pa landet,
fortaeller det om szerlige kvaliteter man leder efter og som man ikke kan fa i sin hjemlige kontekst.
Som Jaakson papegede i sit studie om rural turisme, er denne type omrader szerligt attraktive, fordi
det tager en vaek fra et saerligt tidspres man maske oplever i sin hjemlige kontekst, hvor man ikke har
samme mulighed for at kunne stresse af, hvile og have tid til andre aktiviteter (Pitkdnen 2008).
Distinktionen kan ogsa fremhaeves i de opslag, hvor profilen er lokal og fastbosat. Her fremhaeves
seerligt de aktiviteter, som opstar i relation til faellesskabet, at man har tid til aktiviteter med sine
bgrn eller at lokale events, danner rammen for sociale relationer der raekker ud over eventet. | tema
1 viste jeg hvordan nogle af de lokales opslag, fremhaevede naturen som den distinkte kvalitet og
som en integreret del af hverdagslivet. Dette angiver naturens attraktive kvaliteter samt det at have
muligheden for at kunne bevaege sig ud i den eller ligefrem at have den i sin baghave, hvilket ggr det

muligt at lave aktiviteter man ikke har andre steder.

Opsummering

Jeg har i denne analyses fgrste del, analyseret Instagramopslagenes kvalitative indhold ud fra en
raekke praemisser, baseret pa Halfacrees trialektiske model for det rurale rum, hvilket kan placeres i
de to hjgrner om rummets fysiske lokaliteter og rummet som det levede liv. Ved at se pa hvordan de
forskellige opslag iscenesatter forskellige elementer - billede, tekst, hashtags - har det tydeliggjort
hvordan de to hjgrner kommer til udtryk og hvordan de indgar i forskellige relationer via opslagene
og deres iscenesaettelser. Analysen har vist at relationerne bade taler om distinkte kvaliteter ved
hvert hjgrne men samtidigt ogsa en vekselvirkning - naturen og landskaberne, og aktiviteterne er
ofte faelles forudseetninger. Analysen har udmundet i forskellige grundfortaellinger til hvert tema,

som jeg har argumenteret for at gennemgaende i de forskellige opslags iscenesaettelser.
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Grundforteaelling 1 fortalte om naturen som en slags sanselokalitet, hvilket baserede sig pa
opslagenes made at indramme naturen pa, der understregede nogle sarlige kvaliteter. Seerligt de
2stetiserende billeder, var med til at illustrere den subjektive oplevelse af naturen. Men ogsa

forskellige tekstuelle elementer understregede hvordan naturen blev oplevet og gjort sanseligt.

Grundforteelling 1.2 fortalte hvordan naturen indgik i det levede livs praksisser og i hverdagsmaessige
sammenhange. Her blev det illustreret hvordan de forskellige iscenesattelser fremhaevede naturen
som en integreret del af livet der muliggjorde nogle szerlige relationer, bade i forhold til individet,

men ogsa familie og faellesskaber.

Grundforteelling 1.3 fortalte om hvordan de szerlige kvaliteter ved naturen, blev iscenesat til at
understrege det unikke og distinkte ved naturen, bade som en fysisk lokalitet og hvordan den

integreres i det levede liv og de hverdagsmaessige praksisser.

Grundforteaelling 2.1 Fortalte hvordan aktivitet- og oplevelsesrummet, iscenesatte rummet pa to
forskellige mader; som en attraktion, hvilket fortalte noget om det sevaerdige ved en specifik
lokalitet, hvor man tager ud for at opleve noget specielt ved lokaliteten. Den anden made var i
forhold til hvor rummet blev iscenesat som attraktivt, hvilket blev forstdet som at rummet og

lokaliteterne indeholdt nogle szerlige attraktive kvaliteter

Grunfortzelling 2.2 fortalte om hvordan aktivitets- og oplevelsesrummet kunne forstas som en

integreret del af det levede liv, szerligt i forhold til 'mgdestedet’.

Grundforteaelling 2.3 Fortalte om hvordan iscenesattelserne af aktivitets- og oplevelsesrummets var

med til at skabe distinktion

Analyse 1B

Rummets produktion pa Instagram

Dette afsnit vil illustrere hvordan analysen af instagram understreger argumentet om, at Instagram

er med til at producere rum.

Analysen har vist, hvordan forskellige profiler kan siges at ‘indskrive’ de rum der iscenesaettes, ved at
overfgre det iscenesatte fra den materielle virkelighed til virtuelle — praksissen af at ggre et billede
til et instagramopslag, der bestar af elementer billede, tekst og hashtags. Tilsammen skaber

elementerne en helhed, der forteller noget om profilen eller subjektets oplevelser, erfaringer og
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vaerdier, der relaterer sig til det der visuelt iscenesaettes, men ogsa til forhold der raekker ud over det

umiddelbare iscenesatte.

Ifglge Manovich kan man ikke bruge Instagram til at studere byen, da han mener at opslag kun
afspejler et individ, der udlever et specifikt moment i tid (Manovich 2016a). Dette er jeg uenig i, da
de forskellige instagramopslag i min analyse viser, at iscenesaettelserne og de fortzellinger de
repraesenterer, reekker ud over det specifikke moment profilen befinder sig i pa billedet.
#herpasservibgrneneselv er et eksempel pa dette, da det forteeller at profilen lever pa en bestemt
made, der ikke kun eksistere i opslaget. Ogsa den generelle brug af #udkantsdanmark, situerer

opslaget i en langt st@rre kontekst, der reekker ud over opslagets egne graenser.

Skiftet fra det virtuelle til det materielle opstar i det forhold, at Instagram afmaerker de rum de
repraesenterer med forskellige veerdier og opfattelse, hvilket i kan have indflydelse pa dem der
befinder sig i rummet. Analysen er dog i en blind vinkel i forhold til dette, da analysen kun fokuserer
pa opslagene og ikke pa individerne bag opslagene eller de borgere der bor i de pagaldende
omrader. Men man kan argumentere for, at hashtagget #udkantsdanmark er med til at situere
opslagene i en fortaelling der kan forankre sig i den materielle virkelighed, da sddanne diskursive

fortzellinger, kan vaere territorialt stigmatiserende.

| forhold til hvordan jeg metodisk har bearbejdet instagramopslagene og den datamangde jeg har
haft, kan der ikke drages nogle generaliserende slutninger. Instagramopslagene er i stedet sma
kvalitative ngglehuller, der viser hvordan rum er socialt repraesenteret, og hvilke fortzllinger der

eksisterer i repreesentationerne.

Hvilket narrativ danner Instagramopslagene om udkantsdanmark og hvordan relatere de
sig til den allerede etablerede diskurs om udkantsdanmark?

Jeg har i analysen af temaerne fremhavet hvordan de to forskellige hjgrner - de fysiske lokaliteter og
det levede liv, i Halfacree trialektiske model for det rurale rum, indgar i det forskellige
iscenesaettelser i Instagramopslagene. Det har vist hvordan de fortaeller og forbinder forskellige
praksisser, oplevelser, aktiviteter og veerdier til forskellige elementer i det rurale rum, som naturen,
hjem, sommerhus og for eksempel mgdesteder. | dette afsnit vil jeg forholde de forskellige
forteellinger til det tredje hjgrne i modellen, hvilket er hjgrnet om rummets repraesentationer. Som
beskrevet i teorikapitlet er dette hjgrne baseret pa formaliserede og professionaliserede processer,
hvilket henvender sig til de traditionelle medier som etablerede aviser, beslutningstagere som
politikere og embedsvaerket omkring eller det akademiske felt. hjgrnet om rummets

repraesentationer er hvad man kan kalde hegemonisk, hvilket vil sige at de formelle
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repraesentationer, der skabes her - udkantsdiskursen i medierne og politiske strukturreformer, er
med til at pavirke de to andre hjgrner i maden de repraesenteres. Hjgrnet er dermed ogsa

flerdimensionalt, for der er mange indgangsvinkler man kan tage udgangspunkt .

Som jeg tidligere har forklaret, er mit fokus forbundet i socialkonstruktivistismen, hvor det er de
sociale repraesentationer der er i sgpgelyset, og hvordan det rurale rum kan sige at veere socialt

repraesenteret.

Min indgangsvinkel til hjgrnet og rummets repraesentationer vil derfor veere diskursen om
udkantsdanmark som ‘rummets repraesentation’. Dette valg er ligeledes begrundet i det forhold, at
udkantsdanmark, indgar i samtlige af instagramopslagenes hashtags. Dermed bliver det interessant
at se hvordan den uformelle side - brugere pa instagram, skaber sociale reprasentationer af

udkantsdanmark og hvordan deres repraesentationer forholder sig til den etablerede diskurs.

Fortzellingen

Overordnet set, indgar #udkantsdanmark pa en positiv made i langt stgrstedelen af
instagramopslagene. Nedenstaende tabel er baseret pa hvor mange gange #udkantsdanmark
forekommer med tekst eller andre hashtags, der udtrykker noget positivt som #smuk eller for
eksempel “solnedgang i baghaven @” hvor emojien er med til at understrege at profilen elsker det
der ses. Ogsa billederne kan udtrykke noget positivt i forhold til hvad billedet portraetterer. Tabellen
er ogsa baseret pa hvordan jeg selv har fortolket opslagene i forhold til om der er tale om en positiv

eller negativ iscenesattelse.

Tabel for frekvensen af positive eller
negative instagramopslag

Positiv Negativ

#udkantsdanmark 32 2

De forskellige opslag forteeller om en anden oplevelse af udkantsdanmark, end den etablerede
diskurs. Som jeg gennemgik i specialets problemfelt, er udkantsdanmark gennem tiden blevet
forbundet med forestillinger, der kigger pa landomraderne som tilbagestaende, et voldeligt omrade,
et sted for sociale tabere. Diskursen har derfor vaeret staerkt devaluerende og vaeret med til fa det til

at fremsta som et indre tredjeverdensland (Winther & Svendsen 2012).
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Min analyses grundforteellinger fortaeller en anden historie, og den viser samtidigt, hvordan det
sociale medie Instagram fremviser en anden virkelighed end den, der blev portraetteret af de

etablerede medier, szerligt mellem 2010 og 2014.

| forhold til grundforteellingerne i min analyse, fremstar udkantsdanmark som en geografi med
distinkte spatiale kvaliteter, der muligggr bestemte mader at leve p3a, sanse pa, ggre pa og veere pa.
Udkantsdanmark er i stedet for at veere et ressourceforladt rum eller et tilbagestaende rum
iscenesat som et rum med adskillige ressourcer, ikke kun i materialistisk forstand, men ogsa i forhold
til de vaerdier man samles om - naerveer og tillid, et rum for sit tankemylder eller til at fa sin puls ned

og slippe vaek fra hverdagen og have plads til at vaere til, pa andre mader.

Svendsen (2015) papeger at udkantsdiskursen tegnet i medierne har overdrevet de faktiske
(negative) forhold i landomraderne. Landomraderne har ifglge Svendsen i undersggelser vist sig
generelt set at veere tilfredse med livet pa landet. Undersggelser viser ligeledes at lokalomraderne i
‘udkantsdanmark’, generelt set fgler en hgj grad af social sammenhangskraft, og at folk er gode til

at hjeelpe hinanden. Ligeledes er tilliden til hinanden ogsa hgj (Svendsen 2015: 75-76).

Selvom min analyse viser hvordan udkantsdanmark bliver en del af nogle andre sociale
repraesentationer, hvori ordet far en anden betydning, er der dog stadig begraensninger.
Grundforteaellinger forholder sig ikke til de strukturelle forhold, i forhold til arbejde og ledighed,
gkonomi, demografisk udvikling eller sundhed, men udelukkende til instagrambrugernes egne
forestillinger om det rurale rum og udkantsdanmark. De strukturelle forhold har sin berettigelse og
er ngdvendige at forholde sig til, ogsa i forhold til den lokale udvikling. Man ma derfor forholde sig
kritisk til specialet empiri og analyse i den forstand, at den kan tolkes som en ‘skgnmaling’ af

omraderne der indgar.

Selvom der er reelle problemer som ikke kan negligeres, sa ma man forholde sig til, at diskurser som
‘udkantsdanmark’, der meget ensidigt portraetterer landomraderne i et negativt lys, eksponerer et
stigma, der ikke er formalstjenlig for den lokale udvikling. Fordi man lever i et saerligt omrade, under
nogle bestemte betingelser kan territorielle stigma producere uhensigtsmaessige sociale
devalueringer, der kan have reelle konsekvenser for dem der bliver afmaerket af diskursen og som
skal leve med dennes stigma (Wacquant 2007). For eksempel kan det lede til politiske beslutninger,
der fremskynder processer, fordi en problematik sammenfgres med diskurser, der kan vaere
skadelige, for eksempel i forhold til kritikken af de politiske strukturreformer som Winther &
Svendsen (2012) argumenterede for, blev sammenblandet med et tilbageskuende syn pa
landomraderne. | dag ses det for eksempel, hvordan den sakaldte ‘ghettopakke’ mgdes med en kritik

der lyder p3, at ‘pakken’ er staerkt stigmatiserende i forhold til dens etniske fokus, samtidigt med at
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den med sin nedrivningslogik, kan skabe utilsigtede problemer for dem, politikken bergrer (Frandsen

& Hansen 2020).

Det er interessant at specialets sggemetode, baseret pa en geografisk placering og ordet
udkantsdanmark i langt st@grstedelen af de opslag, der er fundet, har vist en positiv sammenfletning
mellem ‘udkantsdanmark’ og det der er iscenesat i opslaget. Jeg mener, at der er en vigtighed i at
fremhave andre mader, et ord som udkantsdanmark kan forstas pa, for netop at finde modsvar til

de devaluerende og skadelige forestillinger et ord kan rumme.

At fremhave borgeres brug af et ellers diskursivt udtryk, giver mulighed for at vise et nuanceret
billede af, hvordan ordet ‘udkantsdanmark’ sidestilles med et rum. Ved at fremhaeve fortzllinger,
der starter fra borgerens perspektiv, giver man plads til stemmer der ikke ngdvendigvis bliver hgrt
og italesat. Dette er ogsa med til skabe et rum, der kan maegtigggre borgerne. Ved at fokusere pa
deres fortzellinger, kan man give deres stemme en medbestemmelse, i for eksempel en

planlaegningskontekst for lokal udvikling (Andersen 2014).

Analysedel 2

Analysedel 1 har vist, at instagrambrugere primaert fokuserer pa to temaer: Naturen og aktivitets- og
oplevelsesrummet. Det er derfor interessant at se pa, om Guldborgsund Kommune tager hensyn til
disse temaer, nar de henvender sig til borgere og potentielle nye indbyggere i deres netmedier. Her

er det hjemmesiden www.voresguldborgsund.dk, som vil veere relevant at undersgge.

Som det fremgar i Guldborgsunds bosaetningsstrategi 2015-2019, er hjemmesidens formal at skabe
et brand for omradet og at ggre kommunens ‘image’ skarpere, med henblik pa at tiltreekke nye
borgere. Det giver derfor mening at kigge pa hjemmesiden i forhold til min analyse, da sidens fokus

er med til atillustrere, hvordan kommunen iscenesaetter sig selv som kommune og landsdel.

Da min analyse har vist, hvordan instagramprofilerne har iscenesat og fortalt noget om natur og
landskaber, og aktiviteter og oplevelser, vil det vaere mest relevant at undersggekiggepa, hvordan

disse temaer kommer til udtryk pa hjemmesiden.

Hvordan indgar- og hvilken rolle spiller analysedel 1’s temaer i fortallingen pa
voresguldborgsund.dk?

Som analysedel 1 viser indgar temaerne i mange forskellige sammenhange, der forbinder

sig til det rurale rums fysiske lokaliteter og hverdagsliv. Den fgrste indikator pa temaernes
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rolle i Guldborgsund Kommune kan findes ved at se pa kommunens grundfortalling i den

kommunale planstrategi fra 2018.

DET RIGE HVERDAGSLIV

Her ses et fokus pa, hvordan faellesskaber og aktive lokalomrader er ngglen til det rige
hverdagsliv, og hvor et faelles udgangspunkt for de hverdagsmaessige rammer tildeles stor
betydning. Ligeledes er der et fokus pa omradets unikke placering og relation til
omverdenen. Der stilles skarpt pa bestemte kendetegn ved omradet, som smuk og
uforstyrret natur og frodig jord, der i arhundreder har vaeret med til at skabe vaerdi og veekst
og gode ravarer. Der tales ogsa om en saerlig historie og staerke traditioner, der har vaeret

med til at skabe omradets borgere.

Grundfortzellingen indikerer, at mange af temaerne i analysedel 1 - og maden temaerne
relaterer sig til hinanden pa - ligeledes indgar i Guldborgsunds grundfortelling.
Hverdagslivet og de praksisser, der centrerer sig om det, er i ovenstaende fortaelling en
integreret del af omradets fysiske lokaliteter, hvilket analysedel 1 ogsa konkluderede.
Overordnet set er der dermed vaesentlige ligheder mellem analysedel 1 og Guldborgsund

Kommunes forteelling.
Pa hjemmesiden voresguldborgsund.dk vil jeg forholde mig til tre forskellige elementer:

1. Fanen ‘Portreetter’

2. Fanen ‘Min Landsby’
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3. Instagram

Der er ogsa andre faner jeg kunne have valgt. Men de tre elementer mener jeg er
formalstjenlige til at illustrere, hvordan fortaellinger optraeder pa hjemmesiden. Det er
samtidigt ogsa faner, der er forbundet til hjgrnerne ‘det levede liv’ og ‘de fysiske lokaliteter’
i Halfacrees trialektiske model, der dermed g@r dem relaterbare i forhold til min egen

analyse.

Portreetterne fortzeller noget om det levede liv og dets relation til det omrade de indgar i.
‘Min Landsby’ fortaeller noget om de fysiske lokaliteter. Jeg finder det ligeledes relevant at
forholde mig til det tilknyttede hashtag #voresguldborgsund pa Instagram, da jeg har brugt
Instagram som kilde til den kvalitative indholdsanalyse i foregaende kapitel. Dette hashtag
optreeder i sammenhang med et fysisk initiativ igangsat af kommunen, hvor forskellige
billedrammer, er sat op rundt omkring i Guldborgsund Kommune med en opfordring til folk

om at tage billeder af deres Guldborgsund og dele dem under ovenstaende hashtag.

Portraetter

| det fglgende afsnit vil jeg undersgge portraetterne og hvad de fortaeller. Jeg vil ikke lave en
komplet redeggrelse af deres fortaellinger, men kort skitsere hvad deres historie gar ud p3,
for derefter at understrege hvilke temaer der er pa spil og hvordan de relaterer sig til

analysedel 1’'s tematikker og fortaellinger.

Under fanen ‘Portraetter’, finder man i alt 18 forskellige fortaellinger om personernes relation til
Guldborgsund. Fortzllingerne hgrer under temaet ‘Det rige hverdagsliv’, som jeg tidligere viste er
rammen for Guldborgsund Kommunes grundfortzelling. Det der er saerligt ved portraetterne er, at de
hver iszer giver forskellige indgangsvinkler til personernes historier om og refleksioner over deres liv
som borgere i Guldborgsund Kommune. Portraetterne fortaeller noget om, hvad de forskellige
personer finder attraktivt ved at bo der, og hvordan det har givet dem muligheder for et saerligt

hverdagsliv.

Jeg har udvalgt to forskellige portraetter som jeg vi praesentere her. Det fgrste er et portreet af en
kvinde der er flyttet tilbage til Lolland-Falsteromradet. Det andet handler om en tilflytter til

Sakskgbing, der sggte en ny start vaek fra et Rockermiljg.
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Sonja Fra Nykebing Falster
Sonja er oprindeligt fra Vestlolland (Lolland Kommune), men flyttede til Kgbenhavn for at studere
teologi. Efter mange ar har hun valgt at flytte tilbage til hvad hun kalder provinsen, naermere

bestemt Nykgbing Falster i Guldborgsund Kommune.

Det der ggr sig bemaerket i dette portraet er hvordan det attraktive ved Nykgbing Falster og de
kvaliteter der iscenesaettes, fortaeller om distinktion i forhold til hendes tidligere liv som storbyboer.
Det understreges for eksempel, hvordan der er mere kontakt til hinanden, og at hun i Nykgbing

Falster mgder flere forskellige mennesker, pa grund af en anden type abenhed:

“I min sgns bgrnehave bestar foraeldregruppen af akademikere, handveerkere og folk pa
overfgrselsindkomst. Vi hilser og taler med hinanden pa kryds og tveers. Det giver en dabenhed, som

jeg saetter stor pris pa” (Sonja)

Dette szettes ligeledes i forbindelse med en anden og mere forbundet hjemmelighedsfglelse.
Nykgbing Falster giver ifglge Sonja, en helt anden type ro end storbyen, hvor fornemmelsen af stress
er forsvundet. Storbyen forbinder hun med en konstant agtpagivenhed, hvorimod det modsatte ggr

sig geeldende i Nykgbing Falster:

“Jeg skal ikke hele tiden passe pa, men har ro til min egne tanker. | Kgbenhavn suste jeg dagligt
gennem storbyens larm og slappede fgrst af, nar jeg kom ud til mit arbejde pa Holmen, hvor der er
traeer og gregn natur. | Nykgbing slapper jeg af i hele byen, nar jeg gar rundt og mgder folk jeg hilser
pa.” (Sonja)

Portreettet illustrerer, hvilke kvaliteter der er szerlige ved livet i Nykgbing Falster. Her viser
eksemplerne at dbenhed og den taette kontakt til medborgere er en vaerdsat kvalitet og karakteristik
ved Nykgbing Falster. Ligeledes er roen og tempoet vigtige kvaliteter ved de fysiske rammer.
Kvaliteterne forstaerkes gennem deres opposition til Ksbenhavn og understreger det unikke ved at

leve i Nykgbing Falster.

| forhold til analysedel 1's tematikker er der forskellige ligheder i forhold til forteellingerne, der siger
noget om de fysiske lokaliteter og det levede liv. Portraettet kan dog ikke isoleres til temaet om
Natur eller Aktivitet og oplevelse. Hvad der er distinkt i dette portraet, kommer til syne i oplevelsen
af at fgle ro og vaere mindre stresset. Dette illustrerer, hvordan der eksisterer en vekselvirkning
mellem de fysiske lokaliteter og det levede liv, at nogle saeregne egenskaber ved Nykgbing Falster
giver plads til en anden oplevelse af hverdagen, hvilket fortaeller om nogle af de samme egenskaber

Opslag 2 i analysedel 1 forbandt til naturen.
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Portrzettet forbinder sig saerligt til grundfortaellingen om distinktionen. At man finder et omrade
attraktivt fordi det indeholder nogle kvaliteter, der opleves som det modsatte i forhold til et andet

sted.

Frank fra Sakskgbing

Frank flyttede til Sakskgbing efter mange ar i et destruktivt rockermilj@, der var ved at koste ham
livet. Han giver udtryk for, at beslutningen om at flytte var med til at redde hans liv og aegteskab.
Hans portraet af livet pa Lolland og i Sakskgbing illustrerer forskellige forteellinger, blandt andet om

nedbrudte forestillinger, distinktion og naturens kvaliteter.

Franks fortzelling nevner. hvordan det at flytte til Lolland nedbrgd eksisterende forestillinger om
omradet. Han fortaeller blandt andet, hvordan han havde en ide om at folk fra Lolland var ‘lasede’,

‘alkoholikere’ og ‘socialt udsatte’. Hans forestilling blev dog vendt pa hovedet i mgdet med Lolland:

“Jeg fandt hurtigt ud af, at jeg tog fejl. Der er ingen der gar rundt i laset tgj, husene er velholdte og

naturen er fantastisk.” (Frank)

Dette indikerer en forestilling om omradet som et tilbagestadende sted, eller et sted i armod, hvilket
giver sig til kende i diskursen om udkantsdanmark, som jeg i starten af specialet problematiserede.
Centralt ved eksemplet er, at nar man mgder noget man allerede har nogle forestillinger om, kan der

gemme sig andre virkeligheder.

Som i Portraettet af Sonja er et gennemgaende tema i Portraettet af Frank distinktionen til storbyen. |
Franks Portraet understreges det ligeledes, hvordan Lolland og Sakskgbing har et helt andet tempo,

der er mere roligt, og der eksisterer en helt anden abenhed:

“| storbyerne er man bare et husnummer og folk vader forbi uden at se hinanden. Der er for travlti

Kgbenhavn, men her har vi tid til at se hinanden i gjnene.” (Frank)

Ligeledes har Frank en oplevelse af en langt hgjere grad af omsorg og tillid til hinanden, hvilket er en
seerlig kvalitet, han saetter pris pa. For eksempel udtrykker han at der er en staerkere relation mellem

leerere, foraeldre og skolebgrn.

Franks portreet har ogsa et fokus pa naturen, som et vigtigt element og attraktiv kvalitet ved at bo pa

Lolland:

“Jeg er opvokset pa landet og elsker at veere i naturen. Det skal mine bgrn ogsa opleve, og det er der
rig mulighed for i Sakskgbing. Naturen i omradet er utrolig smuk, og der er skove og strande overalt.

Man er kun to minutter fra alting”
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Portraetter viser, at der er forskellige ligheder med analysedel 1. Som i portreet 1 findes der en
fortaelling om distinktion, og at det, der ggr det saerligt attraktivt at bo pa Lolland, findes i dets
kvaliteter der er modsat storbyens, for eksempel tilliden og omsorgen, og det at det lokale
faellesskab er mere abent. Dette relaterer sig ogsa til grundfortaellingen om aktivitets- og
oplevelsesrummet og det attraktive, i den forstand at Lolland og Sakskgbing isceneszettes som et
rum og lokalitet, der giver plads og mulighed for en saerlig made at leve pa. Naturen forbindes

ligeledes til denne fortaelling, som noget seeregent og som en vigtig praemis for Franks liv.

Opsummering

Portraetterne viser, hvordan de subjektive erfaringer, der kommer til udtryk, isceneszetter
omraderne, de er en del af, hvilket fortaeller noget om de vigtige egenskaber ved de steder,
personerne i portraetterne lever deres liv omkring. Det illustrerer dermed ogsa et stgrre narrativ for
det overordnede rum, der udggr Guldborgsund, og om hvordan kommunen bruger dette narrativ til

at underbygge deres grundfortzlling ‘det rige hverdagsliv.

Portreetterne har ligeledes tilkendegivet en relation til de temaer og fortzellinger, jeg har fundet i

Instagramopslagenes iscenesattelser.

‘Min landsby’

| det fglgende vil jeg undersgge, hvilke fortzellinger der findes under fanen ‘Min Landsby’, og
hvordan de relaterer sig til analysedel 1. Denne fane baserer sig ikke pa subjektive
fortzellinger, men er i stedet sma kortlaegninger af det saerlige ved de forskellige landsbyer i

Guldborgsund Kommune.

Under fanen ‘Min Landsby’ finder man opslag over de forskellige landsbyer i kommunen. Ved at
traekke musen hen over billederne kommer en lille tekst frem, og hvis man klikker pa linkene
tages man til landsbyernes eget lille opslag. Her far man den fulde tekst, der fortaller om det unikke

ved byerne.
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Kippinge

’

Udsnit hvordan man gruppere linkene under fanen ‘Min Landsby’. Man finder ‘Min Landsby’ ved at finde fanen ‘Generelt

| de forskellige tekster fremgar det som sagt, hvad der er szerligt ved landsbyerne. Man far at vide
den eksakte lokation, og hvor byerne er, i relation til resten af Guldborgsund-omradet. Generelt set,
har ‘Min Landsby’ et fokus pa tematikker der omhandler naturen, aktiviteter, foreningsliv og
feellesskab og historie. Der er dermed en lighed mellem de tematikker der fremhaeves her og de

tematikker jeg har fundet i analysedel 1, hvilket jeg nu vil uddybe.

Om @ster Ulslev fortzelles det, at man har udsigt til unikke naturoplevelser i omradet omkring
landsbyen. Dernaest at foreningslivet spiller en aktiv rolle for landsbyen, hvor szerligt boldklubben
har stor betydning for de lokales beboere. | den sidste saetning far man oplysninger om en unik

attraktion ved omradet, neermere ‘Dgllefjelde-Musse Marked’:

“Pa markedsdagene er der et keempe kreemmermarked og sjove aktiviteter sasom den
bergmte damefrokost. Derudover bydes der pa flere koncerter, og navne som Rasmus
Seebach, Medina og Joey Moe har tidligere geestet teltene pa de festlige dage”
(https://www.voresguldborgsund.dk/min-landsby/oster-ulslev)

Forteellingen om @ster Ulslev har dermed mange ligheder med analysedel 1, i maden narrativer

struktureres pa, og hvad der er i fokus - naturen, aktiviteter, oplevelser og attraktioner

@ster Klippinge formidles med den samme struktur som @ster Ulslev. Fgrst lokation og relation til
omradet, efterfulgt af naturomrader, historiske rgdder og monumenter, og til sidst om faellesskab og
foreningsliv. Om naturen naevnes Valse Vig, et fjordsystem fra stenalderen med en saerlig geografisk
udformning, som senere i 1800-tallet blev inddaemmet og udtgrret. Ligeledes fortalles der om Valse
Vesterskov, hvor man finder spor fra stenalderen som en runddysse, samt at man ved at fglge

skovens cykelrute, kan fa omradets historie fortalt via forskellige skilte. Det formidles ogsa om
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Klippinge Kirke, der er et seerligt historisk monument for omradet, som dateres tilbage til
vinkingetiden og har vaeret en del af en vikingelandsby. Slutteligt naevnes der forskellige

mgdesteder, der er vigtige for lokalmiljget.

Opsummering

De to eksempler illustrerer her, hvordan de fokusser der laegges vaegt pa i fortaellingen om
landsbyerne er centreret omkring de samme temaer og fortzellinger, analysedel 1 viste. Eksemplerne
er dermed pa samme made som instagramopslagene sma rumlige fortaellinger, der synligggr det
unikke, distinkte og attraktive ved landsbyerne, og hvordan dette relaterer sig til bestemte praksisser
og aktivitetsmuligheder. Ligeledes viser det ogsa, hvordan fanen ‘Min Landsby’ relaterer sig
Guldborgsunds grundforteelling om ‘det rige hverdagsliv’, da det sted man bor eller vil sla sig ned

spiller en essentiel rolle for det levede livs praemisser.

#voresguldborgsund

| dette afsnit vil jeg undersgge hashtagget #voresguldborgsund, der er tilknyttet hjemmesiden
‘voresguldborgsund.dk’. Hashtags er som tidligere forklaret indikerende for det indhold, hashtagget
optraeder i sammenhaeng med, men kan ogsa vaere indikerende for et stgrre tilknyttet faellesskab, da

det forbinder sig til andre hashtags af samme ordlyd.
#voresguldborgsund indgar som et led i at markedsfgre Guldborgsunds omrader.

Her er saerligt et initiativ startet i Kultur,
Turisme og Bosaetningsudvalget i
Guldborgsund kommune interessant.
Her har man opsat 8 billedrammer,
placeret forskellige steder i
kommunen. Ideen er at de kan bruges
som for eksempel rammerne i et
postkort, som man stiller sig foran og
derved indrammer rummet
(folketidende.dk). Initiativet skal
opildne til at dele billederne pa de

sociale medier og dermed sprede

deres oplevelser og forteellinger om Folketidende.dk
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omradet. Fra udvalgets side forklarer man ligeledes, at billedrammerne har en
dobbeltbetydning, da man ogsa vil saette fokus pa at Guldborgsund har nogle gode rammer for

det levede liv (Folketidene.dk).

Det interessante ved dette initiativ er, hvordan det illustrerer en planstrategisk sammenhang
med specialets argument om den rumlige produktion pa instagram. Initiativet med
billedrammerne kan forstas som en materialisering af maden, billeder og opslag pa Instagram
indskriver og afmaerker mellem den virtuelle og materielle virkelighed. Rammerne inviterer til at
fortzelle noget om omradet og ved at bruge #voresgudlborgsund, forbindes det i et stgrre online
narrativ, hvis formal er at skabe positive fortaellinger om Guldborgsund og

Guldborgsundkommune.

#voresguldborgsund, der indgar i Guldborgsund Kommunes bosaetningsstrategi, kan ogsa illustrere
skiftet tilbage det materielle, da initiativerne har en malsaetning om at skabe positive fortzellinger
om omraderne gennem sociale medier. Voresguldborgsund.dk g@r det for eksempel til en strategi at
promovere og eksponere guldborgsund gennem forteaellinger med henblik pa bosaetning, og som det
fremgar pa lollandfalsterlovestorm.dk, udtrykker mange gleede og stolthed ved initiativet. Dermed er

habet og formalet at skabe effekt i den fysiske verden.

Hvilke perspektiver er der for den narrative planlagningspraksis i maden
specialet har brugt Instagram?

Analysedel 2 har vist hvordan fortaellinger bruges i et kommunalt planstrategisk arbejde, med et
formal om at brande kommunen og tiltraekke nye borgere. Som Sandecock (2003) forklarede er
fortzellinger ifglge hende en erkendelsespraemis for byplanlaegningspraksissen, der bade er et
ubevidst eller bevidst valg i planlaegningen, hvilket hun refererede til som ’planning as performed
stories’. Spgrgsmalet er dog hvordan man maler effekten af de narrativer man i
planlagningspraksissen eventuelt arbejder bevidst ved med. Her navnte jeg to forskellige
undersggelser, der begge illustrerede hvordan man kan bruge Instagram til at evaluere pa hvordan

rumlige forandringer opleves (Chen Et al. 2018 (Lazzarini & Baeza 2016)).

De to undersggelser har mange ligheder med maden jeg har undersggt Instagram pa. Jeg har brugt
Instagram til at se hvordan instagrambrugere skaber nye mader at forsta ordet ‘'udkantsdanmark’ pa.
Jeg har ogsa undesggt hvordan indholdet i instagamopslagene, ud fra Halfacree’s triaklektik og
Farman’s perspektiv pa hvordan man kan forsta de processer der afmaerker virtuelle forteellinger i

det fysiske rum, er med til at producere rum.
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Maden min analyse derved kan bidrage til en narrativ planlaagningspraksis, er at den kan
gjensynligggre hvordan for eksempel kommunale bosaetningstrategier, der arbejder med
fortaellinger, indoptages af brugere pa Instagram. Derved kan man evaluere pa hvilken indflydelse

ens bosaetningsstrategi og det brand man vil eksponere, har i de medier der indoptager dem.

Det ligger dog uden for dette speciales anvendelsesomrade at kunne sige noget hvordan en eventuel
evaluering pa bedst mulig made kan foretages, i en reel planlaegningskontekst. For eksempel navner
Kleinhans Et al. At brugen af sociale medier i lokal udvikling, stadig er yderst kompliceret og kraever

den samme professionalisme som traditionelle planlaegningsmetoder.

Der er samtidigt ogsa et etisk perspektiv at forholde sig til, i forhold til maden jeg har fremskaffet
instagramopslagene. Der er en vigtig diskussion i forhold til om det er etisk korrekt at bruge
automatiserede processer til at udvinde data med og om det er kraeenkende for ophavsretten at

bruge instagram opslag uden brugernes samtykke.

Jeg har sa hvidt muligt prgvet at anonymisere de opslag jeg har arbejdet med, ved at overstrege
navnene pa brugerne. Samtidigt indgar opslagene ikke i en relation til nedszettende eller anden

diskriminerende sammenhaenge.

Konklusion

Dette speciale satte sig for at undersgge:

"Hvordan iscenesaettes og forteaelles ordet ‘Udkantsdanmark’ pd det sociale medie Instagram?

Og Hvordan relaterer fortaellinger pd Instagram sig til kommunale planstrategier?

| denne forbindelse har specialet fundet at ved at bruge et teoretisk rammevaerk for hvordan det
rurale rum produceres i sammenhang med Instagram, kan det ses hvordan forskellige aspekter pa
Instagram inddrager ordet 'Udkantsdanmark’ i positive sammenhange. Disse sammenhange
relaterer sig til de fysiske lokaliteter og det levede liv i det rurale rum. Pa den made er

"Udkantsdanmark’ blevet indflettet i en rumlig fortaelling der udfordrer den etablerede diskurs.

Specialet har ligeledes undersggt hvordan fortaellinger pa Instagram kan relateres til det Narrative
planlagningsperspektiv. Ved at se pa hvordan Guldborgsund Kommune bruger forskellige lokale
narrativer i en bosatningstrategisk sammenhaeng, der bade eksponeres pa hjemmesiden

’voresguldborgsund.dk og de sociale medier, har jeg argumenteret for at Instagram i denne
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forbindelse har et potentiale som evalueringsvaerktgj. Instagram visualiserer forskellige fortaellinger
om rum, dermed ligger der et perspektiv i bruge Instagram til at undersgge hvordan Kommunalt

promoverede narrativer, har indflydelse pa maden rum fortaelles pa Instagram.

En variabel der her kan undersgges i forleengelse af specialet, er om Instagram i narrativ

planlaegningssammenhang, over tid vil veere den mest relevante platform at bruge? Der kommer
hele tiden nye sociale medier til, der hver iseer introducere nye former for interaktion og made at
producere forteellinger p3, her et TikTok et eksempel. Derfor vil en undersggelse af korrelationen

mellem det narrative perspektiv og andre former for sociale medier, vaere relevant.
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19.ashx

Guldborgsund Planstrategi 2018

https://www.guldborgsund.dk/~/media/POLITIK/Politikker og_strategier/Kommuneplanstrategi 2018-
2030/Planstrategi2018 godkendt210618 web.ashx
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Phantombuster Code free automations and dataextraction

https://phantombuster.com/?qgclid=EAlalQobChMIjdzd-
MOs6qglVBNKyCh2A7ANSEAAYASAAEQLBY D BwE

Portreet af Sonja

https://www.voresguldborgsund.dk/interview/sonja-nielsen-praest-tilbageflytter

Portreet af Frank

https://www.voresguldborgsund.dk/interview/frank-andreasen-sakskobing

'Min Landsby’

https://www.voresquldborgsund.dk/min-landsby

Folketidende.dk

https://folketidende.dk/Lokal-nyt/Indram-Guldborgsund-paa-de-sociale-medier/artikel/368857
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