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Introduktion

Digital Media Lab pa Roskilde Universitet er et samlingssted for forskere og studerende med
interesse for digitale metoder til brug i forskning savel som undervisning. | forbindelse med det
kommende valg til Europa-Parlamentet, der i Danmark finder sted sgndag den 9. juni, har labbet
iveerksat en indsamling af spidskandidaternes aktiviteter pa Facebook. Formalet er at bidrage til
debatten om det kommende EP-valg med manedlige analyser af valgkampen, som den udspiller
sig pa Danmarks mest anvendte sociale medie, Facebook (Schrgder, Blach-@rsten & Eberholst,
2023). Valg til Europa-Parlamentet betegnes i forskningslitteraturen som et ‘anden-ordensvalg’ set
i forhold til nationale valg (Aagaard & Blach-@rsten, 2018). Det betyder, at valg til Europa-
Parlamentet typisk bliver deekket langt mindre i de traditionelle nyhedsmedierne end valg til
folketinget. Af denne arsag kan sociale medier vaere en vigtig platform for spidskandidaterne til
EP-valget, bade i forhold til at skabe opmaerksomhed hos vaelgerne, men ogsa i forhold til at skabe
opmaerksomhed hos de traditionelle nyhedsmedier. Denne femte og sidste rapport daekker maj

2024. Data stammer fra Metas eget vaerktgj Crowdtangle.

Spidskandidaterne: Hvem er de og hvem er pa Facebook?
Af de 11 spidskandidater er det ikke alle, der er aktive pa Facebook. Saledes har hverken Jan
Kristoffersen (A) eller Per Clausen (@) en side dedikeret til deres politiske aktiviteter, men ’blot’ en
personlig side. Denne analyse omfatter kun de 9 ud af 11 kandidater, der har oprettet en
politikerside. Martin Henriksen (NB) er ogsa valgt fra, da hans kandidatur for tiden overskygges af
Nye Borgerliges interne proces. Disse 9 spidskandidater er med:

e Socialistisk Folkeparti: Kira Marie Peter-Hansen

o Radikale Venstre: Sigrid Friis Frederiksen

e Socialdemokratiet: Christel Schaldemose

e Moderaterne: Stine Bosse

e Venstre: Morten Lgkkegaard

o Det Konservative Folkeparti: Niels Flemming Hansen

e Dansk Folkeparti: Anders Vistisen

e Danmarksdemokraterne: Kristoffer Hjort Storm

e Liberal Alliance: Henrik Dahl
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Spidskandidaterne: Hvor aktive er de?
Dette er den femte og sidste rapport om spidskandidaternes aktivitet pa Facebook. De tidligere
rapporter har alle fremhaevet store forskelle mellem Anders Vistisen (DF) og samtlige af de andre
kandidater. Denne femte rapport nuancerer den fortzelling en smule. Maj maned kan betragtes
som valgets slutspurt. Lgrdag den 18. maj blev det tilladt at heenge valgplakater op, og fra da af
har valgkampen set sit hgjeste aktivitetsniveau i for eksempel de traditionelle nyhedsmedier. Det
samme gealder for Facebook, hvor flere af spidskandidaterne har vaeret mere aktive i maj maned
end i de tidligere maneder. Anders Vistisen (DF) topper dog fortsat listen, men flere af de andre
kandidater har g¢get deres antal af opslag per dag. Det geelder for eksempel Stine Bosse (M), der i
april maned kun lavede 11 opslag, men som i maj maned postede hele 47 opslag. Henrik Dahl (LA)
havde 18 opslag i april, men 35 opslag i maj maned, og samme tendens til gget aktivitet gaelder for
alle andre kandidater pa naer Christel Schaldemose (A). Socialdemokratiets spidskandidat postede

13 opslag i april, men kun 8 opslag i alt i valgets slutspurt.

Tabel 1

Politiker Antal opslag i maj maned | Antal opslag per dag

Anders Vistisen (DF) 122 4,07
Stine Bosse (M) 47 1,57
Henrik Dahl (LA) 35 1,17
Niels Flemming Hansen (C) 33 1,1
Kira Marie Peter-Hansen (F) 30 1,0
Morten Lgkkegaard (V) 26 0,87
Kristoffer Storm (&) 18 0,6
Sigrid Friis (B) 15 0,5
Christel Schaldemose (A) 8 0,27

Spidskandidaterne: Hvor mange fglgere har de?

Som det fremgar af tabel 2, er der ogsa fortsat stor forskel pa antallet af fglgere. Anders Vistisen
(DF) har fortsat flest fglgere, mens isaer Kristoffer Storm (&) og Sigrid Friis (B) har formaet at gge
deres antal af fglgere fra april til maj, dog uden at de samlet set opnar et stort antal fglgere. Et
femcifret antal fglgere er det kun, ud over Anders Vistisen (DF), lykkedes for Henrik Dahl (LA),

Morten Lgkkegaard (V), Christel Schaldemose (A) og Kira Marie Peter-Hansen (F) at opna.
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Tabel 2

Politiker Antal fglgere Zndring i maj maned

Anders Vistisen (DF) 40238 0,42%
Henrik Dahl (LA) 27597 1,3%
Morten Lokkegaard (V) 18370 0,09%
Christel Schaldemose (A) 13506 1,22%
Kira Marie Peter-Hansen (F) 10822 2,65%
Niels Flemming Hansen (C) 4101 2,32%
Kristoffer Storm (/) 3196 26,72%
Stine Bosse (M) 2291 11%
Sigrid Friis (B) 1040 12,55%

Spidskandidaterne: Hvor meget respons far de?

Anders Vistisen (DF) ligger i maj maned fortsat klart i top, nar det drejer sig om antallet af
interaktioner. Det gjorde han ogsa i de seneste rapporter. | februar var antallet af interaktioner
saledes 43.265, mens tallet i marts var 63.841 interaktioner og i april 134.019 interaktioner. | maj
er dette tal steget til 155.377 interaktioner. Til dette skal fortsat bemaerkes, at en nylig artikel pa
Altinget viste, at Vistisen i 2023 klart var den politiker i Danmark, der brugte fleste penge pa
Facebook'. En aktivitet, der efter artiklens oplysninger, er forsat i 2024. De mange interaktioner er
saledes ikke ‘gratis,” og skal saledes stadig ses som resultatet af en malrettet kampagne, der
kombinerer en hgj grad af aktivitet med en hgj grad af finansiering. Stine Bosse (M) har i maj
overtaget Henrik Dahls (LA) andenplads fra april med 31.902 interaktioner, mens Dahl pa
tredjepladsen opnar 20.084 interaktioner. Morten Lgkkegaard (V), der har tredje flest fglgere (se

tabel 2), far langt faerre interaktioner ud af sin mange fglgere end Henrik Dahl og Stine Bosse ggr.

Tabel 3

Politiker Antal interaktioner (like, kommentar, deling)

Anders Vistisen (DF) 155377
Stine Bosse (M) 31902
Henrik Dahl (LA) 20084
Niels Flemming Hansen (C) 10065
Kira Marie Peter-Hansen (F) 7996
Morten Lgkkegaard (V) 4268
Kristoffer Storm (£) 3412
Christel Schaldemose (A) 2047
Sigrid Friis (B) 1434
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Spidskandidaterne: Hvilken slags posts laver de?

Ved analyser af sociale medier antages det, at foto og video har bedre chancer for at blive delt og
liket end tekst. Dette tilskrives oftest algoritmernes indbyggede praeferencer for engagerende
typer af posts. Tabel 4 viser, at spidskandidaterne overordnet set sjeeldent poster uden brug af
foto. Til gengaeld viser tabellen ogs3, at i maj maned er det fortsat kun et begraenset antal
spidskandidater, der har postet egen video. Helt i top ligger Anders Vistisen (DF), der har postet 19
videoer i maj maned. Dernaest fglger Morten Lgkkegaard med 11 egne videoer, Stine Bosse (M)

med 10 Kira Marie Peter-Hansen (F) med 3 og Henrik Dahl (LA) med 2.

Tabel 4

Politiker Postsii alt Foto Link | Tekst Egen video Delt video

Anders Vistisen 122 50 0 52 19 1
Stine Bosse 47 33 1 0 10 3
Henrik Dahl 35 33 0 0 2 0
Niels Flemming Hansen 33 33 0 0 0
Kira Marie Peter-Hansen 30 24 0 3 3 0
Morten Lgkkegaard 26 15 0 0 11 0
Kristoffer Storm 18 14 1 3 0 0
Sigrid Friis 15 15 0 0 0 0
Christel Schaldemose 8 8 0 0 0 0

Spidskandidaterne: Hvor mange views far deres videoer?

| denne maneds rapport har vi som noget nyt ogsa undersggt, hvor mange views de enkelte
spidskandidater har faet pa deres egne videoer (tabel 5). Ifglge Facebook tzlles det som et view,
nar en bruger har set ’i alt mindst’ 3 sekunder af en video. Her viser vores optelling, at det er Stine
Bosse (M), der har faet flest views, ogsa selv om hun har postet faerre egne videoer end Anders
Vistisen (DF). Faktisk viser vores optelling, at views ikke ngdvendigvis har noget at ggre med antal
af videoer, som en spidskandidat har postet. Saledes ligger Kira-Marie Peter Hansen pa en
andenplads i views, over Anders Vistisen (DF), selv om hun kun har postet tre egne videoer mod

Vistisens 19. Disse tre videoer har dog samlet set opnaet hele 125.320 views.



Tabel 5

Politiker Video views | Egne videoer (antal)

Stine Bosse 149.617 10
Kira Marie Peter-Hansen 125.320 3
Anders Vistisen 58.105 19
Morten Lgkkegaard 23.651 11
Henrik Dahl 12.217 2
Niels Flemming Hansen 0 0
Kristoffer Storm 0 0
Sigrid Friis 0 0
Christel Schaldemose 0 0

Spidskandidaterne: Hvad poster de om?
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Ligesom i de sidste to rapporter er nedenstaende tabel genereret med ChatGPT-4 og preesenterer

resultatet af en kvantitativ indholdsanalyse af de forskellige politikeres opslag pa Facebook. For at

sikre sammenlignelighed med de tidligere undersggelser, har vi brugt samme emnekategorier som

benyttet i de foregdende rapporter. | alt er 144 ud af 334 posts blevet kategoriseret under de

angivne emner baseret pa definerede nggleord. Ligesom sidst fylder emnet miljg en stor del af

diskussionen, og der blev posted hyppigere end i de foregaende maneder.

Tabel 6
Politiker Sundhed | Uddannelse | Integration | @konomi | Miljg og klima
Anders Vistisen 0 1 7 9 5
Christel Schaldemose 0 0 0 2 3
Henrik Dahl 0 1 4 9 4
Kira Marie Peter-Hansen 5 1 0 5 10
Kristoffer Storm 0 2 2 2 2
Morten Lgkkegaard 0 1 0 1 2
Niels Flemming Hansen 3 0 2 7 4
Sigrid Friis 1 2 0 4 5
Stine Bosse 3 2 3 12 18
Total 12 10 18 51 53

| alt indeholdt dataszettet for maj maned 334 posts, og det vil sige at 190 posts ikke er blevet

kategoriseret. | disse posts var szrligt to nggleord markante: "Danmark"” og "dansk". Disse ord

optradte gentagne gange pa tvaers af forskellige diskussionsemner, hvilket illustrerer deres centrale

rolle i den politiske diskurs. Men det gjorde det ogsa vanskeligt at kategorisere disse posts uden en
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manuel gennemgang af datasaettet. Derfor bad vi, som en lille udvidelse af metodeeksperimentet,
ChatGPT om at udfgre en separat indholdsanalyse af de 190 ikke-kategoriserede posts for at opna
lidt stgrre indsigt i, hvordan disse to nggleord blev anvendt. ChatGPT kom frem til fglgende fem

kontekster, her opsummeret af ChatGPT selv (citat start):

1. National @konomi og Identitet: Mange posts fokuserede pad Danmarks gkonomiske politik
og nationale identitet, hvilket indikerer en staerk interesse for gkonomisk stabilitet og
selvforstaelse. Emner som skat, budget og finansiel regulering blev ofte diskuteret, sammen

med refleksioner over, hvad det betyder at vaere dansk i en moderne kontekst.

2. EU-Relationer og Dansk Indflydelse: Et andet fremtreedende tema var Danmarks forhold til
EU. Disse posts debatterede, hvordan Danmark kan og bgr positionere sig inden for EU for
at sikre nationale interesser, mens man ogsa bidrager til faellesskabet. Det er tydeligt, at der
er en betydelig opmarksomhed omkring balancegangen mellem national suverzenitet og

europzisk samarbejde.

3. Europiske og Internationale Perspektiver: Internationalt samarbejde og Danmarks rolle
pa den globale scene var ogsa hyppige emner. Posts i denne kategori undersggte, hvordan
Danmark kan pavirke og blive pavirket af internationale tendenser og politikker, iszer i

forhold til gkonomi og miljgsp@rgsmal.

4. Sociale og Miljgmaessige Anliggender: Miljgbeskyttelse og sociale spgrgsmal var centrale i
mange posts, med en klar anerkendelse af ngdvendigheden af baeredygtig udvikling og social
retfeerdighed. Disse posts fremhaevede vigtigheden af politikker, der sikrer miljgmaessig

baeredygtighed og social inklusion.

5. National Enhed og Globalt Samspil: Endelig var der en betydelig fokus pa national enhed og
det at handtere globaliseringens udfordringer. Diskussionerne omfattede Danmarks interne
sammenhangskrafti mgdet med globale kriser, sdsom migration og klimaforandringer, samt

den stadig voksende ngdvendighed af internationalt samarbejde.
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(Citat slut.) Med forbehold for, at vi ikke har verificeret ChatGPT’s analyser manuelt, giver de et
indikativt indblik i hvilke temaer, der er vigtige i den danske EU-valgkamp 2024. Dette er sidste
rapport vi udgiver i forbindelse med EP-valgkampen pa Facebook i 2024, men eksperimenterne med

at anvende Al til indholdsanalyse er tydeligvis kun lige begyndt.
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